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FORORD

Det ar med stor gladje och engagemang som vi presenterar
denna Handelsutredning for Vaxholms, skargardens huvud-
stad. Handeln utgor en betydande del av var stadskarna och
spelar en central roll i vart lokala samhélle. Genom denna
utredning har vi forsokt att forstd och kartlagga handelssek-
torns nuvarande tillstdnd och de utmaningar och mojligheter
som den star infor.

Vaxholms stad &r unik pd manga satt. Den vackra skéargards-
miljon och den kulturella rikedomen ger var stad en sarskild
charm. V&r lokala handel ar en viktig del av stadens ekonomi
och identitet och ar en viktig del av vad som gér Vaxholm till
en attraktiv plats att besoka, arbeta och leva i &ret runt.

Utredningen innehdller en &versikt av den nuvarande han-
delsstrukturen, trender och marknadsforutsattningar. Den
granskar ocksd de olika faktorer som paverkar handeln,
sdsom digitalisering, h&llbarhet och stadsplanering. Dessu-
tom presenteras forslag och rekommendationer for hur vi
kan stodja och utveckla handeln i Vaxholm.

Jagvill rikta ett varmt tack till alla som har bidragit till denna
utredning. Ert engagemang och kunskap har varit ovarderligt
i arbetet med att ta fram denna utredning.

Handelsutredningen &r en viktig milstolpe i vart arbete for att
bevara och starka Vaxholms handelsliv. Vi hoppas att den
kommer att vara till nytta for alla som &r intresserade av var
stad och dess utveckling. Tillsammans kan vi skapa och ut-
veckla en hallbar och blomstrande handel i Vaxholm samt
bevara det som gor var skargardsstad sd unik.

Tack for att ni tar er tid att lasa denna utredning, och jag ser
fram emot att arbeta tillsammans for att géra Vaxholm annu
battre!

Med vanliga halsningar,

Tina Runhem
Kommunstyrelsens ordférande

Vaxholms stad
2023
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Sammanfattning

Denna utredning presenterar i en inledande del fakta och
trender som utgor underliggande drivkrafter och omvarlds-
faktorer som pdverkar handeln i dagens samhalle. En kort
sammanfattning redogér fér ndgra av de kommunala styrdo-
kument som satter m&l fér planering av samhallet. Aven
kommunens mojligheter att pdverka utveckling av handel
och stad g&s igenom.

En del tvd av utredningen kartlagger nuldget i Vaxholm gal-
lande befolkning, geografi, arbete, tillganglighet och handel
idag.

Utredningens del tre analyserar utvecklingspotential for
handeln i Vaxholm utifr@n; framtida marknadsunderlag,
konsumtionsbeteende, fysisk milj6, skdrgdrdsgeografi samt
ett djupdyk i lampliga lagen for ny livsmedelsbutik i kommu-
nen.

Del fyra lagger fram tre 6vergripande slutsatser for en ut-
veckling av en attraktiv handel i Vaxholm.

SLUTSATSER HANDEL | VAXHOLM

Fler manniskor i Vaxholm

Befolkningens tillvaxt ar den enskilt viktigaste faktorn for
okat etableringsutrymme for livsmedelsbutiker. Om fler bor,
arbetar i eller besdker Vaxholm kommer det att ge 6kat un-
derlag for all handel.

Vaxholms prognos fér befolkningsékning med 2500 invénare
till 2040 ar en for liten 6kning av kundunderlag for ytterligare
livsmedelsbutiker i kommunen. For att mojliggdra en etable-
ring av en storre livsmedelsbutik (stérre dn de som finns
idag) i kommunen i nartid, utan att paverka befintliga livsme-
delsbutiker, behover kommunens befolkning 6ka mer an lig-
gande prognoser alternativt att en befintlig butik ges mgjlig-
het att utoka.
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Omvérldsfaktorer & underliggande drivkrafter

Lagstiftning & politiska malsattningar p&verkar ramarna
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Bilden sammanfattar utredningens upp-
ldgg, dar del 1 motsvarar omvérlden och
ramar och del 2 kartldgger efterfrdgan
och utbud idag. Del 3 analyserar input
frén tidigare delar till for att kasta ljus
over utvecklingspotential av marknaden &
marknadsplatsen. Del 4 ger forslag p&
hur kommunen kan agera for att utveckla
J marknaden och marknadsplatsen Vax-

Narhet och h8llbarhet i handeln i Vaxholm

For en l&ngsiktigt hdllbar handel i kommunen, med béasta
servicen forinv@nare och besékare, bér Vaxholm fortsatta att
bygga attraktiv smastad istallet for att kopiera ohdllbara
strukturer som till exempel externhandelsetableringar. Bu-
tiker lokaliserade p& platser som uppmuntrar/kraver bil-
transport motverkar kommunens méal om att erbjuda inva-
narna en halsoframjande livsmiljd med goda och jamlika
livsvillkor.

Det ar fordelaktigt for kommunens alla invanare och kom-
munens utveckling att livsmedelsbutiker etableras dar
mé&nga bor eller nara andra malpunkter och/eller samtidigt
mojliggora fler bostader eller verksamheter i lagen med bra
koppling till stadsvaven.

Smé8staden ar den unika upplevelsen

Vaxholms attraktionskraft ligger framst i blandningen av ak-
tiviteter som finns har och den pittoreska miljon. Manniskor
spenderar sin tid och sina pengar i Vaxholm pa grund av hel-
hetsupplevelsen. Stadens styrka ligger i ett unikt utbud och
en unik miljo.

Vaxholms stad bor arbeta for, i samverkan med befintliga
verksamhetsutdvare, att kommunen och stadskadrnan ska
vara en unik, hallbar och attraktiv upplevelse fér bde inva-
nare och besdkare.



1 INLEDNING

Forutsattningar for utredningen

Handel ar ett ‘Gverordnat begrepp for verksamheter som
sysslar med omsattning av varor, tjanster och kapital mellan
regioner och mellan méanniskor. Handel &r sdlunda en 6ver-
foring av nyttigheter fran en séljare till en képare utan att
nyttigheten bearbetas’.” Handel &r drivande for bde varlds-
ekonomin och for det lokala stadslivet. Det ar aven genom
handel som de flesta av oss far tillgdng till de grundlaggande
resurser som vi behdver for att 6verleva dagen.

Med dess centrala funktion i samhallet ar det viktigt att han-
deln behandlas som en planeringsfr&ga av kommunen och
att det finns en vision for hur den ska utvecklas. Boverket har
i sin rapport 2015:45 'Planera for handel’ en vagledning for
hur kommuner bor arbeta med handel i olika skeden av
stadsplanering. Har foreslds det att kommuner p3 ett stra-
tegiskt plan bor ha en handelspolicy med tillhérande ortsa-
nalys, som samspelar med 6versiktsplanen och detaljplaner,
samt ar vagledande.

! Nationalencyklopedin ‘Handel’
<https://www.ne.se/uppslagsverk/encyklopedi/l&ng/handel>
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Syftet med denna utredning ar att analy-
sera handeln i kommunen ur ett helhets-
perspektiv, med ett sarskilt fokus pa livs-

medelsbutiker.

Utredningen ska &dven belysa pdverkan
pa Vaxholms centrum och ge rad fér en

attraktiv och levande stadskarna.

\_

BAKGRUND

| februari 2021 inkom en ansdkan till Vaxholms stad om plan-
besked frédn dgaren av fastigheten Kullg 1:27 m fl, for att 6ka
byggratt for handel pd platsen. Kommunstyrelsen beslutade
i maj 2021 (KS 2021-05-06 § 62) att lamna negativt planbe-
sked i darendet. Samtidigt gav kommunstyrelsen stadsbygg-
nadsférvaltningen i uppdrag att ta fram en handelsutredning
for Vaxholms stad. Utredningen ska visa p& behov av och
lamplig plats for en stérre livsmedelsbutik.

Till grund for beslutet for negativt planbesked l3g bland an-
nat att den gallande detaljplanen éver omrédet redan moj-
liggor handel samt att stadens handelsutredning fr&n 2011
("Handel i Vaxholm 2011-2030") konstaterade att laget ar kri-
tiskt for centrumhandeln och att ratt lage i Vaxholm ar en
forutsattning for en lyckad etablering av en stérre livsme-
delsbutik.

Denna utredning bestar av fyra delar och en bilaga.

1. Inledning med bakgrund, fakta och trender

2. Nulage Vaxholm, om marknadsunderlag och utbud
3. Analys av handel i Vaxholm

4. Slutsatser handel i Vaxholm

Bilaga: Lokaliseringsstudie livsmedelsbutiker Vaxholm,
2023



KOMMUNALA MAL OCH RAMVERK

Handelsutredningen forhaller sig till ndgra mal och styrdo-
kument.

Agenda 2030

| december 2020 beslutade riksdagen att Sverige ska ge-
nomféra FN:s Agenda 2030 for hallbar utveckling. Agendan
innehaller 17 mal och 169 delmal som berdr allt fran klimat-
forandringar till arbetsvillkor.? Flera av m8len ar relevanta
for handeln i Vaxholm:

e MAl 8 Anstandiga arbetsvillkor och ekonomisk tillvaxt
innehdller del-ma&l som att framja skapandet av arbets-
tillfallen, gynna hallbar turism och férbattra resursef-
fektiviteten.

e  Ma3L 11 Hallbara stader och samhéllen innehdller del-
mal som hdllbara transportsystem, inkluderande urba-
nisering och minskad miljépdver-kan frén stader.

e Ma3L 12 H8llbar konsumtion och produktion innebéar att
vi ska arbeta for ett effektivt nyttjande av naturresur-
ser, att minska mangden avfall och 6ka allmanhetens
kunskap om hallbara livsstilar.

For att uppnd mélen i ar det viktigt att ta hansyn till handeln,
da handeln bland annat skapar arbetstillfallen, anvénder na-
turresurser for nytillverkning av produkter, tar mark i an-
sprék, genererar resor och transporter samt bidrar till ut-
formningen av vdra stader och samhallen.

En forutsattning for att nd ekologisk och social hallbarhet ar
den ekonomiska dimensionen. Det kan vara att prioritera och
arbeta med projekt med ekologisk och social hansyn eller att
hitta satt att hantera hallbara investeringar med l&ng 8ter-
betalningstid.

2 Globala m8len <https://www.globalamalen.se/>

Sveriges miljomal

Riksdagen beslutade 2012 om 16 miljokvalitetsmal. Kommu-
nerna ar mycket viktiga i arbetet for att nd miljéomalen. Ge-
nom att Gversatta nationella och regionala miljomal till lo-
kala mal och atgarder blir miljomalen redskap for den lokala
politiken.

Ett av dessa m3l &r ‘God bebyggd milj6’3, dar en hllbar sam-
hallsplanering, satsningar p& kollektivtrafik, gédng och cykel,
samt en god vardagsmiljo med ett varierat utbud av bosta-
der, arbetsplatser, service och kultur ingdr som ett betydel-
sefullt delm&l. Konkreta forslag pd vad kommuner kan gora
i sitt miljoarbete for att bidra till miljomalet God bebyggd
miljo ar:

e Utveckla parker, grénomré&den och tatortsnara natur

« Prioritera gdng- och cykeltrafiken i planeringen

e Arbeta for en attraktiv och valfungerande kollektivtra-
fik

e Stall miljokrav vid upphandling av byggprojekt, reno-
veringar, inredningar mm.

« Informera sm&- och medelstora féretag om att de kan
sOka ekonomiskt stod for att gora en energikartlagg-
ning

"'h&u:
Del av karta strateg/sk utveckllng RUFS 2050.

3 https://sverigesmiljomal.se/miljomalen/god-bebyggd-miljo/
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Regional Utvecklingsplan fér Stockholm (RUFS
2050)*

Tillvaxt- och regionplaneforvaltningen har tagit fram den
Regionala utvecklingsplanen for Stockholmsregionen (RUFS
2050). | den pekas Vaxdn ut som ett strategiskt stadsutveckl-
ingslage, Kullé och sodra Resard pekas ut som primara be-
byggelseldagen, medan ovriga Resard och Rindd pekas ut
som sekundara bebyggelseldagen, med hansyn till regionens
planering av infrastruktur.

Taby Centrum-Arninge pekas ut som en (av 8tta) yttre reg-
ional stadskarna, vilket innebar ett fokus pd investeringar i
transportinfrastruktur och fértatning av bebyggelsen har.
RUFS har som mal att styra mot ett transporteffektivt sam-
halle. Regionen har en klimatfardplan som ar en del av RUFS
2050, har delmal att de 8rliga utslappen av véxthusgaser ska
vara mindre &n 1,5 ton/invnare och att utslappen av véxt-
husgaser ur ett konsumtionsperspektiv ska halveras.

Regionens stallningstaganden for bebyggelsestrukturens
utveckling ar:

e |okalisera ny bebyggelse i lagen med god kollektivtrafik-
tillganglighet
e Utveckla de regionala stadskarnorna

e Utveckla befintliga stadsomré&den och skapa livsmiljéer
med hog kvalitet. En mer sammanhdllen bebyggelse-
struktur behdver utvecklas i syfte att skapa storre narhet
mellan manniskor och funktioner. En stadsmiljo med nar-
het till m&lpunkter &r transportsndl och resurseffektiv
samt ger forutsattningar for delaktighet och social integ-
ration.

«  (ka variationen i bebyggelsen, for att attraktiva livsmiljoer
ska utvecklas och for att befolkningen ska bli mer demo-
grafiskt och socialt blandad. En variation av bostader, ar-
betsplatser samt kommersiell och offentlig service skapar
goda forutsattningar for ett stadsliv over hela dygnet.

e Sikerstall stadsmiljoer som bidrar till god miljé och folk-
halsa

“ http://rufs.se/publikationer/2018/rufs-2050



https://sverigesmiljomal.se/miljomalen/god-bebyggd-miljo/
http://rufs.se/publikationer/2018/rufs-2050

Overgripande kommunala m&l’

Kommunfullmaktige faststallt tre 6vergripande malomra-
den: kvalitet, livsmiljé och ekonomi.

Kvalitet - Vaxholms stads verksamheter har god kvalitet i
enighet med nationella styrdokument och invdnarnas upple-
velse. Kommunen ger god service som kannetecknas av god
tillganglighet och positivt bemédtande.

Livsmilj6 - Vaxholms stad erbjuder en attraktiv livsmiljé dar
kommunen tillgodoser manskliga behov inom ramen for jor-
dens resurser. Livsmiljé omfattar bdde social- och ekologisk
hallbarhet.

Ekonomi - Vaxholms stad har en god ekonomi i balans. Den
kommunala servicen ar kostnadseffektiv sd att skattepeng-
arna ger sd stort varde som mgjligt.

Hallbarhetsstrategi 2021-2030°

Hallbarhetsstrategin har tagits fram for att 6versatta Agenda
2030 till det lokala arbetet. Vaxholms stad ska implementera
malen och agendan i alla stadens verksamheter enligt poli-
tiskt beslut KS 2017-10-26/8 114. Det dvergripande malet i
strategin ar att Sverige och Vaxholm senast 2045 inte ska ha
ndgra nettoutslapp av vaxthusgaser till atmosfaren.

Strategin konkretiserar hur kommunen ska arbeta med de
globala hdllbarhetsmalen. Till exempel att arbeta for att
minska transportbehovet, for att minska kommunens milj6-
pdverkan (delmal 11.6), arbeta fér hadllbar konsumtion och
produktion (mal 12) samt bekampa klimatférandring genom
att integrera &tgarder mot klimatférandringar i politik och
planering (delmél 13.2).

Strategin framhaller att arbeta med hallbar utveckling inne-
bar att véga lyfta mélkonflikter men ocksd att se synergier
och ha ett l&ngsiktigt utvecklingsperspektiv. | kommunens
arbete ska malkonflikter identifieras och metoder fér att re-
dovisa och vaga olika intressen anvandas infor viktiga beslut.

5 vaxholm.se, M8l och budget
¢ vaxholm.se, Hallbarhetsarbetet i Vaxholm

Energiplan’

Energiplanen for Vaxholms stad har mélet att minska kli-
matpdverkande utsldppen med 12 procent per ar till 2030.
Foreslagen &tgard for att nd malet &r bland annat genom ar-
bete med fysisk planering, trafikplanering och beteendepa-
verkande &tgarder som underlattar omstéllningen till mins-
kad klimatpéverkan for boende och verksamma.

Naringslivsstrategi Vaxholms stad®

Naringslivsstrategin godkdndes av Kommunfullmaktige va-
ren 2023. Syfte med naringslivsstrategin ar att beskriva Vax-
holms stads inriktningsmal fér naringslivsutveckling samt
vara en vagledning i prioriteringar och beslut avseende na-
ringslivets utveckling och behov. Strategins malbild ar att
Vaxholm &r 2026 har utvecklats mot en stad dar fler méanni-
skor bor, lever och arbetar. Vaxholms stad har 2026 ett val
differentierat naringsliv med ett varierat utbud av produkter,
tjianster och arbetstillfallen, vilket i sin tur bidrar till ett
starkt och mindre sdrbart naringsliv &ret runt. Vaxholms
stad ska utveckla sin formé&ga att stédja och kommunicera
med kommunens foretag i syfte att underlatta deras verk-
samhet.

Avseende nyetableringar skall Vaxholms stad framst foku-

sera pa de tvd naringar dar forutsattningarna att kunna at-

trahera nya féretag beddms som gynnsammast;

e den marina naringen

e besdksnaringen

Genom att framst fokusera p& de tvd naringarna utvecklas

tvd redan existerande kluster och de ges mojlighet 6ka i

styrka. Detta skapar mdjligheter for andra naringar och fo-

retag att utvecklas i sina olika roller i klustrens ing&ende

vardekedjor. Inte minst alla Vaxholms smé&féretagare.

Forbattra kommunikationen mellan politik, forvaltning och

foretag genom:

e gemensamma utvecklingsprojekt

e forandrade arbetssatt kopplat till kommunikationen
mellan kommun och foretagare

Konkreta &tgarder och aktiviteter for att nd uppsatta mél och

strategipunkter kommer att beskrivas i en handlingsplan.

7 vaxholm.se, Energiplan
8 vaxholm.se, Niringslivsstrateqi 2023-2026
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Oversiktsplan Vaxholm®

| géllande &versiktsplan "Vaxholm 2030” redogors i stora
drag hur mark- och vattenomré&den i kommunen ska anvan-
das och utvecklas. | maj 2020 var kommunens nya dversikts-
plan "Vaxholm 2040" p& samr&d, bearbetning pdgér infor
granskning och antagande.

Riktlinjer for bostadsférsérjning i Vaxholms stad'®
Riktlinjer for bostadsforsorjningen ar ett strategiskt doku-
ment som ar vagledande i arbetet med att planera, bygga och
forvalta bostadsbestdndet inom kommunen.

? vaxholm.se, Oversiktsplan
10 yvaxholm.se, Riktlinjer fér bostadsférsérjning
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BEGREPP INOM HANDEL

| detta kapitel introduceras grundkoncept inom handeln som
ar viktiga for att forstd resonemanget i denna handelsutred-
ning.

Handel beskriver all form av utbyte av varor. Handel kan i
huvudsak delas upp i tvé kategorier - detaljhandel och parti-
handel. Detaljhandel beskriver handel med varor som saljs
individuellt, dvs frén ett foretag till en kund, medan partihan-
del avser forséaljning av stora mangder varor, oftast frén ett
foretag till ett annat. Bild intill illustrerar hur begreppet han-
del delas in i underkategorier. Denna utredning belyser
framst detaljhandel inom Vaxholms stad, med ett sarskilt fo-
kus pd livsmedel med brett sortiment.

Statistiska centralbyran (SCB) anvander Standard for svensk
naringslivsindelning (SNI 2007), for att strukturera sin sta-
tistik kring féretagande och ekonomi'!. Standarden har fem
olika detaljeringsnivder, dar '"Handel & reparation av motor-
fordon’ (G) utgér en avdelning av 21 fér olika typer av n&-
ringar. Under avdelningen finns tre huvudgrupper av handel
dar detaljhandel ar en. Under huvudgruppen finns grupper
av detaljhandel; ‘brett sortiment’, ‘specialbutiker’, ‘torg- &
marknadshandel’ samt 'postorder- & e-handel’. P& bilden
intill &r de grupperade som dagligvaror och sallankdpshan-
del. Grupperna delas i sin tur in i undergrupper och detalj-
grupper.

Exempel p& grupp, undergrupp och detaljgrupp, enligt SNI,
ar:

47.1 Detaljhandel med brett sortiment

47.11 Detaljhandel med brett sortiment, mest livsmedel,
drycker och tobak

47.111 Varuhus- och stormarknadshandel

47.112 Livsmedelshandel med brett sortiment

47.6 Specialiserad butikshandel med kultur- & fritidsartiklar
47.64 Specialiserad butikshandel med sport och fritidsartiklar
47.642 Specialiserad butikshandel med cyklar

! Statistiska centralbyrdn. Standard for svensk naringslivsindel-

ning (SNI)
2 Handelstrender, 2022. ‘Dagligvaror’ <https://www.handelstren-

der.se/dagligvaror/>
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Handel och underkategorier.

Dagligvaruhandel och séllankdpshandel

Begreppet detaljhandel kan vidare delas in i tvd; dagligvaru-
handel och sallankopshandel. Dagligvaror ar ‘férbruknings-
artiklar som i allménhet képs ofta och i sm4 poster.’ '? Har
ingér bland annat livsmedel, hygienartiklar, blommor, apo-
teksvaror med mera. Livsmedel kan anses vara den viktig-
aste form av handel fér manniskor att ha tillgdng till i

S Handelstrender, 2022. Detaljhandel <https://www.handelstren-
der.se/detaljhandel/>

" Fortnox. ‘Ordlista’https://www.fortnox.se/fortnox-foretags-
guide/ekonomisk-ordlista/sortiment
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vardagen, och utgdr aven fokus for stor del av denna utred-
ning. Sallankdpshandel innefattar 6vrig handel, det vill séga
artiklar som i allmanhet inhandlas med mindre frekvens,
som till exempel klader, fritidsutrustning, hemutrustning
och elektronik.”

Butikers sortiment kan &dven beskrivas utmed dimension-
erna ‘bredd’ och ‘djup’’4. Bredd ar det antal varugrupper som


https://www.scb.se/dokumentation/klassifikationer-och-standarder/standard-for-svensk-naringsgrensindelning-sni/
https://www.scb.se/dokumentation/klassifikationer-och-standarder/standard-for-svensk-naringsgrensindelning-sni/
https://www.handelstrender.se/dagligvaror/
https://www.handelstrender.se/dagligvaror/
https://www.handelstrender.se/detaljhandel/
https://www.handelstrender.se/detaljhandel/
https://www.fortnox.se/fortnox-foretagsguide/ekonomisk-ordlista/sortiment
https://www.fortnox.se/fortnox-foretagsguide/ekonomisk-ordlista/sortiment

ingdr i sortimentet, och darmed hur stor andel av befolkning-
ens behov som den kan tillfredsstalla. Djup beskriver det an-
tal produkter som aterfinns inom varje varugrupp. En butik
med ett brett men grunt sortiment kan darmed ha allt man
behover i vardagen, men endast ett marke av varje produkt.
En butik med ett smalt men djupt sortiment kan & andra si-
dan specialisera sig inom en eller ett fatal varugrupper men
erbjuda en stor variation av dessa, som till exempel en ost-
butik eller Systembolaget. Ett brett och djupt utbud &r det
som stormarknader och vissa e-handelsbolag fdérsoker
uppng, dar en person kan tillgodose en majoritet av sina be-
hov och samtidigt ha stora valmoéjligheter for varje produkt.

Bland livsmedelsbutiker finns det olika stora forsaljningsy-
tor, lokaliseringar, utbud och 6ppettider, och det finns flera
olika satt att kategorisera dessa. | denna handelsutredning
anvands i huvudsak en férenklad klassificering som utgar
frén storlek och som redovisas i bild nedan.

Livsmedelsbutiker klassas dven utifr@n sortimentsbredd och
marknadspositionering i féljande undergrupper:

Allivsbutiker Den svenska dagligvarumarknadens ryggrad
och vanligaste butikskoncept. Ica Supermarket, Kvantum
och Hemkdop ar exempel pé allivsbutiker. Inom detta format
finns en stor spridning. Allivsbutikerna differentierar sig ge-
nom faktorer som storlek, lokalisering, prisniva och utbud.

Service-/jourbutiker med ofta forlangt Gppethdllande, max
250 kvadratmeter saljyta och ett begrdnsat sortiment.
Tempo och Handlar'n ar exempel pd bekvambutiker. Kallas
ibland for narbutiker. Minilivs frén kategoribild Vaxholm gar
under denna butikstyp.

Stormarknader (minst 2 500 kvadratmeter séljyta, brett sor-
timent av bade livsmedel och specialvaror, externt lage samt
minst 300 bilplatser). Stora Coop (tidigare COOP Forum) och
Ica Maxi ar exempel pd stormarknader. Kan jamféras med
Jatteklass enligt klassificering Vaxholm.

L&gprisbutiker Butiker med varor som &r vasentligt billigare,
dar aktérerna har en uttalad l&g-prisstrategi. Willy:s och City
Gross ar exempel p8 l&gprisbutiker.

Speciallivsbutiker har en huvudsaklig inriktning inom ett va-
ruomréde, exempelvis kott-, ost-eller fiskbutiker och s3 vi-
dare. Speciallivsbutiker kan samlokaliseras i saluhallar. Ga-

Kategorisering av livsmedelsbutiker, efter séljyta i fem storlekskat8@sriérett exempel pd speciallivsbutik fér bréd.

Jjéttestor, stor, mellan, liten och mini. (Vaxholms stad)

T@-Iﬂ_k (==
stof

jaue

livs

Mella® |1, yen

livs /J livs /J livs livs
Saljyta: 2500 m? och uppét 1500 m? och uppat 700- 1500 m? 100-700 m?
Exempel:  Stora Coop Arninge lca Kvantum Arninge lca Vaxon Coop Vaxtn

Ica Resard

Rindd Lanthandel

'S Forsmark, J. (2001). Utbyggnadsplaner fér externhandel i Sverige

1-100 m?
Tynning6 Livfs
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Extern handel

En extern handelsetablering ar belagen utanfor tatorten, ar
utrymmeskravande och omfattar stor andel bilburna kunder
och tenderar att 6ka andel bilresor inom kommunen. Extern
eller halvexterna (i tatorters utkant eller ointegrerat i stads-
vaven) handelsetableringar medfér ofta negativa konsekven-
ser som okade andel korta bilresor inom kommunen samt
bidrar sallan till en attraktiv och levande stad. Bade butiks-
klassificering Jatte och Stor bygger pa biltrafik.

Kopcentrum och externa handelsplatser har, forutom e-han-
deln, lange haft den starkaste utvecklingen i handeln vilket
har medfor ett 6kat trafikarbete for bdde person- och gods-
transporter. Det beror framst pd att det ar har det funnits
storst mojlighet att skapa nya ytor for handel. Externhandeln
p&verkar manniskor till att allt mer ta bilen i forsta hand och
att valja bort g&ng-, cykel- eller kollektivtrafik, vilket kan &
stora foljdeffekter pd den totala trafikutvecklingen och p&
miljon. Handelns lokalisering ar en avgérande faktor i den
ldngsiktiga samhallsutvecklingen och bér planeras pd en
mer lamplig plats som genererar i minskad biltrafik.'

E-handel

E-handel ar nar ett foretag eller konsument saljer, koper el-
ler byter en produkt, tjanst eller information oftast over in-
ternet. Betalning sker vanligtvis med kreditkort, faktura el-
ler genom direktoverféring bank. E-handel kan vara allt frén
att kdpa en digital produkt (ren e-handel), som till exempel
en nerladdningsbar bok eller digital tagbiljett, till att kopa en
produkt fran en natbutik eller pd en auktionssajt (partiell e-
handel) som fysiskt levereras. Aven distanshandel &r en typ
av e-handel, dar kunden inte besdker en saljares lokal utan
bestaller varor for hemleverans.

Genom e-handel ges konsumenter tillgéng till ett bredare
sortiment an vad enskilda butiker kan erbjuda, och har farre
begransningar nar det kommer till den fysiska miljon. Ge-
nom att erbjuda e-handel kan mindre butiker och féretag nd
en stérre kundkrets och konkurrera med storre foretag.

Trots att bestallningar och betalningar sker digitalt s& far e-
handeln &ven effekter pd den fysiska miljon. Istallet for



fysiska butiker s& behdvs distributionscenter, ofta i halvex-
terna lagen nara stader. Leveranser sker antingen till hem-
met eller till en narliggande utldmningsplats, vilket skapar
en annan sorts trafik i stdderna men har potential att totalt
minska antalet individuella resor. Till exempel kan det finnas
positiva effekter for mindre stader som inte har forutsatt-
ningar for ett komplett utbud av varor, om varorna kan leve-
reras vid behov istéllet for att invdnare behdver resa till en
annan stad for att kopa in de varor som saknas lokalt. P&
detta satt kan e-handeln b&de konkurrera med och komplet-
tera den fysiska handeln.

Utlamning av paket kan skapa nya inkomstkallor och bli ett
verktyg for att alstra mer fottrafik for ovriga butiker och
verksamheter. Till exempel passar 52% av de som hamtar
paket ocksd p& att gora andra inkdp samtidigt. Utldmning av
paket kan ocksd ske med hjalp av sd kallade paketboxar,
som har blivit ett allt vanligare inslag i stadsmiljon. Dessa ar
automatiserade, kraver liten yta och kan placeras i tatbe-
byggda omraden néara bostader och arbetsplatser. Det upp-
skattas att 48% av resor for att hamta paket sker med cykel
eller till fots. 85% av bilburna resenarer kombinerar ocksd
pakethdmtning med en annan resa 'é. Utldmning av paket
kan darmed reducera ohéllbara transporter genom att de
istallet gors till fots eller med cykel, eller for att de drar ner
den totala strackan som kors med bil. En strategisk lokali-
sering av utldamningsplatser kan minska antalet resor och
dess langd och dérmed gynna b&de staden och miljon, samt
gynna den sociala héllbarheten i samhallet som en potentiell
plats for moten mellan manniskor och liv i staden.

1 Svensk handel, H3llbarhetsundersékning 2020-21

Vissa delar av befolkningen har utmaningar med att fa till-
gdng till e-handeln. Funktionshinder, avsaknad av en upp-
kopplad enhet eller digital betalningsmetod, samt brist p&
kunskap eller sjalvsakerhet kan utgora hinder for att handla
pé natet. Seniorer ar en stor grupp i samhallet som idag ofta
saknar en eller flera av dessa forutsattningar. For dessa per-
soner kan konsekvenserna bli stora om den fysiska handeln
minskar till formé&n for e-handeln.

1"


https://www.svenskhandel.se/

Ordlista

Besoksnaring/turism - Med aktiviteter avses sociala, kultu-
rella och ekonomiska, som utfors av personer som reser till
resmal beldgna utanfor personens vanliga omgivning. Be-
greppet turist har ersatts med begreppet besékare, dd be-
greppet turist ofta tolkas som att endast omfatta resor i fri-
tidssyfte och inte affarsmassiga och professionella syften.
(Tillvéxtverket)

BGV - Berikande Gatuplansverksamhet. Verksamheter i bot-
tenvdningar, som bidrar till gatans/str8kets attraktionskraft
for manniskor. (Trafikverket)

Cirkularitet - Alla tillverkade produkter anvénds sd lange det
gdr. Nar sakerna en dag &r forbrukade, dteranvénds och
dtervinns s& mycket som mojligt - om och om igen.

Cirkular ekonomi - En modell fér att producera och konsu-
mera, som inbegriper att dela, l&na, &teranvénda, reparera
och 3tervinna existerande material och produkter s& lange
som mojligt, for att skapa vidare varde.

Dagbefolkning - Forvarvsarbetande med arbetsplats i kom-
munen/omrddet. (jamfér ‘Nattbefolkning: Forvarvsarbe-
tande med bostad i kommunen/omradet’).

Dagligvaror - Varor som fyller konsumentens dagliga behov
av livsmedel samt varor som blommor, tobak, tidningar, ki-
oskvaror samt varor frdn systembolag och apotek

Detaljhandel - Handel med dagligvaror och sallankdpsvaror

Distanshandel - Distanshandel ar ett 6vergripande begrepp
nar kunden inte besdker en séljares lokal utan bestaller for
hemleverans. Bestallning kan ske via brev eller telefon
(postorder) eller via datornatverk (e-handel).

E-handel - En typ av extern handel varvid kunden via internet
kan ta del av och bestalla ur ett digitalt varuutbud samt even-
tuellt ocksé betala digitalt (Rosenstréom, 2016:9; Svedstrom,
1999:71).

Ren e-handel: Ren e-handel ar den handel dar produkt, be-
stallning och leverans sker helt digitalt (via datanét). Till ex-
empel kop av en nerladdningsbar bok genom betalning och
sokning p& en hemsida, eller en utskrivbar biljett.

Partiell e-handel: Partiell e-handel ar nar produkten, eller
ndgot av bestallning och leverans, inte &r digitalt. Om pro-
dukten skickas fysiskt blir det alltid partiellt.

Externhandel - Handel omfattande minst 2 000 kvadratmeter
butiksarea utanfor etablerade stadsdels- och tatortscentra
och som ej kan klassas som bostadsorienterad handel. Ex-
ternhandel omfattar stor andel bilkunder och handeln kan
bestd av enstaka verksamheter, som exempelvis ett kop-
centrum eller ett byggvaruhus (Svedstrom, 1999:71)

Externt kdpcentrum - Samlad anldggning med mé&nga dag-
ligvaru- och sallankdpsvarubutiker i externt lage, ofta kom-
pletterande med bank, post och system. Kan vara stor bygg-
nad (>10 000 kvadratmeter byggnadsyta) eller samgruppe-
rade enheter (Svedstrom, 1999:71).

Férsaljningsindex - Ett métt pd fléden av handel Gver
kommungranser. Index 100 innebar att handeln omsatter
lika mycket som det befolkningsméassiga underlaget med-
ger. Index >100 indikerar ett inflode av handel, index <100
indikerar ett utflode.

Halvextern handel - Avser handel i affarsetableringar med
mer an 2 000 kvadratmeter butiksarea for dagligvaru- och
sallankdpsvaror och som ligger i anslutning till samlad be-
byggelse, i ett tatortsnara men biltrafikorienterat lage med
méjlighet till g&ng-, cykel och kollektivtrafik (Ljungberg et al,
2004:4).

Glesbygd/Landsbygd - omrdden med mer &n 45 minuters bil-
resa till ndrmaste tatort med fler an 3 000 inv@nare, samt dar
utan fast landforbindelse.

Kopkraft - Teoretiskt belopp som konsumenterna spenderar
pd inkép av detaljhandelsvaror, det vill sdga marknadens
storlek frén efterfrdgesidan.

L&gpris - Handel med varor som ar vasentligt billigare inom
segmentet, dar aktérerna har en uttalad l&gprisstrategi.
(kalla: Butiksdatabasen)

RUFS 2050 - Region Stockholms regionala utvecklingsplan,
som beskriver hur Stockholmsregionen ska utvecklas med
sikte p& &r 2050.

Skrymmande varor - Varor som inte kan tas med pd cykel
eller buss. | huvudsak sallankdpsvaror med stort ytkrav per
forsald enhet, t.ex. bilar, bdtar, mobler, maskiner, byggva-
ror, vitvaror med mera (Svedstrém, 1999:72).

SNI - Standard for svensk naringsgrensindelning. SNI ar
framst en statistisk standard som anvands for att
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klassificera enheter som foretag och arbetsstallen efter de-
ras ekonomiska aktiviteter. (www.scb.se)

Stadskarna - Den centrala, dldre karnan av staden eller or-
ten, dar handeln historiskt varit lokaliserad och som fortfa-
rande har en betydande del av detaljhandeln. Stadskarnan
rymmer oftast ocksd annan service, offentlig férvaltning, n6-
jen och kulturinstitutioner (Séderlind 2011:36).

Séllankdpsvaruhandel - Detaljhandel som inte ar dagligva-
ruhandel, inom grupperna bekladnad, hemartiklar och fri-
tidsvaror samt byggmaterial

Tillganglighet - Beskriver i denna utredning hur god tillgdng
invdnarna har till de produkter och tjanster som behdvs for
att leva ett gott vardagsliv. En god tillganglighet kan 3stad-
kommas genom rorlighet eller narhet, och pd senare tid
aven med hjalp av virtuella tjanster.

Transportarbete - ett uttryck som definieras som produkten
av ett omrddes befolkning och dess avst&nd till ndrmaste
livsmedelsbutik

Tatort - ort som har fler an 3 000 invanare. Till tatorter rak-
nas aven omrddet inom 5 minuters bilresa fr&n tatorten

Tatortsnéra landsbygd - omrdden som finns inom 5 till 45
minuters bilresa fr&n tatorter med fler an 3 000 invanare.


https://tillvaxtverket.se/statistik/turism/turismens-begrepp.html

Trender inom handel och dvrig besdksnaring

Det finns en mangd trender och omvarldsfaktorer som p3
olika nivd paverkar och omvandlar handel och kommersiella
naringar. | detta avsnitt diskuteras hur bland annat e-handel
och férandrade konsumtionsmonster pdverkar forutsatt-
ningarna for Vaxholms marknadssituation.

Svenska stader har under de senaste drtiondena blivit allt
mer lika varandra nar det galler till exempel kommersiellt
utbud, arkitektur, infrastruktur med mera. For att locka att
locka befolkning/besékare/kunder finns ett behov att
vara/framstd som unik och attraktiv.

Mycket pekar pd att platsers unika eller sarskiljande egen-
skaper far allt storre betydelse for formagan att attrahera
invdnare och besokare. Mdnga konsumenter soker efter en
unik shoppingupplevelse som de inte kan f& fr&n att handla i
likformiga externa handelsomraden eller online. Detta har
lett till en efterfr&gan och 6kning av upplevelsebaserad han-
del, dar butiker och féretag fokuserar pa att skapa en speci-
ell atmosfar och erbjuda kunderna en unik upplevelse.

Efterfrdgan pd av skréddarsydda upplevelser 6kar som en
konsekvens av en forbattrad levnadsstandard och individua-
liseringen i samhallet. Samtidigt forbattras majligheten for
oss manniskor att vélja bostadsort utifrén fler faktorer an
enbart jobb och/eller utbildningsméjligheter. Eftersom vi
kan pendla allt langre till en ldgre kostnad och arbeta/stu-
dera pd distans, kan vi i stérre utstrackning valja en bostads-
ort som ar trevlig att vistas i, som mojliggor ett tryggt famil-
jeliv eller som erbjuder spannande upplevelser pé fritiden."”

Efterfr&gan pd funktionsblandade bostadskvarter forvantas
6ka.'® Idag har manniskor andra krav pd tillvaron an tidigare.
N&r fler ar beresta med intryck frédn hela varlden och gene-
rellt blivit mer miljdmedvetna, kommer man inte att ngja sig
med det renodlade bostadsomré&det med handel och service
pd stora avstdnd. De flesta manniskor vill leva i en intres-
sant, stimulerande och l8ngsiktigt hallbar milj6. M&nga
tecken tyder pd att den under senare &r 6kande storskalig-
heten inom till exempel handeln, med stormarknader och

"7 Svenska Stadskérnor Forskningsrédets spaning 2019, Mia Wahlstrém

Tekn Dr Urbana och Regionala studier

kopcentra som typexempel, kommer att mer an idag behova
kompletteras med ett sméskaligt bostadsnara utbud.

TRENDER OCH FAKTA INOM HANDELN

Inledning

Detaljhandeln ar mitt uppe i ett paradigmskifte, dar den fy-
siska handeln utsatts for en 6kad konkurrens fran i forsta
hand den digitala handeln. Detta ar en global trend som pa-
verkar och forandrar forutsattningarna for regionala och lo-
kala handelsplatser. Coronapandemin kommer &ven att pa-
verka framtida képbeteenden (till exempel mer konsumtion
ndra bostaden).

Handeln i stort ar en av de viktigaste branscherna i Sverige.
Handeln sysselsatter cirka 11-12% av de sysselsatta i Sve-
rige, vilket gor den till den stérsta branschen inom narings-
livet. Handeln ar framfor allt en betydande bransch nar det
kommer till att sysselsatta unga och darmed dppna en dorr
till arbetsmarknaden. M8nga har till exempel haft sitt forsta
arbete inom handeln.

Detaljhandeln i Sverige omsatter cirka 700 miljarder kronor
(8r 2018) och sysselsatter cirka 260 000 personer. Detta mot-
svarar cirka 1/6 av Sveriges BNP och 1/3 av den privata kon-
sumtionen. Dagligvarorna omsatter ndgot mer an sallan-
kdpsvarorna. Det finns idag éver 42 000 butiker och narmare
380 kopcentrum och handelsplatser i Sverige. | tillagg finns
det en mangd andra naringar som omfattas och berdrs av
detaljhandeln, exempelvis partihandel, grossistverksam-
heter, lager-, logistik- och distributionsféretag, transportna-
ring med flera. Detaljhandeln i Sverige har, trots ett flertal
konjunkturnedgéngar, haft en positiv omsattningstillvéxt un-
der de senaste dryga 20 aren.

Detaljhandeln &r ocksé en viktig del av en stads attraktivitet
och staders mojlighet att attrahera invanare, turister och be-
sbkare. Genom att férstd och méta handelns behov och driv-
krafter ar det mojligt att gynna staders utveckling och man-
niskors tillgéng till en battre vardag.

'8 Attraktiva stadskvarter, Trafikverket - ‘Den goda staden’.
http//trafikverket.diva-portal.org/smash/qet/diva2:1364210/FULLTEXTO1.pdf

Handeln &r en bransch som i stort sett alla har ndgon relat-
ion till och en bransch som de flesta manniskor kommer i
kontakt med varje dag, i bdde smatt och stort. Handeln spe-
lar darmed en viktig roll i alla manniskors vardagsliv.

Konsumtionsbeteenden

De nya konsumentpreferenserna kommer att styra struktur-
omvandlingen av handel och dartill kopplad service och kan
beskrivas pd olika satt. De kan sammanfattas i:

e Handla billigt - ofta livsmedel eller storre inkdp till hem
och hobby. Externa singeletableringar och volymhan-
delsomr&den star for denna handel.

e Handla rationellt. Inkdpslistans olika poster handlas
snabbt och enklast i képcentrum. Aven vélsorterade
stadskarnor erbjuder rationell handel.

e Handla upplevelser. Stadskarnans utbud ar i detta fall,
an sd lange, unikt med sin blandning av kultur, miljé
och kommersiell handel. Stadens styrka ligger i ett
unikt utbud och en unik miljo. Kdpcentrum férsoker ta
fatt i denna komparativa fordel.

e Handla p4 védgen till och frén arbetet, fritidssyssla eller
dylikt. Ofta ren servicehandel i anslutning till allmanna
fardmedel, p& bensinstationer med mera. Butikerna
stdr for relativt smé volymer totalt sett.

e Handla éver nétet. Handla dver natet ar en extrem form
av att handla rationellt. Inkopsbeteendet att handla
dver natet matchas endast av att handla billigt. Alla 6v-
riga beteenden tappar marknadsandelar till dessa tva.


http://trafikverket.diva-portal.org/smash/get/diva2:1364210/FULLTEXT01.pdf

Etableringskriterier

Detaljhandelns omsattning i Sverige har nastan fordubblats
de senaste 20 &ren, vilket bland annat beror p3 att inkomster
har fordubblats och befolkningen har ¢kat. Minsta antalet
manniskor som behdvs for en verksamhet kan variera, men
ndgra foretagsekonomiskt uppskattade troskelvarden for
kundunderlag &r: "

= cirka 4 000 personer for en livsmedelsaffar i ett
smadsamhalle

= cirka 9 000 personer for blomsterhandel,

= cirka 5000 for leksaksaffar och

= cirka 25 000 personer for en kladaffar

Det &r ungefarliga siffror och beroende av flera faktorer, sd
som till exempel besdksantal, dagbefolkning, arbetspend-
ling, fysisk utformning av staden samt tillganglighet till kol-
lektivtrafik och framkomlighet for g&ng- och cykeltrafikan-
ter.

Handel foder handel, vilket menas att om butiker och service
ar beldgna i samma omré&de eller langs ndgra centrala strék,
starker de varandra. Om fler bostader planeras i ett befintligt
samhalle eller ndra omréde for handel &r det av betydelse
for handeln. Det som driver handelsetableringar lokalt ar
n&gra viktiga preferenser; att det finns floden av méanniskor
pé platsen, att platsen &r tillgénglig, att det finns goda gran-
nar att samverka med samt en bra berattelse om platsen el-
ler orten, s& som till exempel invénares kopkraft, kommu-
nens tillvaxt och bra bemotande.

som tilfaller dessa butiker

Hr kommer ny kpkraft minutersstaden, handel 25000 "
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Y M.Henrikson, “15-minutersstaden, handel och métesplatsen”,
2 Rapport Cityindex 2022, Fastighetségarna

Kultur

Svenskarna lagger en allt storre andel av inkomsten pd re-
kreation och kultur. Konsumtion av rekreation och kultur har
mer an fordubblats pd 30 &r. Det l6nar sig att [3ta kulturen
ta plats i stadskarnorna, sarskilt i sm& och medelstora sta-
der, dar det gar att pdvisa att den totala omséttningen i
stadskarnan okar med 4,3 procent nar en kulturverksamhet
etablerar sig.?°

Kulturverksamheter s&som teatrar, biografer, muséer och
konstgallerier bedriver ofta verksamhet pd andra tider an
mé&nga andra branscher. Det foérldnger stadskarnans 6ppet-
tider, vilket medfor att manniskor ar i rorelse i stadskarnan
under en storre del av dygnet. Utéver den omsattning kultur-
sektorn bidrar med &r den alltsd &ven en viktig del nar det
kommer till att tillfora liv och rérelse och for att 6ka den upp-
levda tryggheten i stadskarnan. Kulturverksamheter bidrar
aven med stora sociala varden och till att skapa trivsamma
platser dar folk vill stanna kvar.

& Bild frén webinarium 15-

Dagligvaruhandel

Under de senaste decennierna har antalet dagligvarubutiker
i Sverige minskat markvart, trots en standigt ckande befolk-
ning. Under perioden 1996 till 2014 minskade antalet daglig-
varubutiker med hela 28%. Minskningen har varit mer patag-
lig pa landsbygden, men trenden &ar aven tydlig i tatorterna.
Fran borjan p& 00-talet har minskningen avstannat. Samti-
digt 6kar antalet stormarknader (butiker med férséljnings-
yta 6ver 2500kvm), vilket tyder pd att det har skett en utgles-
ning av dagligvaruhandeln fr&n sma& bostadsnara aktorer till
stora externa eller halvexterna etableringar. Denna forand-
ring har skapat storre avstdnd och darmed férsamrad till-
ganglighet till dagligvaror.?' R&dande trender med h8llbar-
hetsfokus tyder p& att storskalig extern handel i framtiden
kommer att kompletteras med den klassiska smastadens
bestdndsdelar s8 som torg, lekplatser, trygga gdng- och cy-
kelmdjligheter samt narliggande bostadder. M&nga kommu-
ner och regioner arbetar for att utveckla tata och funktions-
blandade stader for att uppnd attraktivitet, hallbarhet och
hallbarhetsmal.

2 Rapport 2015:04 ‘Tillganglighet till kommersiell och offentlig ser-
vice 2014 <https://www.tillvaxtanalys.se/>
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Hallbarhet och handel

Samhallets pdverkan pd planeten har tydligt borjat markas
av, med klimatfoérandringar, fler och extremare vaderhan-
delser samt en minskad biodiversitet. Utslapp frén férbran-
ning av fossilbrénslen och ianspraktagande av naturmark ar
aktiviteter som har en stor negativ pdverkan pd miljon. Be-
hovet av att uppnd en hdllbar utveckling har blivit mer upp-
marksammat under senare ar, och samhallet har uttryckt
flera gemensamma mal om att minska klimatférandring-
arna och miljéférstorelse samt dampa dess effekter.

Handeln bidrar pd m&nga satt till manniskans negativa p&-
verkan pd jorden:

e Varor transporteras ldnga strackor, oftast i fordon som
driva av fossila branslen.

e Sattet som vissa varor, exempelvis klader, produceras
och konsumeras pd bidrar till en mycket stor miljopa-
verkan.

e Butiker, kdpcentrum, distributionscenter och tillho-
rande parkeringar etableras pd mark som annars skulle
kunna bidra till luftrening, biologisk mangfald, dagvatte-
ninfiltrering, med mera.

e Stora avstdnd mellan bostader och handel alstrar resor
som kraver energi samt fordon for transport, och dar-
med skapar utslapp som bidrar till samhéllets pdverkan
pé planeten.

Hallbarhet &r en trend inom handeln i Sverige genom att allt
fler konsumenter blir medvetna om hur deras konsumtion
péverkar miljon och samhallet. Tyvarr ar dven greenwashing
en trend; det vill sdga att foretag eller organisationer mark-
nadsfor sina produkter som héllbara, d&ven om det ar verk-
ningsldst eller dtminstone obetydliga i jamforelse med de
negativa effekter verksamheten har p& miljon. Det finns en
onskan hos konsumenter att handla pd ett mer hallbart satt
samt en 6kad efterfrdgan p& varor och tjanster som ar pro-
ducerade och erbjuds lokalt. Men i praktiken vinner (8gt pris
mot héllbarhet ofta nar det val kommer till kritan. For att
uppnd héllbarhet maste manga génger lagstiftning komma
till for att leda marknaden och konsumenterna, som till ex-
empel EU:s forbud mot glodtrddslampor (ersattes med
energieffektivare LED-lampor).

Delningsekonomi och cirkularitet &r en annan del av héllbar-
hetstrenden. Delningsekonomi, handlar om att dela resurser
och tjanster for att maximera deras anvandning. Cirkularitet

handlar om att minimera avfall och anvanda resurserna pé
ett hallbart satt.

Konsumtionen har lange praglats av dgande, dar varje en-
skild person eller hushdll har obegrénsad tillgang till en pro-
dukt under hela dess livslangd. M&nga produkter anvéands
dock endast en liten del avdenna livslangd - till exempel star
bilar i genomsnitt parkerade 95% av tiden och den genom-
snittliga borren anvands inte mer an 13 minuter totalt. Ett
smart satt att nyttja sallan-anvanda produkter ar att fler de-
lar p& samma produkt, vilket gor tillgéng till produkten vik-
tigare an agande.

Produkter i cirkuldr handel anvénds och ateranvands s&
mycket som mojligt, vilket leder till minskat avfall och mins-
kad miljopaverkan. Exempel &r second hand-férséljning av
klader, leksaker och inredning, men aven av byggmaterial
som ger stor negativ klimatpaverkan vid nytillverkning.

Genom att dela resurser och anvanda dem pd ett mer hall-
bart satt kan vi minska vdr miljopaverkan och skapa en mer
hallbar framtid for dagens invdnare och fér kommande ge-
nerationer. Flera av FN:s globala mal for h&llbar utveckling
kan uppnds genom delningsekonomi och cirkularitet, liksom
bidra till hdllbarhet for kommunen i alla dess tre aspekter;
ekonomisk, social och ekologisk.

Olika marknadsplatsers roll och funktion

Vilken roll och funktion en plats bor ha ar viktigt att reflek-
tera dver och ta i beaktande for att pd basta satt skapa en
hallbar och attraktiv kommersiell stad eller stadsdel. P3 ett
dvergripande plan har det skett en strukturomvandling inom
handeln. Konkurrensen mellan olika marknadsplatser har
forandrats med tiden.

Handeln koncentreras idag alltmer till befolkningstata reg-
ioner och kunderna reser i hogre utstrackning till de stora
marknadsplatserna i regionen. Konkurrensen inom handeln
sker i hdg utstrackning via olika handelsplatser. Manniskor
handlar olika varor p8 olika platser - vissa varor i den ndrm-
aste gallerian och andra i den lokala butiken i bostadsomra-
det.

I en kommun finns som regel flera olika former av handels-
platser, allt ifrdn enskilda butiker till stadskarna och externa
handelsplatser. Handelsplatserna har olika inneh8ll och
funktion. Bostadsomrddescentrum och stadsdelscentrum
har i huvudsak en lokal marknad och utbudet ar framforallt
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inriktat p& konsumenternas dagliga behov. Képcentrum och
externa handelsplatser har ett stérre upptagningsomrade
och utbudet &r varierat med bade dagligvaror och sallan-
kopsvaror samt restauranger. Stadskarnor och kommun-
centrum har ett stort upptagningsomrade och det mest kom-
pletta utbudet med sdval handel och restaurang som hotell
samt annan kommersiell service och offentlig service. Vax-
holm &r en liten kommun i ndrheten av Stockholm vilket lett
till att kommunen inte har alla typer av handelsplatser.

Marknadsplatsernas framtid

Stadskarnor och kommuncentrum

Stadskarnor och kommuncentrum har under de senaste
15-20 &ren fatt en allt starkare konkurrens frén externa han-
delsplatser och kdpcentrum. Utvecklingen for handeln i
stadskarnor och kommuncentrum har ocks3 varit svag jam-
fort med utvecklingen i detaljhandeln som helhet. De
branscher som gar bast och som darmed driver en stor del
av den totala utvecklingen ar dagligvaror, restaurang och an-
nan service. Sallankdpsvaruhandeln ar den bransch som ut-
vecklas svagast, med undantag for volymhandeln. Sallan-
kopsvaruhandeln flyttar ut och ersatts med andra besdksin-
tensiva verksamheter.

Stadskarnornas framsta konkurrensmedel, mot bade e-han-
del och externhandel, &r ett mer komplett utbud med saval
handel och restaurang som kommersiell och offentlig ser-
vice. Dessutom erbjuder stadskarnorna oftast en mer at-
traktiv miljé for besokaren.

Bostadsomradescentrum och stadsdelscentrum

Ett bostadsomrddescentrum innehdller ett begrénsat utbud
av handel och service nastan uteslutande riktat till de som
bor i omradet (mycket l3g regional dragningskraft).

| ett stadsdelscentrum sammanfors olika aktiviteter, som
butiker, service och skolor for de omkringliggande bostads-
omré&dena. Centrumet fungerar som en plats dar ett méte
mellan manniskor ar mojlig. En dagligvaruhandel ar ofta det
primara i ett stadsdelscentrum. Annan service som frisor,
post, blomsterhandel, skola och bibliotek kan ocks& fore-
komma.

Bostadsomradescentrum har under en l&ng haft en svag ut-
veckling pd grund av den 6kande konkurrensen fran stads-
karnor, kdpcentrum och handelsomraden. | takt med ett 6kat
bostadsbyggande, i nya eller fortatade stadsdelar och bo-
stadsomrdden, finns det behov av nya och uppdaterade



centrum som kan tillgodose de boendes mest vardagliga be-
hov. En bra dagligvarubutik fungerar som centrumets drag-
motor och kompletteras ofta med kommersiell service. Bo-
stadsomrddescentrum och stadsdelscentrum &r mindre ut-
satta for e-handelskonkurrens an stadskarnor.

Obemannade butiker

Den tekniska utvecklingen har mojliggjort automatisering av
en del arbetsuppgifter, vilket kan 6ka lonsamheten och ge en
viss flexibilitet vid etablering och utokning av verksamheter.
Foér handelns del handlar det om att lagerhantering, sjalv-
scanning och obemannade butiker, som kan géra det mojligt
att etablera butiker pd platser dar det inte tidigare har varit
ekonomiskt l6nsamt. | ett omréde med ett bristande kund-
underlag kanske kalkylen inte gar ihop for en butik som kra-
ver en hel personalstyrka, medan den eventuellt skulle gd
ihop om dessa anstallda istallet kunde serva ett antal mindre
butiker.

Ménga konsumenter har en hektisk livsstil och soker efter
mojligheter att handla utanfér traditionella 6ppettider. Buti-
ker och foretag svarar ofta pd detta genom att erbjuda flex-
ibla 6ppettider, som kvallséppet eller helgoppet. Automati-
serade butiker kan erbjuda mycket generdsa Oppettider.
Obemannade butiker ar i dagslaget relativt ovanliga, men ex-
empel finns p3 flera stéllen runt om i Sverige och inom Vax-
holms kommun och i grannkommuner. Med fortsatt teknisk
utveckling kan de bli allt vanligare.?

livsmedelshandeln stod 8r 2018 e-handeln for endast 2% av
forsaljningen.

De fysiska butikerna stod 2019 for cirka 90 procent av all om-
sattning i detaljhandeln och enligt prognoserna i Svensk
Handels rapport Ldget i handeln? kommer mellan 64 och 74
procent av handeln fortfarande att 4ga rum i fysiska butiker
&r 2030. Vi ser dessutom att allt fler handlare inser att det &r
kombinationen av digital och fysisk handel som ar det vin-
nande konceptet.

Handeln kommer behdva utnyttja de fysiska ytorna pa ett ef-
fektivare satt. Manga butikskedjor ser nu Gver sina butiksnét.
Olénsamma butiker stanger och antalet kvadratmeter dras
ned. Samtidigt expanderar manga féretag med nya butiker i
mer gynnsamma lagen. Betydelsen av det fysiska laget okar
i takt med digitaliseringen. Samre lagen tenderar att bli annu
samre och vardet av de basta lagena, dar flodena ar som
storst, blir annu hégre.

68%
57%
%
20%
Digitalisering och e-handel . 8% 5% 3%
Inom handeln p&gér en forskjutning mot en allt hogre om- [ [ | —

sattningsandel for e-handel. Inom sallankdpsvaruhandeln Ratt utbud av Mysiga Griinska Utbudet av néjen Lekplats Vet gj Annat
stdr e-handeln for i stort sett hela tillvaxten. Trots det star butiker restauranger och och aktiviteter

de fysiska butikerna fortfarande for en klar majoritet av for- caféer
saljningen i den totala detaljhandeln. Vissa varor handlas i
stor utstréckning pd nétet, till exempel bocker, hemelektro-
nik och mode, och déar sker tillvaxten i huvudsak sker p& n&-
tet. Inom de kommande fem &ren forvantas situationen se
likadan ut for bygghandeln, sport och fritid, apotek och hem-
inredning. Inom livsmedelsbranschen, som har den 6verlag-
set storsta omsattningen, berédknas tillvaxten fortsatt i hu-
vudsak ske i fysiska butiker fram till efter 2030.%* Inom

Figuren visar vad som &r viktigast for att skapa en trevlig atmosfar p§ en handelsplats eller i en stadskérna.
Bild Svensk Handel.

B [ Gget i handeln - 2019 8rs rapport om branschens ekonomiska
utveckling, Svensk Handel

2 www.hui.se/obemannade-butiker/
% Svensk handel, 2018. 'Det stora detaljhandelsskiftet’
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TRENDER OCH FAKTA INOM BESOKSNARING

Turismkonsumtion

Fore pandemin, under 2019, uppgick turismkonsumtionen i
Sverige till 306 miljarder kronor, vilket &r en 6kning med 0,7
procent jamfért med 2018 (5 miljarder kronor). Uppgifter for
2020 kommer inte att bli tillférlitliga eftersom Coronapande-
min har drabbat beséksnéaringen extra hart. Efter pandemin
har besdksnaringen dterhamtat sig, en svag kronkurs har bi-
dragit till denna utveckling. Konsumtionen bland svenska tu-
rister i Sverige var over 200 miljarder, vilket ar en 6kning
med 2,3 procent jamfért med 2018. Utléandska turisters kon-
sumtion i Sverige var knappt 100 miljarder 8r 2019, vilket
jamfort med 2018 ar en minskning p3 2,5 procent. Konsumt-
ionen bland svenska turister i Sverige var alltsd 67 procent
medan 33 procent bestod av utlandsk turismkonsumtion i
Sverige.

Turism och bestksnaringen ar en fragmenterad naring och
den innefattar flera olika branscher, vilken figuren nedan vi-
sar.

Ovriga tjénster\

Boende

Handel

Restaurang

Tag
R Véagtransporter

Sport och aktiviteter Firja/fartyg

Kultur Flyg

/
Resebyraer Uthyrning /hyrbil

GENERELLA TRENDER MED EXEMPEL

Hallbar besoksnaring och hallbart resande

Sverige har kommit ldngt vad galler hdllbarhet och kan ha
ett forsprang inom den fortsatta utvecklingen inom hgllbar
besdksndéring, dar fokus inte bara ligger p& positiva ekono-
miska effekter, utan aven sociala, kulturella och miljomass-
iga effekter. En trend som ocks& skdnjas frén besékare och
foretagens hallbarhetspolicys ar att besokarna sdker efter
mojligheten att resa mer hallbart samt att foretagen i sina
hallbarhetspolicys stéller krav pé att de anstallda skall resa
mer hallbart.

Professionalisering av upplevelsen

Okande konkurrens om ménniskors tid och pengar driver
fram behovet att toppa upplevelsen annu mer och skrad-
darsy den efter manniskors individuella forutsattningar och
6nskemal.

Edutainment vinner mark

Nojesparker med syftet att formedla kunskap till besékaren
ar en annan tydlig trend som tar form. Den digitala tekniken
skapar helt nya mojligheter att 8skddliggora olika saker for
besdkaren.

Virtuella upplevelser

Den virtuella upplevelsen glider in i den traditionella park-
upplevelsen i 3D och 4D samt genom samarbeten med spel-
producenter.

Tillganglighet

Tillgangligheten blir allt viktigare for tidsmedvetna manni-
skor. Det mdste vara tidseffektivt att ta sig till platsen och
det fr inte vara ldnga kéer och véntetider.

Handel ersatts med “upplevelser”

Nar fler ménniskor antingen vill minska pd sin konsumtion
eller véljer att képa varor pd natet blir det allt viktigare for
handelsplatser att hitta nya satt att locka kunder. Darfor
finns det nu flerrestauranger, aktiviteter, néjen och upple-
velser pd handelsplatser och stadskérnor. Upplevelseverk-
samheterna bidrar till att dra fler besdkare till platsen, vilket
gynnar handel och restaurang. Upplevelserna kan ocksé er-
séatta ytor for handel som har minskat pd grund av en 6kad
forsaljning pa natet och externt.
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CORONAPANDEMINS PAVERKAN PA HANDEL
OCH BESOKSNARING

Med anledning av den utmaning som Coronapandemin inne-
bar for handel och besoksnaring behdver man aven ta han-
syn till hur pandemier paverkar handeln och besoksnéaringen
p& kort och pd l&ng sikt.

Butiker i stadskarnor drabbades mycket hart med ned-
géngar pd upp till 90 % av omsattningen (storstaderna har
drabbats hé&rdast). Butiker i stadsdelscentrum och p&
mindre orter klarade sig battre. Sméstaderna var den enda
stadstypen som hade en hdgre omsattning an fére pandemin.
| orostider vill man handla nara bostaden. Aven att allt fler
arbetade hemifrdn bidrog till att omsattningen i citylagen,
dar kontor dominerar, gick ner. Under pandemin fick e-han-
deln en stark forsaljningsokning, vilket padskyndade den for-
vantade utvecklingen av branschen.

Utlandsresorna till och frdn Sverige minskade under pande-
min. Det var dock positivt att m8nga upptéckte sitt ndrom-
réde som bestksmal och turistade inom Sveriges granser.
Nedgdngen av turismen skadade cityhandeln mer &n den lo-
kala handeln.

Coronapandemin p&skyndade utvecklingen frén funktional-
istisk stad till en mer multifunktionell stad. Det gamla bete-
endet att bo pd en plats, arbeta p& en annan plats, plugga pd
en tredje plats, kdpa det vi behéver pd en fjarde plats och till-
bringa var fritid pd en femte plats, kommer att minska. Ef-
terfrdgan pd att kunna hitta det man séker i narheten kom-
mer att 6ka. Platser utanfor direkta city med goda kommu-
nikationsnoder kommer att f3 6kad ekonomisk aktivitet med
forbattrade forutsattningar for lokal handel och service.

Att skapa en plats som ar inbjudande och vdalkomnande ar
svart, inte alla fastighetsagare klarar av detta. Det kravs
l&ngsiktighet och kompetens. Den fysiska handelns framtid
kommer i m8nga fall att vara beroende av férmagan att ut-
veckla platsen pé ett inbjudande och valkomnande satt.



Kommunens méjligheter att pdverka handeln

Kommunen sjélv ar en aktor bland manga som utgér viktiga
pusselbitar for att skapa en god och livskraftig handel inom
kommunens geografiska omrdde. Flera delar i kommunens
verksamhet m8ste bidra i detta arbete, och det &r darfor vik-
tigt att ha en samlad visionsbild.

STADSPLANERING

Genom lagar och myndighetsutévning

Oversiktsplan

Varje kommun ska ha en aktuell dversiktsplan som anger i
stora drag hur kommunens mark- och vattenytor ska dispo-
neras. Boverket har definierat olika typer av markanvand-
ning som kan anges i en dversiktsplan, bland annat 'mang-
funktionell bebyggelse’ och ‘'sammanhangande bostadsbe-
byggelse’ som kategorier dar handel kan utgéra en del. Ge-
nom att peka ut ett omrdde som t ex ‘mangfunktionell be-
byggelse’ visar kommunen sin avsikt att utveckla en funkt-
ionsblandad stadsdel, dar bland annat detaljhandel ingdr.
Vaxholm har en géllande éversiktsplan frén 2013, men héller
dven pa att ta fram en ny Gversiktsplan ‘Vaxholm 2040".

Detaljplan

En detaljplaneprocess ska utreda, analysera och samrdda
om vad en bestamd markyta ar lamplig att anvandas for. Ge-
nom anvandningsbestammelser i detaljplan kan kommunen
styra vad marken far anvandas till. Anvandningsbestammel-
ser som ‘Centrumandamal’ skapar mojlighet att anordna lo-
kaler for handelsandamal, liksom en rad andra anvand-
ningar. Egenskapsbestammelser styr hur byggnader och
miljo f&r utformas, och ar ett satt fér kommunen att sakra
att ett byggnadsverk skapar varde for allmanheten sdval som
varde for dgaren. Genom att avsatta delar av detaljplanerade
omradden for centrumandamal kan kommunen styra mot en
blandning av funktioner och darmed skapa forutsattningar
for en livskraftig handel och levande stad.

Genom att i detaljplaner styra att byggnader ska ges en
mansklig skala, sdkra centrumandamal i bottenv@ning mot
gata, aktiva fasader och attraktiva utformningar kan

2 handbok-i-medborgardriven-stadsutveckling.pdf (fastighetsa-
garna.se)

detaljplanen bidra till ett gott samspel mellan handeln och
det offentliga rummet, vilket i sin tur gynnar alla.

Markanvisningar och exploateringsavtal

Nar kommunagd mark ska exploateras kan kommunen styra
anvandning och utformning pd ett &nnu mer detaljerat satt
an i en detaljplan. Har kan, till exempel, lokaler i bottenplan
stallas som krav. S8dana detaljer kan regleras i ett exploa-
teringsavtal. Nar kommunen bygger i egen regi kan lokaler i
goda lagen aven direkt avsattas for att hyras ut till handel.

Kommunal service

Kommunens egna verksamheter skapar floden av manni-
skor, till exempel tjansteman som jobbar i kommunhuset,
elever som gdr i kommunala skolor och besdkare till biblio-
teket med mera. Genom att lokalisera dessa verksamheter
strategiskt i forhdllande till befintlig och planerad handel
kan handeln och platsers attraktionskraft forstarkas. Beso-
kare till kommunens verksamheter blir d& ett kundunderlag
for narliggande handel.

Bygglov

Bygglovsprovning ar det sista steget dar kommunen kan re-
glera dndringar i markanvandningen utifrén all géllande lag-
stiftning, aktuella planer och policys, samt politikens viljein-
riktning.

Tillstand och avgifter

Kommunens offentliga platsmark kan vara en vardefull re-
surs for detaljhandeln. Det ar oftast genom offentliga platser
s&som gator och torg som méanniskor far tillgang till butiker,
och marken i direkt anslutning till butiken kan anvandas for
att locka fler bestkare med till exempel skyltar eller att en
del av sortimentet stalls ut samt anvands for servering. Detta
kan dven bidra med varden till den offentliga platsen om det
regleras pd ett bra satt. Mojligheten att tillfalligt ta offentlig
mark i ansprék kan &ven ge verksamheter méjlighet att mota
sasongsvarierande efterfrdgan, testa nya koncept och skapa

variation i sitt utbud. Aven tillfalliga aktiviteter p8 offentliga
platser kan bidra till stadens kvalitet och attraktionskraft.

Kommunen kan underlatta for handlare, féreningar med
flera att ta del av det offentliga rummet genom att se dver
avgifter, forenkla ansokningsprocessen och aktivt informera
om mojligheter. Till exempel genom vara ha en aktivt ansva-
rig person eller grupp som kommunicerar dessa frdgor samt
att ta fram en handbok liknande Medborgardriven stadsut-
veckling? fér kommunen/stadskarnan.

Det offentliga rummet

Som agare och forvaltare av det offentliga rummet har kom-
munen en huvudroll i att skapa ett gott helhetsintryck av
stadsmiljon. Det handlar till exempel om orienterbarhet och
tydlighet i stadsmiljén samt utformning fér manskliga behov.
Nar det offentliga rummet ar attraktivt vistas fler manniskor
dar langre tid och darigenom ar det sannolikt att fler butiker
eller handelsstodjande verksamheter besdks.


https://www.fastighetsagarna.se/globalassets/broschyrer-och-faktablad/ovrigt/handbok-i-medborgardriven-stadsutveckling.pdf?bustCache=1671110473333
https://www.fastighetsagarna.se/globalassets/broschyrer-och-faktablad/ovrigt/handbok-i-medborgardriven-stadsutveckling.pdf?bustCache=1671110473333

Arbeta for att skapa attraktiva platser / \
Handel och stader &r djupt sammanvavda - ménga stader och tator- o

ter har sitt ursprung som handelsplats. Tank dig en malpunkt dit HANDEL STADER MANNISKOR
manga manniskor fardades, sen bérjade det séljas varor och tjanster

dar eller pd vagen dit. Om verksamheten gick bra byggdes skydd i ' '

form av enklare skjul, darefter mer stabila byggnader som aven bu-

tikségare och famil; flyttade in i. P& gynnsamma platser tillkom &ven

annan bebyggelse runtom, s& som bostader, kyrkor, skolor med ST AD ER M AN NISKOR ATTRAKTIVA

mera - staden ar fodd! P LATSE R

Idag ar detaljhandeln i stader eller tatorter beroende av placeringeni

stadens sammanhang och attraktionskraft i dvrigt for att locka till sig K /
kunder. En val genomtankt och symbiotisk planering av handeln och ) . ) ) )

den fysiska miljon gynnar handlare, skapar levande stadsmiljger och Ekvation som férklarar symbiosen mellan handel och attraktiva platser. (bild Vaxholms stad)

bidrar till invdnares och bestkares valmaende. Det som krévs &r ratt
mangd, typ och placering av handel, stodjande offentliga miljéer som r = Bl
manniskor vill vistas i samt en variation mellan handel och andra F v ; re H a _ L! L -

B

funktioner i staden, s&som parker, bostader, offentlig service, mm. — L
Ju langre tid som méanniskor vistas pa platser, mer potential for han- Kopa en bok nformation om Fromenera
del och méten skapas. Genom att skapa attraktiva platser for manni- ? |

skor, ger vi goda forutsattningar for mer handel och méten. Att be-
gransa biltrafik langs handelsstrék genom att inféra bilfria gator &r
ett exempel att ge stadsmiljon och handeln positiva effekter. Forutom
att handelns omséttning kan 6ka, paverkas dven manniskors halsa
och den lokala miljon positivt av en begransning av biltrafik i cent-
rum.?’ Det finns undersokningar som visar att gdngtrafikanter spen-
derar upp till 65 % mer pengar an bilister.2

+Lasa lidningen 3~

For att beskriva vad en attraktiv plats &r behdver man forstd att det &r
en plats dar manniskor av fri vilja lange vill vistas. Manniskor ar bio-
logiska varelser som i hégsta grad varderar varlden utifrén vara sin-
nen. Det finns tvé typer av stadsrum att placera bebyggelse kring; ga-
tor och torg. En méansklig skala, som utgar fr@n vara kroppars matt,
utgdr grundvalarna for attraktiva fysiska platser. avsnitten p& fljande
sidor ar ett satt att forklara vad en attraktiv fysisk stadsmiljo &r.

Bild som visar ett exempel pé att goda platser skapas ndr méanniskor har en méngd anledningar till
att vara p§ platsen. Verktyget “The Power of 10+” visar hur man genom att arbeta med vérden i den
ménskliga skalan i vdra stadsmiljéer, kan f8 stor positiv effekt for hela staden/kommunen.
(bild Marcus Henrikson)

2 Benefits of pedestrianization and warrants to pedestrianize an 2 "Urban walking- vart &r vi p8 viq”, Cowi, 2021
area. Soni, N., Soni, N. (2016)
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https://www.cowi.se/insights/urban-walking-vart-aer-vi-paa-vaeg

12 kvalitetskriterier (Gehl Institute)

Det finns en erkdnd metod med 12 kvalitetskriterier??, inde-
lade i tre teman, att ta hjalp av om man vill sdkerstalla att
stadens offentliga rum ska tilltala manniskor att vistas och
rora sig i. De tre 6vergripande teman ar Skydd, Komfort och
Trivsel.

Skydd handlar oftast om att skapa stadsmiljéer dar manni-
skor kan réra sig fritt fr&n bilar (minimera olycksrisk, avga-
ser, buller och barrigreffekter) men aven skydd frén vader
och vind. Utan skydd fr&n motortrafik, buller och tufft klimat
kommer méanniskor generellt att undvika att tillbringa tid pa
platsen. Skydd frén detta &r grundlédggande for att en plats
regelbundet ska anvandas.

Komfort. Med element som gor att manniskor tryggt kan g4,
std, sitta, se och prata kommer att bidra till att manniskor
vill vistas p8 platsen. Aven valmajligheter fér spontan lek,
traning och rekreation gor platser mer valkomnande for
manniskor i alla ldrar. En stad dar manga barn och &ldre
kanner att de kan rora sig fritt och obehindrat ar generellt en
attraktiv plats for alla.

Trivsamma platser och gaturum ar utformade i en mansklig
skala, tar hansyn till lokala forutsattningar och ger manni-
skor positiva estetiska och sinnliga upplevelser. Till exempel
mojlighet att sitta i skuggan, se p& férbipasserande méanni-
skor och lyssna pé porlande vatten en varm sommardag, el-
ler genom att kunna dra barnen i pulka genom knarrande
sno till stadsparken en smallkall vinterdag.

Manniskors beteenden - vilken handel de tar sig till, hur ofta,
hur mycket pengar/tid de spenderar déar, hur de tar sig dit,
mm. pdverkas i hdg grad av utformningen av platsen och
dess omgivning, samt avstdndet och hur vagen dit &r utfor-
mad. Stadens utveckling och utformning ar darfor viktig att
undersoka i arbetet med handel i befintliga tatorter.
Tillfalliga offentliga platser och aktiviteter i staden kan vara
ett satt att testa vad som fungerar pé orten.

27 Twelwe Quality Criteria, Gehl Institute
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Berikande Gatuplansverksamheter (Trafikverket)

En viktig del i ett levande centrum med blomstrande handel
ar att det finns mojligheter att inrymma verksamheter i bot-
tenvaningar langs strédk dar m&nga manniskor ror sig eller
langs strdk som har potential till att bli mer trafikerat av
méanniskor. Berikande Gatuplansverksamheter (BGV) ar ett
uttryck som anvands av Trafikverket i deras rapport ‘Funkt-
ionsblandade stadskvarter’ som ar ett resultat av projektet
‘Den goda staden’.%°

Berikande Gatuplansverksamheter delas in i tre kategorier baserat
pa i hur stor utstrackning de bidrar till gatans attraktionskraft:

1. Publika, besdksintensiva kommersiella verksamheter
s&som butiker och restauranger rankas hogst.
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2. Darefter kommer andra publika eller halvpublika verk-
samheter som friskvérd, gym, féreningslokaler, no-
jeslokaler och gallerier.

3. lvissafall raknas aven icke publika verksamheter med,
som till exempel kontor/arbetsplatser och forsko-
lor/skolor, beroende p8 dess utformning mot gatan.

En bottenvaning med potential att berika gatulivet ska vara 6p-
pen och exponerad mot gatan. BGV ar inte bara handel och re-
stauranger utan kan vara alla typer av n&gorlunda besdksinten-
siva verksamheter som gor gatan intressant att réra sig langs.
Arbeta medvetet med gatumiljon s att den pd basta satt stimu-
lerar den typ av BGV som &r aktuell p& platsen. Det l6nar sig for
verksamheterna och for fastighetsdgarna, men ocksd pd manga
andra satt, inte minst socialt.

Eftersom innehallet i en berikande gatuplansverksamhet kom-
mer att forandras over tid behover lokalen vara flexibel. En
grundforutsattning for att kunna andra anvandning over tid ar
att medge flera anvandningar i detaljplanen. Att bara ange en
flexibel anvandning kan dock innebara att man maste riva och
bygga nytt eller kraftigt bygga om lokalen for att den ska passa
till den nya anvandningen. Det behdvs darfor sakerstallas att lo-
kalen passar for flera anvandningar med bestammelser i detalj-
plan. Till exempel ha tillracklig rumshgjd och lampliga entré-
forh&llanden for flera anvandningar (kontor, butik och bostad)
sakerstéllas. Det ar svarare att sékerstélla i detaljplanen att de
tekniska systemen s& som ventilation &r férberedda for de olika
anvandningarna (till exempel restaurang kraver separat venti-
lation fr&n bostaderna).

Bygg darfor bottenvdningslokaler som fungerar for flera behov
utan ombyggnad eller med mindre ombyggnad. Ett exempel pd
mindre ombyggnad &r att géra mer &n en entreé till lokalen s att
man kan vélja om det ska vara en stor lokal eller tv& mindre lo-
kaler.


https://gehlpeople.com/wp-content/uploads/2020/03/TWELVE-QUALITYJa-CRITERIA.pdf

The Power of 10

The Power of 10+3" &r ett verktyg att anvanda fér att utvar-
dera och arbeta med platsutveckling. Den b&rande idén i
verktyget ar att goda platser skapas nar manniskor har en
méangd anledningar (fler an tio stycken) till att vara p8 plat-
sen. Det kan vara bland annat ndgonstans att sitta, ndgot att
leka p&, konst att kdnna p&, musik att héra, mat att &ta, histo-
ria att uppleva och manniskor att moéta. Optimalt ar dessu-
tom om ndgra av anledningarna att vara p3 platsen unika for
den aktuella omré&det/staden. Lokalboende som anvander
dessa platser regelbundet ar de basta att konsultera for
idéer till forbattring i den manskliga skalan.

| en storre skala ar teorin att nar staden/omradet har minst
tio av dessa goda platser bérjar allmanhetens (b&de lokalbe-
folkning och besgkare) uppfattning vara att staden/omradet
i fréga ar s attraktiv, trevlig och trygg att den ar vard att bo
i eller besoka.

The Power of 10+ visar hur man genom att arbeta med var-
den i den manskliga skalan i stadsmiljder, kan f& stor positiv
effekt for hela staden/kommunen.

"H&rda" faktorer sdsom belysning, stadning, sittbankar, to-
aletter bidrar med ca 20% av den upplevda tryggheten. De
resterande - och avgdérande 80% - ar “mjuka” och kan vara
mojligheter till att ldsa, gd in i en butik, ta en paus, sméprata
med ndgon man mater, klappa en hund med mera, pd plat-
sen ska man kaénna sig omhandertagen av miljon.3?

Genom att planera for fasta funktioner som framjar aktivite-
ter for olika mélgrupper, 6kas forutsattningarna for att en
blandning av olika manniskor kan vistas i det offentliga rum-
met.%3

31 Project for Public Spaces, https://www.pps.org/article/the-
power-of-10

32 Stadslivsanalys Sperlings Backe, Sturekvarteren, april 2017,
Marcus Henrikson

"En perfekt plats” (Handelsradet)

Fem centrala framg&ngsfaktorer for framtidens attraktiva
motesplatser enligt Handelsrddets rapport ‘En perfekt
plats’:34

1. Satt manniskan i centrum

Identifiera och utveckla platsens egen tydliga identitet
Satsa pa platsens kvalitet

Samarbeten
Val anvand digital teknik
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Under pandemin (2020-2022) arbetade fler manniskor hem-
ifrdn och rorde sig dagligdags i sin hemort och handlade mer
lokalt. Manniskors narmiljo och rekreationsytor blev mer
anvanda och det &r en lardom att det &r av stor vikt for inva-
narna att s&dana ytor finns nédra och ar av god kvalitet. Ytter-
ligare en lardom ar att inget forandrades rent fysiskt i stads-
miljon for att andra méanniskors vanor eller resmonster pd
detta satt. Det var manniskors beteende, politiska beslut och
affarsmodeller som forandrades och gjorde att viss lokal
handel 6kade och méanniskors ndromrdden anviandes mer
flitigt for rekreation. P& samma satt kan vanor, beslut och
finansiella stod skapa positiva spiraler for en levande och
mer attraktiv stadskarna i framtiden.

Intressekonflikter

Den stora utmaningen i fysisk planering ar just att den fy-
siska ytan ar begransad och behover disponeras pa ett effek-
tivt satt. Det finns en konflikt p& offentliga platser och gator
mellan dess ‘platsfunktion’ och dess ‘transportfunktion’. Det
kravs ett visst utrymme for att manniskor ska kunna ta sig
till och runt i staden, men om man ger for mycket plats at
framfart och parkering av fordon sd minskar attraktiviteten
och darmed péverkas sjalva anledningen fér manniskor att
ta sig dit - en ond spiral skapas.

| gaturummet utgdr géng, cykel och kollektivtrafik de mest
effektiva satten att utnyttja detta begrinsade utrymme p3,
vilket dven frigéor mer plats for de bilar som verkligen beho-
ver befinna sig pd denna begrédnsade yta, till exempel varu-
transporter, raddningstjanst, personer med funktionshinder
och de som har en l8ng vég att &ka och saknar tillgang till
kollektivtrafik.® En bil st&r i genomsnitt parkerad 95 procent
av tiden. En smart och effektiv parkeringshantering ar darfor
en av nycklarna for att fa en tat och attraktiv stad, samt att
undvika att parkering utgor en flaskhals for handel eller an-
nan stadsutveckling. Ratt typ av parkering pd ratt plats for en
attraktiv stad med blomstrande handel!

CITY/REGION

10+ major destinations

3 Handboken for planering av sikra och trygga livsmiljder, Tryg-
gare Sverige

3 En perfekt plats, forskningsrapport initierad av BFUF och Han-
delsr8det (2020)
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DESTINATION

10+ places in each

PLACE

10+ things to do
(layered to create synergy)

% Boverket https://www.boverket.se/globalassets/publikat-
ioner/dokument/2015/planera-for-handel.pdf


https://www.pps.org/article/the-power-of-10
https://www.pps.org/article/the-power-of-10
https://botryggt.se/wp-content/uploads/BoTryggt2030-preview-2.pdf
https://bfuf.se/wp-content/uploads/2020/03/Rapport_En_perfekt_plats_200317_digital.pdf

KOMMUNENS ROLL SOM “FACILITATOR”

Genom dialog och natverkande

Om kommunen forsdker skapa levande stad med hjalp av
handelsstrategier som inte ar anpassade till handelns ut-
veckling blir resultatet ofta inte det tankta. Mer reella moj-
ligheter an via PBL till samhallelig styrning av handelsstruk-
turen &r av politiskt / praktisk / ekonomisk natur. Genom ett
positivt agerande verka for att befintliga och 6nskvarda ut-
bud f&r basta mojliga forutsattningar for att verka och dar-
med blir uthalliga och konkurrenskraftiga. Samma sak gal-
ler for nyetableringar, val stdr ofta mellan mer restriktiv
styrning och genom ett proaktivt satt styra fram handel till
ratt lagen genom avtal och i dialog med etablerarna. Tilldt
etableringar utifrdn en kommunal strategisk inriktning -
dversiktsplan och handelsriktlinjer - med kunskap om
marknadens maojligheter. Lyssna in vad marknadskrafterna
vill och kan. Alla etableringar ar unika och fordrar darfor ett
stort matt av flexibelt synsatt.

Kommunen har en viktig roll i att skapa bra férutsattningar
for prioriterade omr&den. Genom att skapa bra foérutsatt-
ningar i de prioriterade omrddena kommer handeln och an-
nan besoksintensiv verksamhet att soka sig till dessa omra-
den. Fokusomrdden brukar vara och kan sammanfattas i
métesplatser, bygga naturliga strék, oka tillgangligheten,
skapa kritiska underlag for handel och sakerstall rationella
lokaler. Centrumvandring och omlokalisering av starka bu-
tiksenheter utldses ofta av att butikerna anser att nuvarande
lokaler ar omoderna.

Slutligen, v&ga bejaka kluster, koncentration av handel och
verksamheter till tillgédngliga lagen. Bast f&ngas etablerar-
nas utgdngspunkt genom begreppet "handel foder handel”.
Dér det redan finns fungerande handel ar sannolikheten att
ny handel utvecklas val stérre. Kommunen kan ocks3 bidra

% Myndigheten for tillvéxtpolitiska utvdrderingar och analyser, PM
2020:16

till en positiv utveckling genom att jobba med "mjuka” stads-
utvecklingsdimensioner s&dsom att bidra till marknadsféring
av staden/besdksmalet och ta stafettpinnen i en aktiv dialog
med alla som berdrs. Ofta kan kommunen ta en aktiv och ko-
ordinerande roll fér att stimulera samverkan. Dialogen ar
ocksa viktig for att uppratthalla en hég kunskapsnivd inom
kommunen kring handelns och andra kommersiella verk-
samheters forutsattningar och utveckling. Trivsel och trygg-
het har vid platsutveckling 6kat i betydelse for potentiella be-
sokare.

Innovation och entreprendrskap

Innovation och entreprendrskap kan ha en positiv inverkan
pd handelien kommun eller stadskarna. En studie frn Myn-
digheten for tillvaxtpolitiska utvarderingar och analyser visar
att satsningar pd innovation och entreprendérskap okar fore-
tags produktivitet och tillvaxt i kommunen, vilket kan leda till
okad handel. Innovation och entreprendrskap kan aven bidra
till att skapa en mer attraktiv miljo for boende och besékare,
vilket kan bidra till att 6ka handeln ytterligare.3

Det finns flera exempel p& kommuner som har satsat pd in-
novation och entreprendrskap for att dka handeln och ut-
veckla stadsmiljon. Ett exempel ar Haparanda, som har ar-
betat med att utveckla en kreativ plattform for att stimulera
till innovation och entreprendrskap. | projektet har Hapa-
randa erbjudit stéd och ra@dgivning till féretagare och entre-
prendrer for att hjalpa dem att utveckla sina affarsidéer och
expandera sina verksamheter. Genom att satsa pd innovat-
ion har Haparanda kunnat skapa fler arbetstillfallen och ckat
handeln, samtidigt som stadsmiljon har utvecklats och blivit
mer attraktiv for besékare och boende. Haparanda har ocksé
arbetat med att utveckla turismen som en del av stadens in-
novationsstrategi. Genom att marknadsféra stadens unika
geografiska lage och kulturella arv har Haparanda kunnat
locka fler bestkare och darigenom ¢ka handeln i omradet.

% Lunds universitet “Smé&skaliga handelsinitiativ och handelstill-
vaxt i kommuner”
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Dessutom har Haparanda samarbetat med andra kommuner
och regioner for att skapa natverk och utbyta kunskaper om
innovation och entreprendrskap.

Samordna naringslivets aktérer

Kommunen kan ta initiativ till att skapa kontaktytor mellan
olika aktorer, bland annat handlare, féretagare och fore-
ningar, genom till exempel méten och forum. Detta ger ak-
térerna en chans att samordna saker s&dsom sitt utbud, skylt-
ning, arrangemang, information till besdkare och lokali-
sering av olika verksamheter. Goda grannar starker
varandra!

Kommunen kan lyfta det vaxande handelstrenden delnings-
ekonomi och cirkularitet genom att samla och sprida inform-
ation samt delta i lokala intressenatverk och uppmuntra
samarbete. Kommunen kan ocksa sjalv ta initiativ till delning
eller cirkularitet genom till exempel bilpool och ge méjlighet
for loppmarknader med mera.

Det finns forskning som visar att lokala sma handelsinitiativ
kan bidra till att 6ka handeln i kommunen som helhet. En
studie frdn 2019, publicerad av forskare vid Lunds universi-
tet, undersokte sambandet mellan lokala smad handelsini-
tiativ och handelstillvaxt i en kommun. Studien fann att kom-
muner som stddjer och framjar lokala sm& handelsinitiativ
har hogre tillvaxt i handeln @n de som inte gor det. Dessutom
visade studien att sm& handelsinitiativ kan bidra till att skapa
en mer levande och attraktiv stadsmiljo, vilket i sin tur kan
locka fler kunder och besékare till omrddet.?’


https://www.tillvaxtanalys.se/download/18.1d49e01c174af1b8bd921d0a/1601362060486/PM_2020_16_Innovation%20och%20entrepren%C3%B6rskap%20efter%20stora%20f%C3%B6retagsnedl%C3%A4ggningar_final.pdf
https://www.tillvaxtanalys.se/download/18.1d49e01c174af1b8bd921d0a/1601362060486/PM_2020_16_Innovation%20och%20entrepren%C3%B6rskap%20efter%20stora%20f%C3%B6retagsnedl%C3%A4ggningar_final.pdf

2 NULAGE VAXHOLM

Marknadsunderlag

Befolkning

Vaxholm har dryﬁ?t 12Q00"|nvénareivarav 96% bor inom kom- e P& Vaxdn bor drygt 5100 personer, fordelade pa 2500 | Vaxholm &ar den genomsnittliga inkomsten for personer
mundelarna Vaxon, Rindd & Skarpo, Res“aro och Kulle. Dessg hush3ll. Halften av de boende ar vuxna i arbetsfor 6ver 20 &r 465 000 kronor per &r efter skatt, vilket &r hogre
kommundelar kommer att utgora utgor huyudenheterna ! lder (20-64 &r). an snittet b8de for lanet och riket (SCB 2021). Siffror fr@n
den fortsatta'analys'en.“Ur ett tloérsperspektlv har kommu— e P8 Resard bor ca 3300 personer, férdelade p8 drygt 2018 (SCB) visar att inkomsterna i kommunen skiljer sig
nens befolkning vuxit forhéllandevis sakta, frdn 11 115 no- 1000 hushall. Cirka en tredjedel av de boende pa 6n &r markbart mellan kommundelarna, med l&gst inkomster p8
vember 2010 till 11 875 inv@nare vid samma tid 3r 2020. Fré&n barn. Vaxén och hégst p& Resard.

ar till &r har kommunen sett en stor variation i utvecklingen, o P&Kulls bor det drygt 1000 personer, fordelade p&

fr@n att som mest vaxa med 2 procent och som lagst krympa cirka 300 hush3lL 4 av 10 boende &r l:;arn. Medel8ldern for kommunens inv@nare ar 43,3 &r, vilket ar
med 0,9 procent. Samtidigt har 470 nya bostdder byggts un- o P&Rindd & Skarpd bor det knappt 1900 personer, ndgot hogre an for riket i stort. Resard och Kullé &r utprag-
der perioden 2010-2019. fordelade pa cirka 760 hush&ll. Halften av de boende lade barnfamiljsomrdden, med en &verrepresentation av

personer under 20 &r och personer i 40-&rséldern. Vaxon &r
den enda kommundelen dar alla grupper 6ver 60 &r ar dver-
representerade, medan Rindd & Skarpd har en Gverrepre-
sentation av personer i 50-, 60- och 70-&rsaldern.

ar mellan 50-79 &r gamla. 42% procent av husen p&
Oarna ar fritidshus.

Tabellen nedan redogér fér dldersférdelningen inom olika
kommundelar.

,&ldersfbrdelning i olika kommundelar
30%
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Andel av kommundelens befolkning

0%
0-9 10-19 20-29 30-39 40-49 50-59 60-69 70-79 80-89 90+
Aldersspann
Kartbilden visar det geografiska ldget och indelningen for
kommunens delar. Cirkeldiagrammet visar befolkningens fér-
delning (boende) mellan kommundelarna.
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Omrad Befolkning | Inkomstindex | Inkomstindex Bostadstillskott enligt Riktlinjer for Bostad i Bostad
mrade 2021 2021 2018 bostadsforsorjning i Vaxholms stad flerbostadshus smahus
Kommunen 12 000 145 134 Ostra Vaxén 401 - 464 11
Linet 2 415 000 123 120 Vastra Vaxon 140 - 230 10-20
Riket 10 500 000 100 100 Resard 98 - 165 147 -235
Vaxon 5100 - 124
Resard 3300 - 180 Bogesund 0 11-21
Kulld 1000 - 159 Ovriga 6ar 0 25-50
Rind6 & Skarpd 1900 - 135 TOTALT ‘ 947 - 1194 ‘ 321-532

Kartbild nedan frén samridsférslag ny dversiktsplan "Vaxholm 2040", med textrutor som fértydligar omrdden fér dndrad
eller utvecklad bostadsbebyggelse fram till 2040.
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Befolkningsprognos

Enligt 2021 &rs byggbaserade befolkningsprognos férvantas
befolkningen i Vaxholm 6ka frdn ca 12 000 personer &r 2019
till ca 14 500 &r 2040.38 Ar 2023 &r Vaxholms befolkning fort-
farande ca 12000 personer. Inflyttning till nybyggda bo-
stadsomrdden utgor en stor del av den forvantade befolk-
ningstillvdxten. Framfor allt sker tillvaxten p& Rindd, Resaro
och Vaxon.

Fram till &r 2040 ber&knas ungefar 1300 - 1700 bostader till-
komma i kommunen, genom en blandning av nybyggnation
och fritidshusomvandling. En stor del av dessa bostader for-
vantas tillkomma pd Vaxén, genom bland annat p&gdende
projekt Norrberget. P& Rindé pagér utbyggnad av projektet
Rindé hamn pd 6ns 6stra sida, och langre fram i tiden kan
det ges plats for ytterligare bebyggelse p& 6stra och véstra
Rind6. P8 Rind6 och Skarpd férvantas aven en del fritidshus-
omvandling i takt med utbyggnad av kommunalt vatten och
avlopp. P8 Resard forvéntas tillkommande bebyggelse kring
Resaro mitt.

Mellan &r 2020 och 2030 berdknas andelen personer Gver 80
&r 6ka med 49 procent i Sverige medan andelen personer i
yrkesfor alder endast kommer att 6ka med 4 procent. Pro-
gnosen ar liknande for Vaxholm. Under 2030-talet forvantas
dldersgruppen 65+ vaxa sd att den utgor en stoérre andel av
befolkningen &n &ldersgruppen 0 - 19 &r.%

Fler aldre invénare bor kvar i sina egna bostader l&ngt upp i
dldrarna och allt farre bor i olika typer av boende anpassade
for aldre. Idag bor 80 procent av de som ar 80 ar och 6ver
kvar i sina smé&hus. M&nga &ldre bor ensamma. Forskning
om flyttmonster for 40-talistgenerationen (antalet &ldre 6ver
80 ar kommer att férdubblas mellan &r 2020 till 2050) &r tve-
tydig, och visar att de kan ha andra preferenser for boende
pd &lderns host och inte i lika stor utstrackning kommer att
bo kvar i sina invanda miljoer. Hittills &r de dock lika mycket
kvarboende som tidigare aldre och det galler sarskilt de som
inte bor i storstdderna.®® Det beror dven pd tillgéng till at-
traktiva boendealternativ.


https://www.vaxholm.se/download/18.136c6cca186922b21714acfc/1678102761004/Riktlinjer%20f%C3%B6r%20bostadsf%C3%B6rs%C3%B6rjning%20f%C3%B6r%20Vaxholms%20stad%202022-2024.pdf
https://www.vaxholm.se/download/18.136c6cca186922b21714acfc/1678102761004/Riktlinjer%20f%C3%B6r%20bostadsf%C3%B6rs%C3%B6rjning%20f%C3%B6r%20Vaxholms%20stad%202022-2024.pdf

Férvarvsarbetande

Nattbefolkning

48% av kommuninvénarna &r férvérvsarbetande och det &r
lika for alla kommundelar, férutom de mer glesbefolkade
delarna av kommunen dar andelen &r ndgot lagre. Ungefar
tvd tredjedelar av den férvarvsarbetande befolkningen har
sin arbetsplats utanféor kommunen och en tredjedel inom
kommunens grénser. P& Resardé och Kullé ar det en n&got
storre andel som har sin arbetsplats utanfor kommunen an
resten av kommunen.

Stockholms stad ar den vanligaste kommunen fér Vaxholms-
bor att ha sin arbetsplats i. Darefter féljer narliggande kom-
muner i nordost, sdsom Oster8ker, Taby, Danderyd och
Solna. Ett fatal har sin arbetsplats ldngre bort i de nordvastra
och sydostra delarna av lanet, medan det ar valdigt ovanligt
att jobba i de sydvastra delarna av lanet.

De flesta forvarvsarbetande som bor i Vaxholm jobbar inom
branscherna féretagstjdnster, handel, utbildning och vérd
och omsorg enligt SNI-indelningen. Férdelningen ser dock
lite olika ut inom kommunens delar. P8 Resaré och Kulld &r
arbetande inom fdretagstjdnster, kreditinstitut och forsék-
ringsbolag samt information och kommunikation 6verrepre-
senterade. P& Vaxdn &r det vérd och omsorg som ar Gverre-
presenterat jamfort med resten av kommunen, medan det p&
Rindd och Skarpd ar bland annat tillverkning och utvinning,
byggverksamhet och transport som sticker ut.

Branschindelningen redovisas i tabell till hoger.

Cirkeldiagrammet visar befolk-
ningens fordelning mellan kom-
mundelarna.
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Dagbefolkning

Dagbefolkningen ar viktig att analysera i en handelsutred-
ning d& den ger 6kat underlag for handel, restauranger med
mera. Drygt 3000 personer ar anstallda med sin arbetsplats
i kommunen. Antal arbetsstallen ar drygt 2100 stycken, vil-
ket ger cirka 1,4 arbetstillfallen per arbetsstalle. Arbetsgi-
vare med flest antal anstallda i kommunen ar inom féljande
branscher:

"Vard och omsorg” (ca 600 personer)

"Utbildning” (ca 430 personer)

"Hotell och restaurangverksamhet” (ca 380 personer)
"Handel” (ca 300 personer)

"Bygg” (ca 380 personer

O LN =

Diagram ovan visar var den fdérvarvsarbetande dagbefolk-
ningen bor, i eller utanfér kommunen. Arbetsplatser uppde-
lade per kommundel.

Relativt m&nga arbetar och bor inom kommunen. Till viss del
beror det p& den stora méngden microféretag, dar foretaget
kan férmodas vara lokaliserat i anslutning tilLhemmet. | Vax-
holm finns det drygt 2100 verksamma foretag. Nio av tio f6-
retag &ar s& kallade mikroféretag, som har farre an tio an-
stallda. Flest antal verksamma féretag i Vaxholm finns inom
branscherna:

“Juridik, ekonomi, vetenskap och teknik”
"Byggverksamhet”

"Handel”

"Fastighetsverksamhet”

"Informations- och kommunikationsverksamhet”

gL =

Flest arbetsplatser finns p& Vaxdn, men &ven pd Resardg,
Rind6 och Kulls. De ménga sméféretagen i Vaxholm kan till
stérsta del antas finnas pé plats inom och utga fr&n kommu-
nen och bidrar darmed till att personer verksamma i foreta-
gen till stor del fysiskt vistas inom kommunen under arbets-
tid. Arbetsplatser som finns i kommunen &r inom branscher
dar distansarbete inte ar sd vanligt (t ex hemtjanst, larare
och servitdr), det vill séga att de personernai hog grad fysiskt
ar pd sin arbetsplats inom kommunen.
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Andel personer i
arbete som arbetat

Naringsgren

hemifran

(2020/2021)
Information och kommunikation 83
Offentlig forvaltning m.m. 60
Finansiell verksamhet, foretagstjanster 56
Personliga och kulturella tjanster 40
Utbildning 38
Jordbruk, skogsbruk o fiske 31
Tillverkning o utvinning, energi o miljo 30
Handel 29
Byggverksamhet 19
Transport 15
Vard och omsorg 14
Hotell och restaurang 8
Av samtliga personer i arbete 37

Andel av invdnarnas arbeten som &r inom en distansarbets-
vénlig bransch. Det vill sdga hur stor andel av de forvarvsar-
betande p& respektive 6 som kan tinkas arbeta hemifrdn en
given dag.

Eftersom olika branscher har olika ‘distansarbetsvanlighet’ kan
hur stor andel av den férvarvsarbetande befolkningen i varje
kommundel som kan ténkas jobba p& distans under en given
dag uppskattas. Enligt Sweco ligger distansvanligheten nation-
ellt pd 37%, och i Vaxholm ligger den né&got hogre pd 39%. P38
Resaré ar den 42% och pd Kulls ar den 45%.4'

Olika branscher har olika mojligheter att jobba p& distans
och de geografiska skillnaderna i Sverige ar stora. Det har
varit vanligast med hemarbete i Stockholms lan, dar fler &n
halften arbetade hemifrdn minst ndgon géng i veckan under
forsta halvan av 2021. | Stockholms lan har upp till 56,3% av
den férvérvsarbetande befolkningen i 8ldrarna 15-74 &r ar-
betat hemifr8n ndgot under 2020 och 2021.42 | tabell 1 redo-
visas andelen personer i arbete inom olika naringsgrenar i
Sverige som har arbetat hemifr8n under ett pandemidr
(tredje kvartalet 2020 till andra kvartalet 2022).

Vid distansarbete suddas gransen mellan bostadsort och ar-
betsort ut. Om trenden med 6kat distansarbete haller i kan

41 Sveriges nya geografi (2021). Sweco. Sida 22.

det bidra till att skapa mojligheter for traditionella 'sovsta-
der’ att bli mer levande dagtid, d3 fler manniskor uppehéller
sigi hemorten under ‘arbetstid’.*® Detta kan leda till 6kad ef-
terfrdgan pd varor och tjdnster pd orter dar ordinarie arbets-
pendling ut ar hog.

Okade mojligheter till digitalt distansarbete har inneburit att
det geografiska avstdndet mellan bostaden och arbetsplat-
sen har blivit ndgot mindre avgérande vid valet av bostadsort
eller arbetsplats. Flyttmdnstret i Sverige under pandemin vi-
sar att landsbygdskommuner med besdksnaring har haft en
6kad inflyttning jamfort med tidigare ar.

Besoksnaringen i Vaxholm

Besoksnaringen i Vaxholm ar en stor del av det som skapar
underlag for handeln i Vaxholm.

Vaxholm &ar en utpraglad besékskommun, med mer an en
miljon besékare om &ret. M@nga féretag i kommunen, fram-
forallt i stadskarnan, ar beroende av besokare under som-
marmanaderna. | dagslaget marks det att manniskor i kom-
munen 6kar pdtagligt under sommarmaé&naderna. En utred-
ning gjord av WSP med data fr@n 2019/2020 visar tydliga 6k-
ningar i antalet besdkare vid Vaxholms replipunkt under
sommarmé&naderna - se figur nedan. Det framgar att det ge-
nomsnittliga antalet personer i stadskarnan gar frédn drygt
3000 per dag under l3gsasong till Gver 10 000 per dag vid
sommar-topparna. Forutom besdkare finns det ett stort fri-
tidshusbestdnd med boende som befolkar kommunen under
del av &ret. En del verksamheter begrédnsar sina 6ppettider
eller stanger ned helt utanfér sommarperioden.

Antal besbkare i Vaxholm sommartid, gor att antal ménni-
skor som rér sig i staden varierar vildigt mellan vinter och
sommar. (bild WSP)
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“2 Statistiska centralbyr&n, 2021. ‘'S8 m&nga har jobbat hemifrén
under pandemin’.

27

2019-12-13

2020-06-21
2020-12-28

“3 Sveriges nya geografi, 2021. Sweco. S. 22.


https://www.scb.se/pressmeddelande/ny-statistik-sa-manga-har-jobbat-hemifran-under-pandemin
https://www.scb.se/pressmeddelande/ny-statistik-sa-manga-har-jobbat-hemifran-under-pandemin

Bebyggelsestruktur

| Vaxholm finns ungefar 5000 bostader, varav 55% &r i smé&-
hus och 45% i flerbostadshus. Kartbild nedan visar den geo-
grafiska spridningen av bostadshus i kommunen, och det
framgar att flerbostadshusbebyggelsen i huvudsak ar kon-
centrerad till Vaxon och dstra Rindd, medan resten av kom-
munen domineras av sm&husbebyggelse.

Det finns ungefar 1700 fritidshus i kommunen, som framfor-
allt &r lokaliserade i de glesbefolkade delarna utanfér Vaxon,
Resard och Kullg. Ett betydande antal fritidshus finns pa Tyn-
ningd, Rindd & Skarpo och ett mindre antal pd Resard. | for-
slag till 6versiktsplan Vaxholm 2040 visas stora delar av be-
byggelse som &r fritidshusomrdden som omré&den som i
framtiden kan utvecklas till sammanhangande bostadsbe-
byggelse.

Centrala och vastra Vaxén innehdller en blandning av tatbe-
byggda flerbostadshusomrdden, radhusomrdden och
mindre tatbefolkade villaomrdden. Har finns dven andra
funktioner utspridda, s&som restauranger, livsmedelsbuti-
ker, skolor och férskolor, sporthallar, parker, naturomra-
den, mm. Ungefar i mitten av 6n finns ett kluster med lIca,
Soderfjardsskolan, Kronangsskolan och Campus Vaxholm i
anslutning till ett tatbebyggt flerbostadshusomrade. P& 6ns
vastra ande finns ett antal tatbebyggda bostadsomréden,
kommunhuset, forskolor, ett par restauranger och ett natur-
reservat med camping och friluftsaktiviteter.

| 6vriga kommunen finns dven en centrumbildning vid Resaro
mitt. Resard mitt och Oskar Fredriksborg p& 6stra Rindé har
pekats utiforslaget till dversiktsplan Vaxholm 2040 som om-
réden dar mangfunktionell bebyggelse kan utvecklas. Vid
Resard mitt finns en allivsbutik, skola, forskola, kyrka och en
laga kraft-vunnen detaljplan som majliggor fler bostader och
verksamheter. Inom Oskar Fredriksborg domineras bebyg-
gelsen av flerbostadshus i fore detta kasernbyggnader och
ett antal nyare tilldgg, tillsammans med radhus och ett pla-
nerat villaomrdde. Omr&det har ingen livsmedelsbutik men
det finns b8tverksamheter, restaurang, bryggeri, ostmakeri,
kafferosteri och en chokladfabrikant med mera.

Flerbostadshus

B sSmshus

Den geografiska spridningen av olika typer av bostadshus i kommunen. Kélla Lantmateriet Fastighetskartan



Befolkningstéathet i kommunen. Ju mérkare farg - desto fler bor det inom omradet.

“ https://www.vaxholm.se/vaxholm2040

29

Befolkningstathet
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B Hir bor m3nga per hektar


https://www.vaxholm.se/download/18.42336a32177c8ab158d6b105/1616055674544/Vaxholm%202040%20-%20%C3%96versiktsplan%20Samr%C3%A5dsf%C3%B6rslag.pdf
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Regional konkurrens och kommunens utbud

Vaxholm ligger nordost om Stockholms innerstad och klas-
sas av Sveriges kommuner och regioner (SKR) som en Pend-
lingskommun ndra storstad. Kommunens yta utgors till un-
gefar halften av vatten och halften av mark. Av markytan till-
hér ungefar halften halvon Bogesundslandet medan den
andra halften utgérs av 6ar. Cirka 22% av marken ar be-
byggd, medan cirka 64% utgors av skog.

Handel

Omséattning/Forséljning

Forsaljningsindex ar ett varde som visar om en kommun har
ett inflode eller utflode av handel. Index 100 innebar att han-
deln omsatter lika mycket som det befolkningsmassiga un-
derlaget medger, 6ver 100 indikerar ett inflode av handel,
under 100 indikerar ett utfldde.

Under 2021 hade Vaxholm ett férsaljningsindex pd 50 for den
sammanlagda detaljhandeln och 73 for dagligvaruhandel.
Sallankopsvaruhandel har ett index pd 24 for Vaxholm.

Forséaljningsindex har okat fr&n 2019 d& foljande forsalj-
ningsindex var aktuella; 47 (total detaljhandel) respektive 68
(dagligvaror) samt 23 (sallankdp).

Den totala forsaljningen av detaljhandel i Vaxholm under &r
2021 var 409 miljoner kronor, vilket var en 6kning med 3%
fr&n &ret innan .4

Diagrammet till héger avser hela kommunen och visar den
historiska utvecklingen av omsattning, befolkning och fér-
saljningsindex i Vaxholm. Det har varit en stabil omsatt-
ningsutveckling bade inom dagligvaror och sallanképsvaror.
Omsattning for detaljhandel géller l6pande priser. Kommu-
nen har haft en svag befolkningsdkning (+0,9% per ar sedan
2008). Hog KPI inom livsmedel forklarar den ckade omsatt-
ningen sedan 2008 inom dagligvaror trots forsiktig befolk-
ningsokning under samma period.

“ Handeln i Sverige <https://handelsfakta.se/handeln-sve-
rige/#regional-data>

-
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eDagligvaruhandel

eSallankops-
varuhandel

Férsaliningsindex Vaxholm 2021.

Det har varit stor nedgdng av forsaljningsindex for dagligvaror
mellan 1997 och 2008, sedan 2008 har det legat stabilt. Sedan
1997 har forsaljningsindex for sallankopsvaror pendlat mellan
18 (1997) och 24 (2021) med n&got enstaka &r upp emot 30.

Intilliggande Taby kommun har ett férsaljningsindex p& 162, vil-
ket betyder att det finns ett stort infldde av manniskor frén
andra kommuner som handlar i kommunen. Det ar vart att pa-
peka att narliggande Arninge centrum och Taby centrum ligger
i Taby kommun, och att en del av Vaxholms forsaljningsun-
derlag troligtvis forsvinner till dessa képcentrum. Arninge cent-
rums strategiska lage vid avfarten till Vaxholm gor det attraktivt
for bilpendlande Vaxholmsbor att storhandla dar. Vaxholms
stora bestksantal bidrar till att halla uppe Vaxholms férsalj-
ningsindex.
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Majoriteten av kommunens handel, verksamheter och of-
fentlig service ar koncentrerad till Vaxdn med ett tydligt
kluster i stadskarnan. Detta framgér av Figur XX, som visar
densiteten av verksamheter och servicepunkter éver kom-
munens yta.

Kartbild visar antal servicepunkter eller verksamheter per hektar.

Antalet servicepunkter
eller verksamheler

0

1-2
35
B s-10
1

I Stads- Vaxon exkl. . . N . ... | Boge-
Omsaéttning Kommunen K&rnan stadskarnan Resard | Kullé | Rind6 | Skarpd | Tynningd sund
Dagligvaror 249 85 103 50 0 8 0,5 2 0
Séllanképs- 93 33 55 1,5 1 15 |05 0 0,5
varor
Restaurang & [ 138 115 15 2 0 5 0 0 0,5
café

Tabellen redovisar omséttning (exklusive apotek och systembolag) i kommunens olika delar.

(uppskattningar gjorda baserat pa siffror frén 2014, SCB)
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Képcentrum

Vaxholm har inga kdpcentrum, men det finns ett antal som
ligger i kommunens narhet. Arninge handelsomrdde &ar
narmast for majoriteten av kommunens invadnare, med un-
der 20 minuters bilfard fr@n centrala delen av kommunen.
Har finns stora varianter av Coop, ICA, Lidl och Willys, samt
ett brett utbud av sallankdpsvaror.

Arninge ar belaget dar E18 korsar vag 274 mot Vaxholm, vil-
ket gor att de flesta bilresor till och fr&n kommunen passerar
handelsomradet. | december 2021 invigdes Arninge station,
vilket gor att bussresor till och fré&n Vaxholm &ven gor uppe-
h&ll vid Arninge. 67% av kommunens befolkning har i dags-
laget 30 minuter eller kortare restid med kollektivtrafik fran
sitt hem till Arninge station, om man réknar med gangtid till
busshallplatsen, restid med bussen och byten. Kartbild ne-
dan visar hur l&ng restid det ar fr@n olika delar av kommunen
till Arninge centrum med buss. Med bil ar restiden kortare.

Utdver Arninge centrum ligger Taby Centrum och Morby
centrum i narheten av motorvagen och busslinjerna mellan
Vaxholm och centrala Stockholm. Dessutom finns Akers-
berga centrum i grannkommunen Oster8ker. Gustavsbergs
centrum i Varmdo kommun ligger ndrmast for Tynningd-
borna.

Restid till Arninge

Bl 10-15

Bl 15-20

Il 20 - 25
25-30

30+

Kartbilden visar hur ldng restid (minuter) det ar frén olika delar av kommunen till Arninge centrum med buss.
Med bil ar restiden kortare.
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Stadskarnan

Klustret av verksamheter och service i stadskéarnan p& 6stra
Vaxon ar intressant att undersdka narmare. Vaxholms aldre
stadskarna ar tatbefolkad, mangfunktionell och har en histo-
ria som praglats av handel. Utbudet ar betydligt bredare an i
resten av kommunen, med ett fokus pd sallanképsvaror.
Handeln ar varierad och tillhor flera olika SNI-kategorier4é.

Av bilderna nedan framgar att det att klustret av olika verk-
samheter och service bildar ndgra olika strék, bland annat
langs med Hamngatan, langs delar av kajen samt norra de-
len av R8dhusgatan. Det finns ett restaurangstrék langs med
kajen (kartbild naringsverksamheter, féljande sida) som tro-
ligtvis drar nytta av utsikten dver vattnet. Langs med Hamn-
gatan ar naringsverksamheter en blandning av handel, fas-
tighetsverksamhet, kultur, v8rd och &vrig service (till exem-
pel frisér). Ytterligare attraktiva malpunkter, platser som
lockar manniskor att réra sig genom eller uppehélla sig i
stadskarnan ar skolverksamheter, parker, lekplats, tra-
ningsmajligheter eller badplatser (kartbild mélpunkter, fol-
jande sida).

46 Standard foér svensk naringsgrensindelning (SNI) (scb.se)

Handel i stadskarnan,
kategoriserad efter SNI-grupp.

Ty

p av handel (grupp SNI2007)

Detaljhandel med brett sortiment (471)
Specialiserad butikshandel med livsmedeal,
drycker och tobak (472}

Specialiserad detaljhandel med drivmedel (473}
Specialiserad bulikshandel med
heminredningsartiklar och husgerid {475)
Specialiserad butikshandel med kultur- ach
fritidsartiklar (476}

Ovrig specialiserad butikshandel med
hushdllsvaror (477)

Torg- och marknadshandel (478]

Detaljhandel g i butik, pd lerg eller

marknad (479}

De SNI-detaljgrupper inom detaljhandel som inte finns i Vaxholm idag ar till exempel:

Specialiserad butikshandel Detaljhandel med stort sortiment Ovrig detaljhandel
Chark Stormarknad Auktioner
Tobakshandel

Halsokost

Datorer, programvara, spel
Telekommunikationsutrustning
Ljud- och bildanlaggningar
Mattor

Hushé&llsmaskiner

Bocker

Musik

Skor, vaskor och ladervaror
Smycken och klockor
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Néringsverksamheter i stadskarnan, ~1YP av naring (avdelning SNI 2007)

kategoriserade efter SNI-grupp. . :fndes (G;)(H)
anspor

* Hotell och restaurang (1]

* Fastighetsverksamhet {L)

* Juridik, ckonami, vetenskap, teknik (M)

» Uthyrning, fastighetsservice,
resetjanster, andra stidtjdnster {N)

* Vard, omsorg, sociala tjanster (Q}

*  Kultur, ngje, fritid (R}

Annan serviceverksamhet (S}

Typ av m8lpunkt
®  Attraktiv allman mélpunkt
2 * Handel
~® Stédjande naringslivsverksamhet

M3lpunkter i stadskarnan.

|
|
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ICA Resard

O "%.

oSN
* “ Coop Vaxon kg ‘
~N .

ICA Vaxon
Ot

Handlaren Rindo &

Vaxholms livsmedelsbutiker och dess geografiska upptagningsomrdden, utefter ndrmaste vag via
gatundtet (inklusive végfarja och reguljar battrafik).
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Livsmedelsbutiker i Vaxholm

Upptagningsomraden

| dagslaget finns det fem livsmedelsbutiker inom kommu-
nens granser. Tvd butiker ar lokaliserade p3d Vaxon, och yt-
terligare tre butiker dterfinns p& Resard, Rind6 och Tyn-
ning6. Figur XX visar butikernas lagen och upptagningsom-
r&den, dvs det geografiska omrddet inom kommunen narm-
ast respektive butik, om man foljer det existerande gatunatet
och batlinjer i reguljar battrafik. Graderingarna i fargerna
(mork, ljusare, ljusast) representerar ett reseavstdnd pd
mindre an 400 meter, 400 till 800 meter, samt langre an
800m.

Ica Vaxon ar en

I ™ - lca  Nara-butik
(ﬁ F':t‘ ﬁ som har en saljyta
Lited

J Butikens omsatt-
ning har okat fran
personer arbetar har. Butiken har ett centralt ldge pd Resaro
som de flesta Resarébor passerar pd vag till/fr@n arbete och
frdn Engarn respektive Humlegdrden) har mdnga avsti-
gande. Drygt 1300 personer bor inom 800 meter frén butiken.
ning ca 50 MSEK/underlag 127 MSEK), vilket innebér ett stort
utflode av kopkraft. | butikens ndromrédde ("Resaré mitt”)
liggora fler bostader samt utbyggnad av butiken. Butiken har
ett grundutbud av livsmedel, paketutldmning (DHL), s&-
pizza for avhamtning och catering. Butiken ar en central och

viktig malpunkt och métesplats fér boende pé& Resaro.
Ica Supermarket-
saljyta strax over
700 kvm. Omsatt-
miljoner 8r 2021, en 6kning fran ca 72 miljoner &r 2017. Cirka
24 personer ar anstallda. Butikens yteffektivitet &r hog (stor
kens plats &r centralt beldgen mitt p& Vaxon vid vag 274, i
direkt narhet av bostader, grundskola, hogstadieskola, kul-

Ica Resard ar en
omkring 600 kvm.
ca 37 miljoner &r 2017 till ca 46 miljoner &r 2020. Cirka 10
skola. Busshallplatsen precis intill butiken (buss 682 och 680
Képtroheten pd Resard for dagligvaror ar index 39 (omsatt-
finns planer i nartid p& att bygga om infrastruktur och moj-
songsbetonad vaxtforsaljning samt en restaurangdel med
[ qﬁ F':'l ﬁ butik som har en

J |
ningen var ca 80
omséttning i forhdllande till butikens férsaljningsyta). Buti-
turskola och idrottshallar. Utbudet av livsmedel ar brett med

visst djup, butiken &r det enda postombudet fér Postnord pé
Vaxon. Butiken &r inrymd i bottenvdningen pd ett flerbo-
stadshus och mojligheterna till att utdka butiksytan ar sma,
framfor allt pd grund av utrymme som krévs for bilparkering,
samt den Okade biltrafik som en stdrre butik antas alstra.
Inom en radie av 400 meter fran butiken bor ca 700 personer
och inom 800 meter bor, ndstan halften av Vaxdns befolk-
ning, 2500 personer. Butiken och postombudet ger service
till stor del av kommunens befolkning och manga passar pa
att handla samtidigt som paket hamtas ut eller barn ham-
tas/ldmnas pd skolan eller fritidsaktiviteter. Avstandet till
Coop Vaxon i centrum ar 1,1 km.

Coop Vaxén ar en

M - _ , livsmedelsbutik

' som har en silj-

) ﬁ F‘Tj ﬁ yta omkring 600

— kvm.  Butikens

omsattning  var

cirka 55 miljoner (SCB). Antal anstallda 16 personer. Butiken

ligger mitt i Vaxholms stadskarna och vander sig med bu-

tiksentré ut mot centrums huvudstrdk Hamngatan. Butiken

ar inrymd i bottenvéningen av en byggnad med vardcentral

pd véningarna 6ver. Butiken har ett grundutbud av livsmedel,

chark- & fiskdisk, en mindre vaxtforsaljning samt skép for

pakethdmtning (Instabox). Busshallplatser finns inom 200

meter. Cirka 1000 personer bor inom 400 meter fran butiken

och ca 1500 inom 800 meter. En nara férestdende fortatning

av stadskarnan med cirka 240 tillkommande bostader (upp-

skattningsvis cirka 600 boende) pa Norrberget, vars invénare
kommer att f& Coop som narmaste butik (ca 500 meter).

Rind6 Lanthandel

N A = : ar en livsmedels-
: butik med en salj-

J | JL“E“ ﬁ yta p8 ca 400 kvm.
Butikens omsatt-
ning har dkat frén
ca 5 miljoner &r 2017 till ca 8 miljoner &r 2020. Laget mitt p&
Rind6 ger avstdnd pé& ca 2,3 km fran Rindd véstra farjelage
och 2,7 km frén Rind6 6stra farjeldge. Busshéllplatsen intill
butiken har namnet “Rind6 centrum” utan att platsen har fler
funktioner &n butiken (tidigare har en restaurang funnits i
samma byggnad). En férskola finns 350 meter fran butiken,
Gsterut langs Rinddvagen. Inom en radie av 400 meter frén
butiken bor ca 250 personer och inom 800 meter bor totalt
400 personer. P& Rind6 bor cirka 1500 personer. Boende pd
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RindGs Gstra del passerar eventuellt platsen pd véag till/frén
Vaxén och boende inom vastra Rind6 passerar eventuellt pd
vag till/fr@n skola och férskola. Butiken ar av en jourlivs-
karaktar och har ett grundutbud av livsmedel, saljer lokala
rdvaror samt ar postombud fér Postnord, DHL och Bring.
for den som har

- r, .
Mint
L | !
registrerat sig

som kund i en app. Butiken ar obemannad och har en om-
sattning p& 1,7 miljoner (2022). Butiken har funnits vid Hem-
bygdsgdrden, mitt pd Tynningd sedan 2021. Butiken har ett
grundutbud av livsmedel plus ett utbud av lokala rdvaror och
samarbetar med ett bageri som kommer med en brodbil
vissa dagar. Fran farjeldget ar det 1,8 km till butiken, och
frdn Tynningd norra brygga ar det 4,5 km. P3 Tynning6 bor
det cirka 360 personer permanent och 74% av husen ar fri-
tidshus. De flesta boende har langre an 800 meter mellan
hemmet och butiken. Hembygdsgérden p& Tynningé &r en
malpunkt fér manga Tynningdbor, dar en mangd aktiviteter
gdr av stapeln. Det finns &ven ett utegym och motionsspar
som ansluter vid Hembygdsgérden.

Tynningd Lifvs ar
en liten obeman-
nad butik som ar
oppen dygnet runt

Hemleveranser av livsmedel

Mathem har skargérdsleveranser fér hela kommunen under
sommaren, dar leveransen gors till angivna koordinater. ICA
och Coop centralt erbjuder leveranser i ytterskargdrden,
men dar ingdr inte Vaxholm. | dvrigt har kommunen relativt
god tackning av aktorer som erbjuder hemleverans av livs-
medel. 94% av kommunens befolkning bor inom ett omrade
dar det ar mojligt att f hemleverans fr&n minst en livsme-
delsleverantér. Tynning6 och Skarpé (dar det bor samman-
lagt ungefar 600 personer) ar de 6ar som helt saknar tack-
ning av leveranser.



Karta 6ver kommunen som visar postombud, paketskdp och hemleveranser av livsmedel. Hur mdnga aktérer (utav de sex storsta)
som levererar till olika delar av kommunen &ret om, baserat p& postnummer.

® Postombud

Antal aktérer sormn erbjuder
hemleverans av livamedel

]
L
[ K
i -
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Boendes avstdnd till narmaste butik.

. Grén = under 400 meter

" Gul=400-800 meter

. Ré6d = 800 meter eller ldngre



Tillganglighet

Tillganglighet anvands i det har fallet som ett begrepp som be-
skriver hur god tillgdng invdnarna har till de produkter och
tjanster som behdvs for att leva ett gott vardagsliv. En god till-
ganglighet kan dstadkommas genom rérligheteller nérhet, och
p& senare tid aven med hjalp av virtuella tjanster.

Under manga ar har samhallsplaneringen varit rérlighetsorien-
terad, dar fokus har lagts pd att 6ka manniskors mojligheter att
réra sig mellan olika platser. Massbilismen skapade mdjlig-
heter att effektivt Gverbrygga geografiska avstdnd, och den fy-
siska planeringen svarade genom att separera och sprida ut
olika funktioner #7. Detta har orsakat framvéxten av bland annat
renodlade bostadsomraden (s kallade sovstider) som saknar
all form av service samt externa kdpcentrum*® med stora par-
keringar som bilburna kunder tar sig till for att storhandla. Flytt
av detaljhandel till externa lagen har medfort samre tillganglig-
het for samhallsgrupper utan bil, framst kvinnor, aldre perso-
ner och ungdomar®’.

En nérhetsorienterad planering utgdr fran att blanda funktioner
och darmed minska avstdnden som méanniskor behéver réra sig
i vardagen. Det handlar om att placera handel, arbetsplatser,
skolor, vard och andra viktiga funktioner i narhet till platser dar
manniskor bor. Nar avstdndet minskar s okar chansen att en
resendr véljer ett hdllbart transportsétt, till exempel gdng, cykel
eller kollektivtrafik.

Vad behdver ménniskor ha tillgdng till? | en svensk studie sva-
rade 65% av deltagarna att det var viktigt att ha en livsmedels-
butik och apotek nara (inom en kilometer fr&n) hemmet eller
arbetsplatsen. 55% svarade att det var viktigt med en storre livs-
medelsbutik ndra hemmet eller arbetsplatsen 0. | diskussioner
med samhallsplanerare kom forskarna fram till en modell 6ver
hur stora avsténd en invdnare kan férvéanta sig att behdva resa
for att nd olika malpunkter. Livsmedelsbutik och andra daglig-
varor hamnar inom 10 minuter fr8n hemmet, medan sallan-
képshandel kan accepteras att ta upp till 30 minuter att nd. For
olika destinationer finns ocksd olika foérvantningar och

47 Gil Sola, m fL. 2019

“8 Samlad anlaggning med m&nga dagligvaru- och sillankdpsvaru-
butiker i externt lage.

9 Neergaard, Smidfelt Rosqvist & Viklund, 2007:21-22.

prioriteringar. For vissa typer av destination prioriterar inva-
narna narhet, medan det for andra typer av destinationer ar ut-
budet som prioriteras.

For livsmedelsbutik och skola ar det narhet som ar viktigast, det
vill sdga att manniskor vardagligen valjer den destination som
ligger narmast oavsett utbudet. Fr restauranger och arbets-
platser &r man villig att ta sig langre om man kan f3 tillgéng till
ett bredare utbud.

Invanarnas tillganglighet till livsmedelsbutiker

Eftersom bostader inte ar jamnt férdelade 6ver kommunens yta
ar det relevant att undersoka befintliga butikers lokalisering i
relation till var kommuninvnarna faktiskt bor. Tabell p& fél-
jande sida visar hur manga personer som bor inom de olika bu-
tikernas upptagningsomraden (ndrmaste butik langs vagnatet),
och hur l&ngt de har till respektive butik. Storst andel av kom-
munens befolkning har Ica p& Vaxén som narmaste butik, men
Coop pd Vaxon har flest personer som bor inom 400 meter frén
butiken. Manga har Ica Resaré som narmaste butik, men f& per-
soner bor i butikens naromréde. Rindé Lanthandel har en lik-
nande situation, medan Tynningd Lifvs har en betydligt mindre
befolkning som néastan uteslutande bor l&ngt ifrdn butiken. Om
de befolkade omraden inom kommunen klassificeras utifrén
avsténd till handel i diagram nedan

| kommunen som helhet har 18% av befolkningen 400 meter el-
ler kortare vag till ndrmaste livsmedelsbutik och 48% har 800
meter eller kortare. Resterande 52% av befolkningen har Gver
800 meter till ndrmaste livsmedelsbutik. Medelavsténdet for en
Vaxholmsbo till sin ndrmaste livsmedelsbutik &r 1220m.

0 Gil Sola, A., Larsson, A. och Vilhelmson, B. (2019). Att férsts och
underséka héllbar tillganglighet. Gteborgs universitet.

51 Trafikverket, 2021. 'En hé&llbar handelspolicy’

52 The 5-minute Walk, Morphocode
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Avstdnd och transportmedel

For kortare resor under 600 meter valjer majoriteten att cykla
eller g&. Funktionsblandning &r darmed ett viktigt verktyg for att
uppnd ett hallbart transportsystem, men for att skapa en god
tillgénglighet s& kravs bdda delar: narhet och rérlighet. Det ar
omojligt att placera alla nodvandiga tjanster i narhet av allas
hem, s& det &r ven viktigt att se till att det finns en god rorlighet
mellan omraden, helst i form av kollektivtrafik eller gdng- och
cykelstrék.?” Nar en bilresa val ar pbérjad s& minskar resistan-
sen mot att &ka langre, det vill sdga att man inte nédvandigtvis
valjer alternativet som ligger narmast. Virtuella tjanster, framst
for distansarbete och inom sjukvard, har p& senare tid blivit ett
alternativ till narhet och rorlighet, men kan endast tacka en del
av manniskans behov.

Kompletterande forskning visar att manniskor ar villiga att g8
upp till 5 eller 10 minuter till en destination, beroende pa dess
attraktionskraft. Vid en genomsnittlig gdnghastighet likstalls
dessa tider med 400 meters och 800 meters gangavstdnd. Om
resan ar langre an detta sd minskar sannolikheten att en person
véljer att g&, och sannolikheten att de valjer att kora bil dkar
drastiskt.? 400 meter och 800 meter anvénds ofta som riktlinjer
for vad som kan beskrivas som 'néra’ vid planering av allt ifr@n
parker och skolor till busshallplatser och livsmedelsbutiker.
Dessa spann anvands dven i denna utredning.

Avsténd ar inte den enda faktorn som bestammer valet av fard-
medel for en resa. Gatumiljo, vader, fysisk kapacitet, mdjlig-
heten att transportera varor med mera vager ocksd in. En del av
dessa faktorer kan paverkas genom fysisk planering och trans-
portplanering, medan andra &r svéra att férandra. Generellt ar
seniorer, barn och hushdll med samre ekonomiska forutsatt-
ningar mer begransade i sin rorlighet och darmed mer bero-
ende av ndrhet.%

5 Levin, L. och Gil Sola, A. (red). 2021. Socialt h8llbar transportpla-
nering. K2 Nationellt kunskapscentrum for kollektivtrafik.
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Avstdnd och transportmedel

For kortare resor under 600 meter valjer majoriteten att cykla
eller g&. Funktionsblandning ar darmed ett viktigt verktyg for att
uppnd ett héllbart transportsystem, men for att skapa en god
tillganglighet sd kravs bada delar: nérhet och rorlighet. Det ar
omgjligt att placera alla nédvandiga tjanster i narhet av allas
hem, s& det ar dven viktigt att se till att det finns en god rorlighet
mellan omraden, helst i form av kollektivtrafik eller gang- och
cykelstr&k.® Nar en bilresa val &r pdborjad s& minskar resistan-
sen mot att &ka langre, det vill sdga att man inte nddvandigtvis
valjer alternativet som ligger narmast. Virtuella tjanster, framst
for distansarbete och inom sjukvard, har p& senare tid blivit ett
alternativ till ndrhet och rorlighet, men kan endast tacka en del
av manniskans behov.

Kompletterande forskning visar att manniskor ar villiga att ga
upp till 5 eller 10 minuter till en destination, beroende p& dess
attraktionskraft. Vid en genomsnittlig gdnghastighet likstalls
dessa tider med 400 meters och 800 meters g&ngavstand. Om
resan ar langre &n detta s& minskar sannolikheten att en person
valjer att g3, och sannolikheten att de valjer att kora bil 6kar
drastiskt.® 400 meter och 800 meter anvéands ofta som riktlinjer
for vad som kan beskrivas som 'nara’ vid planering av allt ifrén
parker och skolor till busshdllplatser och livsmedelsbutiker.
Dessa spann anvands aven i denna utredning.

Avstdnd &r inte den enda faktorn som bestammer valet av fard-
medel for en resa. Gatumiljo, vader, fysisk kapacitet, mojlig-
heten att transportera varor med mera vager ocksd in. En del av
dessa faktorer kan paverkas genom fysisk planering och trans-
portplanering, medan andra &r svara att foréandra. Generellt &r
seniorer, barn och hushall med samre ekonomiska forutsatt-
ningar mer begransade i sin rorlighet och darmed mer bero-
ende av narhet.%

% Trafikverket, 2021. 'En héllbar handelspolicy’
% The 5-minute Walk, Morphocode

Kommunikationer

V&g 274 stracker sig genom kommunen frén gréansen med
Oster8kers kommun i vast till vattengransen med Varmds
kommun i 6st, och inkluderar tvd vagfarjeférbindelser. Tyn-
ningd har inga vagforbindelser med 6vriga kommunen, men
har en vagfarjeforbindelse till Varmddé kommun. Vissa dar
saknar bilvdgar och nds endast av Vaxholmsbolagets batar,
till exempel Ramsd som ar utpekad som en "karndé” i den
regionala utvecklingsplanen, RUFS 2050%7.

Kommunen trafikeras av sju busslinjer, varav en stombuss
och en nattbuss. Stombusslinje 670 g&r frdn Séderhamns-
plan i Vaxholms stadskarna till Tekniska hdgskolan/Ostra
station i Stockholm, med uppehdll vid de stora bytespunk-
terna Arninge station och Danderyds sjukhus. Vaxholm trafi-
keras adven av flertalet batlinjer i Waxholmsbolagets regi,
samt en SL-pendelb&t som kor linje 83 fr&n Oskar Fredriks-
borg via Vaxholms replipunkt till Stromkajen i Stockholm.

Antalet pd- och avstigningar vid stombussens hédllplatser i
kommunen redovisas i diagram nedan. Matningen gjordes i
2019, och tar darmed inte hansyn till eventuella pandemief-
fekter eller den nya stationen i Arninge. De allra flesta
pastigningar sker p& bussar som &ker mot Stockholm, samt
flest avstigningar frdn bussar p& vag frén Stockholm. Engarn
som skiljer ut sig fran det tydliga monstret, vilket betyder att
ungefar en fjardedel av resenarerna till och fr&n Engarn med
buss 670 reser inom kommunen mellan Engarn och Vaxon.

% Levin, L. och Gil Sola, A. (red). 2021. Socialt h8llbar transportpla-
nering. K2 Nationellt kunskapscentrum for kollektivtrafik.
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Klimatpaverkan fran transporter®®

Vaxholm har koldioxidutslapp p& 19 844 ton/&r, varav trans-
porterna stér for 74% och ar darmed den sektor som péver-
kar klimatet mest i v&r kommun. For att nd uppsatta milj6-
eller klimatma&l kan kommunen bland annat planera fér mo-
bilitetsldsningar och inte designa staden utifr@n bilen, arbeta
for hallbart byggande och en val genomtéankt markanvand-
ning samt samarbeta med naringsliv, foreningsliv och lokala
initiativ for att f& ett brett engagemang i frdgan.

For att minska klimatpdverkan frén transportsektorn be-
doms det inte racka med att stalla om till eldrift, dven trans-
portbehovet och antalet fordon behéver minska. Antal per-
sonbilar registrerade i kommunen 2020 uppgick till 5269
samt 512 l4tta lastbilar. Det ar 367 bilar/1000 inv@nare i jam-
forelse med genomsnittet i ldnet som &r 273 bilar/1000 inva-
nare. Korstrackan i genomsnitt per bil i Vaxholm &r 600
mil/ar.

5 https://www.regionstockholm.se/verksamhet/Regional-
utveckling/
%8 Klimatkartlaggning, Vaxholms stad (2022)


http://trafikverket.diva-portal.org/smash/get/diva2:1628887/FULLTEXT01.pdf
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Framtida potential och ytbehov

Kommunen har generellt ett hgt inkomstindex, vilket pa-
verkar sannolikheten for etableringar att lyckas. Hog in-
komst 6kar mojligheter till koncept som specialbutiker. Ga-
teau och Melanders ar exempel p& tvd befintliga special-
handelsbutiker.

Befolkningstillvaxt ar den viktigaste faktorn for framtida
handelspotential. Marknadsunderlaget (antal manniskor x
konsumtion per capita) beddms 6ka under perioden med
nastan 300 MSEK uppdelat pd dagligvaror som tar hand om
40 procent av 6kningen, och sallankdpsvaror och restau-
rang som delar pd resten av marknadstillvéxten. Inom sal-
lankdpsvaror ar det stor variation mellan olika branschers
kanslighet for e-handeln tillvaxt. Tabell Marknadsunderlag
avser dagenspenningvarde och inklusive moms. Tabellen
visar underlag riktat mot den fysiska handeln. For e-han-
delns utveckling har antagits "scenario 1" (Svensk Handel),
vilket ar ett forsiktigt scenario.

Om trenden med distansarbete ndgon/n&gra dagar i veckan
fortsatter kan det 6ka kommuninvdnares behov av lokalt
belagna livsmedelsbutiker. 39% av Vaxholms férvarvsarbe-
tande befolkning férvéntas att deltid jobba p& distans fram-
éver. Dagbefolkningen i kommunen skulle d8 6ka och bidra
till att mer handel har potential att ske inom kommunen.

| tabell Marknadsandel ar antaget samma marknadsandel
som idag samt en hogre for dagligvaror, om en stor livsme-
delsdestination byggs inom kommunen. Andelen fér re-
staurang ar okand och har har endast skattats.

En livskraftig handel skapar vérde for kommunen p3 flera
satt. Forst och framst ar dagligvaruhandeln en nédvandig-
het om kommunens invénare ska kunna tillgodose sina
dagliga behov. Det finns egentligen inget egenvarde i att
denna handel finns innanfér kommunens granser, men ef-
tersom det &r viktigt for de flesta kommuninvdnarna att den
(sarskilt livsmedel) finns ndra hemmet s& betyder det i de
flesta fallen att en kommun bor ge mojlighet for ett visst an-
tal livsmedelsbutiker dar invénare bor for att de ska kunna
leva bekvamt.

Omréde Befolkning | Inkomst- Andel Bostadstilskott | Befolkningsdkning
(2021) index fritidshus | till &r 2040 genom nybyggnation
(2018) (min-max) till &r 2040

(2 pers./hush8ll)
Vaxon 5100 124 0% 561-725 1100 - 1450 pers.
Resard 3300 180 ndra 0% | 245-400 490 - 800 pers.
Kullo 1000 159 17% 0 -
Rindo & Skarpd 1900 135 42% 426-521 850 - 1050 pers.
Hela kommunen 12 000 cirka 2 500 pers.
Marknadsunderlag (MSEK) 2021 2040 20%'_[2[828
Dagligvaror 420 538 118
Sallankdpsvaror 308 381 73
Restaurang & café 153 248 94
Marknadsandel 2021 2040 2040
(orséijningsindex) butier | mellanbetik|  stor bt
Dagligvaror 70% 70% 90%
Sallankopsvaror 22% 22%
Restaurang & café 50% 50%
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Utdver att tillgodose grundldggande behov och service kan
detaljhandeln dven 6ka kommunens attraktionskraft. Le-
vande handelsstrdk med ett gott och varierat utbud av dag-
ligvaruhandel och sallankdpshandel kan vara en faktor i
manniskors val av att besdka eller flytta till en plats. For att
behalla eller 6ka sitt invdnarantal (och darmed skattein-
takter) och bestéksantal &ar det av vikt for kommunen att
skapa goda forutsattningar for handel.

Véardet av delningsekonomi (att hyra, ldna, byta eller dela
saker) for kommunen ar bland annat servicen att ménga
invanare far tillgdng till produkter och tjanster utan att be-
hova gora dyra investeringar, samt att invdnarna sparar
b&de tid och plats. | dagens lage ar dven méjlighet till del-
ningstjanster, sd som till exempel bilpooler en faktor for
manniskor att flytta till en ort.

Foérutom varden som service till invdnare och attraktivitet i
staden som handeln bidrar med, s& &r den dven en stor ar-
betsgivare. Den lokala arbetsmarknaden kan vara en viktig
faktor i valet av bostadsort, och ett brett utbud av arbets-
platser kan ddrmed vara en nyckelfaktor for kommunen att
locka till sig och behalla invénare.

Potentialen ar liten for sallankdpsvaror under perioden
fram till 2040 (plus 15 MSEK), hogre for restaurang (plus
50% om dagens koptrohet ar cirka 50%). Att restaurang
Okar starkt beror pd att e-handelseffekten ar liten samt att
det ar en bransch som bedéms vaxa starkt de kommande
decennierna. Det storsta hindret for tillvaxt i branschen ar
att kockar inte hinner utbildas i tillracklig takt. Potentialen
for mer dagligvaror varierar frén 80 till 190 MSEK beroende
pé val av koncept. Notera att det &r ett forsiktigt e-handels-
scenario som ligger till grund.

Sista tabellen (Ytbehov), visar ytbehov om all tillvéxt tillfall-
ler ny yta. Befintliga ytor behdver 6kad omséattning per
kvadratmeter for att kunna betala dkade hyres- och lone-
kostnader och liknande. Att se knappt 20 &r fram i tiden ger
med automatik stor osdkerhet.

Omsttningspotential 2021 2040 Skillnad 2020-2040
(MSEK) (MSEK) (MSEK)

Dagligvaror 70% 294 377 83

Dagligvaror 90% 294 485 191

Sallankopsvaror 68 84 16

Restaurang & café 77 124 47

Ytbehov kvm LOA 2040

Dagligvaror 70% 1036

Dagligvaror 90% 2382

Sallankdpsvaror 673

Restaurang & café 1343
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Upplevelse

Konsumtionsbeteenden dar handelsupplevelsen i sin helhet
ar av betydelse ar och blir viktigare for alltfler manniskor.
Dar har Vaxholm goda forutsattningar att i stadskarnan
bygga vidare pd befintliga strukturer for att utveckla den
upplevelsebaserade handeln.

En del av upplevelsen ar den fysiska miljon och tillganglig-
heten, men handel och handelsstédjande verksamheter ar
hjartat av marknaden och marknadsplatsen. Att handel och
handelsstodjande verksamheter finns av en mangd olika ty-
per ger ett gott och inspirerande utbud som kan bidra till den
dar perfekta handelsupplevelsen som efterfrdgas alltmer
idag och framaover.
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Lagstiftning & politiska malsattningar p&verkar ramarna
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Bild ovan visar vad som kan pdverka/utveckla marknaden
och marknadsplatsen, dar upplevelse ar en omvarldsfak-
tor/trend som efterfrdgas av allt fler manniskor (invdnare
sdval som besdkare). Utbudet kan utvecklas fér att strate-
giskt tillgodose efterfragan.

Bilden till hoger ar ett forsok att visuellt visa vad en handels-
upplevelse kan bestd av. Till exempel kan en persons efter-
frgade upplevelse vara; se, hora och halsa pd andra manni-
skor, promenad langs kajen, glass i solen pd en skdn béank,
hdmta ut recept p& apoteket, lunch p3d restaurang samt ett
stopp pé livsmedelsbutiken och biblioteket innan buss hem.
Olika preferenser kan tillgodoses i hdgre utstrackning ju fler
attraktiva val som finns inom de olika kategorierna Handel,
Mat, Stad & natur samt Kommersiell service.

-
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Fysisk analys av stadskarnan

Vaxholms stadskéarna finns runt replipunkten vid kajen pd
dstra Vaxon, och inneh8ller en rik variation av funktioner.
Langs med kajkanten och Hamngatan dominerar flerbo-
stadshus med verksamheter i bottenplan. | stadskarnan
finns ocksé flertalet dldre enbostadshus och ett antal of-
fentliga rum sdsom parker och torg. Ett stérre omrade
inom stadskarnan, Norrberget, &r ett omvandlingsomrade,
dar det haller pd att byggas drygt 200 bostader, dldrebo-
ende och forskola. Stadskarnan avgransas tydligt av vatt-
net och vag 274, och i den norra delen 6vergédr stadskarnan
efter hand till sammanhangande bostadsbebyggelse vaster
om stadsparken Lagret.

Stadskarnan pd Vaxon ar en viktig del i Vaxholms identitet
och attraktion. Attraktionskraften ligger framst i narheten
till vattnet, blandningen av smaskalig handel och verksam-
heter och den pittoreska miljon. Stadskarnan kan inte kon-
kurrera med kdpcentrum i termer av utbud eller pris nar
det kommer till handel, men manniskor spenderar sin tid
och sina pengar i Vaxholm pd grund av helhetsupplevelsen.

| kartbild redovisas fordelningen av markyta i stadskarnan
mellan det offentliga rummet, fastigheter med bostader i
bottenplan och fastigheter med verksamheter i bottenplan.
| detta sammanhang syftar verksamheter p& alla aktiviteter
som inte ar bostad, till exempel butik, restaurang, skola el-
ler kontor. Dessa platser utgér malpunkter, antingen for
besékare eller arbetande. | perioder stér lokaler i centrum
tomma eller hyrs ut pd korta kontrakt, och ett antal tidigare
lokaler har omvandlats till bostader.

Att varna mojligheter till verksamheter i bottenvdningar
mot gata ldngs handelsstrdk i stadskédrnan och att utforma
attraktiva gaturum kommer att l6na sig for stadskarnans
verksamheter sdval som for fastighets&agare. En sddan om-
sorg ar ocksa gynnsamt for stadens sociala hallbarhet och
attraktivt for b&de boende och besokare.

Stadskarnan kan genom tilldgg av fler arbetsplatser och
verksamheter i bottenvéningar tydligare lankas samman
med omgivande omr&den. Skalan i stadsmiljén ar vasentlig
och varje tillagg eller férandring ska noga varderas i for-
héllande till helheten. Vaxholms kajer med vattenomraden
utgor en viktig del av stadskdrnan som med gator, torg och

vatten har potential att utvecklas till en dnnu mer attraktiv
och aktiv del av stadskarnan.

Floden av manniskor och tillganglighet lockar till sig han-
del. Att arbeta med attraktiva strdk och stadsmiljéer ar en
del i att f& manniskor att réra sig och vistas i centrum. For
att skapa eller starka dessa strék behovs b&de attraktiva
mélpunkter och ett val gestaltat gaturum med aktiviteter
som uppmuntrar till vistelse. Dessa malpunkter och

omréde
Norrberget

aktiviteter behdver inte enbart vara handel eller kommer-
siell service, utan kan dven vara arbetsplatser, trivsamma
sittmojligheter, konst eller lekmiljd med mera. En god
blandning av malpunkter och aktiviteter bidrar till manni-
skors trivsel. Utover den okade omsattning for handeln
kultursektorn kan bidra med ar den aven en viktig del nar
det kommer till att tillfora liv och rérelse och for att oka
den upplevda tryggheten i stadskarnan.

Bottenvéningar

I Verksamhet i bottenvaning
Boslad i ballenvining
Pagdende stadsutveckling

Offentlig plats

Kartbild med bebyggelsestruktur i stadskarnan,
uppdelad i offentligt rum, fastigheter med bosta-
der | bottenplan och fastigheter med verksam-
heter i bottenplan.



Framg8ngsfaktorer fér handel i stadskarnan:

Verksamheter i bottenvdningar
Arbetsplatser i stadskarnan

Mer kulturverksamheter

Val gestaltade gaturum
Bebyggelsens skala och kulturmiljon
God blandning av malpunkter

Tillfalliga platser och aktiviteter

Vaxholms stadskarna ar utsatt for okad konkurrens av e-
handel. Besoksnaringen ar dock en komparativ fordel for
stadskarnan gentemot andra handelsplatser. Att skapa en
kombination av digital och fysisk handel kan vara ett vin-
nande koncept

| Vaxholms stadskarna finns idag ndgra tydliga handels-
str@k/kluster att bygga vidare p&. Ett tydligt strdk &r ldngs
med kajen, dar restauranger och caféer idag dominerar.
Strakets ena ande ar beldget vid Osterhamnen och skulle
kunna fortsatta anda bort till Vasterhamnsplan. Det finns
forbattringspotential av stadsmiljon langs delar av straket.
Bland annat finns det en obebyggd tomt (som tillfalligt &r
bussvandplats under renovering av kajen 2023-2025), bitvis
en lite for smal kajpromenad och gatan langs med kajen som
utgor en barriar stark for vistelse och stadsliv. Ett pdgdende
projekt med att renovera kajen p&gar och planerar for for-
b&ttringar pd kommunal mark langs Ett annat starkt han-
delsstrdk ar fran kajen langs med Hamngatan, dar det grad-
vis fran korsningen R3dhusgatan 6vergar till ett mer stilla
bostadsomrade. Tidigare har det tidigare funnits fler lokaler
i bottenvdningar langs gatan, men som pd senare tid har om-
vandlats till bostader. Denna foreteelse ar olycklig och bor
inte fortsatta om staden och Hamngatan som strék ska ut-
vecklas, knyta stadsutvecklingsomrddet Norrberget till
centrum och bidra till att stadskarnan berikas med mer
verksamheter. En fortsattning p& stréket dsterut, over till
Vaxholmen med Vaxholms kastell, ar av stort varde for sta-
dens attraktivitet som besoksmal. En linférja finns sdsongs-
vis pd strackningen, det skulle 6ka attraktiviteten for stads-
karnan om det i framtiden kan finnas en éppningsbar gang-
bro 6ver sundet. Ett kompletterande centralt handelsstrdk
med ménga verksamheter &r Rddhusgatan fran Hamngatan
upp mot R&dhustorget och vidare ner mot Norrhamnen.

| och runtikring stadsparken L&gret finns flera mélpunkter
av annat slag an handel eller verksamheter, det ar skola,
lekplats, stora grasytor, utegym, bilparkeringar, minigolf
med mera. Har uppehdller och rér sig manga méanniskor pé
vag till och frén andra delar av stadskarnan.

Hamngatans vastra del (mellan Lagret/Norrberget och den
idag livligare delen av handelsstrédket av Hamngatan) saknar
ett tydligt attraktivt gaturum for oskyddade trafikanter och
kontinuitet i utdtriktade verksamheter i bottenvaningarna.
Langs Hamngatans vastra del férekommer ndgra verksam-
heter som har med kultur och vard att géra (vdrdcentral,
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naprapat, fotvdrd, forsamlingshem, bibliotek, biograf), s& det
finns en stomme att bygga vidare pd. Den véastra delen av
stadskarnan kan med fordel starkas med berikande gatu-
plansverksamheter for att komplettera omrddet med andra
typer av malpunkter.

Hela Hamngatan har en stark potential till utveckling till ett
centralt och attraktivare strdk om gaturummets program-
mering och utformning ges stérre omsorg med fokus utifrén
oskyddade trafikanter och att lokaler i bottenvaningar beva-
kas (vid nybyggnation och bygglov) och ges anvandning for
ndgon typ av verksamhet (kommersiell, publik eller icke
publik). Det kommer att bidra till att berika stadskarnan och
skapa ett sammanhadllet och véldefinierat centrumstrdk
samt att knyta samman stadskdrnan med det nya omradet
Norrberget.

Stadskarnans 6stra del kompletteras med férdel med fler
allménna attraktiva mélpunkter, i form av trivsamma platser
i mansklig skala med estetiska och sinnliga upplevelser.
Bade aktiva platser som framjar lek, rérelse och interaktion
sdval som val mer passiva platser, kommer att komplettera
de kommersiella verksamheterna och locka till langre vis-
telse. Utgd med fordel fr@n "Power of ten” och Gehls 12 kva-
litetskriterier eller motsvarande. Tillfalligt program-merade
offentliga platser och aktiviteter i stadskarnan kan vara ett
satt att testa vad som fungerar i Vaxholm, dar kommunen
kan vara initiativtagare eller hjalpa till att fortydliga och
forenkla enkla processer for initiativtagare.

Alla inva@nare, besckare och naringsidkare skulle dven gyn-
nas av en strategi for trafik och parkering i stadskarnan. Bil-
parkering, hallplatser for kollektivtrafik och framkomlighet
for gdng- och cykeltrafikanter bor planeras utifran ett 6ver-
gripande mal att utveckla en attraktiv och levande stads-
karna. Initialt bor dagens férhallanden studeras och en stra-
tegi bor ligga till grund fér kommande férandringar av stads-
karnans gaturum.



Typ av malpunkt
e Attraktiv allman mélpunkt
* Handel
e Stddjande naringslivsverksamhet

Starka strdk idag. De ar en
sammanvagning av strackor
med manga existerande
malpunkter.

,* Streckade linjer
- representerar svaga strék
mojliga att utveckla med
stadskvaliteter av olika slag

Cirklar visar under-
representerade

malpunktstyper, som
O omradet kan
kompletteras med.
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Analys av lagen for livsmedelsbutik

Analysparametrar

Hallbar utveckling
Omvarldspdverkan
Befolkning
Arbetspendling
Bebyggelsemiljo
Narhet till butik
Kopkraft

@
RO
2

«°

® Befintliga livsmedelsbutiker 2023

® Analysforslag livsmedelsbutiker

Lokaliseringar av nya livsmedelsbutiker i kommunen har
analyserats utifr&n kommuninvdnarnas behov, platsens for-
utsattningar, kommunens styrdokument och omvarldens ut-
veckling. Alla tillkommande butiker innebar fler arbetstill-
fallen.

Inom kommunen finns bristerna framst i tillgédngen till bas-
varor nara hemmet, dar endast 48% av kommunens befolk-
ning har en livsmedelsbutik inom 800 m fr&n sitt hem. 800
meter anses vara ett rimligt avstand att ga eller cykla for att
handla och forskning visar att det finns en efterfrédgan for
denna sorts handel nidra hemmet. Aven for att uppnd kom-
munens héllbarhetsmal och sénka kostnader i en tid med
hdéga energi- och branslekostnader behover fler resor flyttas
frén bil till gdng och cykel. Att ge tillg&ng till ett basutbud av
livsmedel ndra hemmet ar ett effektivt satt att fa till en s&dan
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Val av platser for analys av mojlig etablering av livsmedels-
butik (nedan) grundar sig pé tidigare diskussioner i kommu-
nen, inkomna etableringsférslag eller utpekade omraden for
fortatning i samradsférslag till 6versiktsplan Vaxholm?2040.
Underlag for analysforslag finns i “Lokaliseringsstudie livs-
medelsbutiker Vaxholm” (2023) som en bilaga till denna ut-
redning. D3 det i kommunen finns det begransningar for be-
fintliga butiker att storleksmassigt utdka butiker ar ett ana-
lysscenario aven att en befintlig butik flyttar till amplig plats.

Karta dver kommunen med befintliga livsmedelsbutiker
(svarta punkter) och férslag som analyserats (rosa punkter).



TRANSPORTARBETE

For 3stadkomma en s& stor forbattring som mojligt, for sa
manga som majligt, bor det prioriteras att forbattra livsme-
delstillgdngen i omrdden som ar tatbefolkade men som
samtidigt har ett stort avstand till befintliga butiker. Det gar
att studera med hjalp av begreppet transportarbete.

Transportarbete ar ett uttryck som definieras som produk-
ten av ett omrades befolkning och dess avsténd till ndrmaste
livsmedelsbutik. P kartan nedan motsvarar en hexagon en
hektar. Genom att titta pd transportarbetet kan vi fa hjalp att
identifiera omrdden dar ménga har 3ngt till narmaste livs-
medelsbutik. Inom de omradena skulle en ny livsmedelsbu-
tik ge en stor forbattringseffekt for boende nar det galler
narhet till livsmedel. Andra positiva effekter ar minskade
restider, minskat utslapp, minskat slitage pd vdgar och sd
vidare.

Tabellen nedan férklarar analyskartans fdrgkodning kopp-
lat till antal boende inom ett hektar samt hur [dngt det &r
till ndrmaste livsmedelsbutik.

Avstdnd (meter) > | 0-400 | 400- 800- 1200- | 2000-
800 1200 2000 10000

Befolkning

1-10

10-20

20-50

50-100
100-200

Analyskartan éver kommunen visar att transportarbetet ar
absolut stérst i de 6stra delarna av Rindg, dér ménga bor i en
tat struktur med l&ngt avstdnd till butik. P& norra och vastra
Vaxdn, samt stora delar av Kullg, finns ocksa relativt mdnga
som har en bit till narmaste butik.

| dessa tre omraden bor det m&nga invdnare som har relativt
l@ngt till sin narmaste livsmedelsbutik, vilket troligtvis
skapar ett stort antal onddiga bilresor som i sin tur medfor
flera negativa effekter for miljon, samhallet och individen.

Transportarbetet for tillgdng till livsmedelsbutiker i olika delar av kommunen.
Ju mérkare farg = desto fler boende som har 4ngt till ndrmaste livsmedelsbutik.

51

* %



1. KULLO

N&got som talar for etablering av en livsmedelsbutik ndgon-
stans pd Kulld &r att en stor andel av 6ns forvarvsarbetande
befolkning har majlighet att arbeta hemifrén, vilket gor det
mer attraktivt att handla lokalt och mindre sannolikt att livs-
medelsinkdp kan kombineras med pendlingsresor. Ytterli-
gare en fordel med en placering p& Kullo ar att arbetsplat-
serna pd 6n fréamst &r inom yrken som kréaver fysisk narvaro
och dessa skulle kunna tankas goéra livsmedelsinkép pé vag
hem fran jobbet.

Det som talar mot en etablering ar att ingen bostadsbebyg-
gelse planeras tillkomma inom Kullé och enbart Kullés be-
folkning ar for liten for att utgdra underlag till en allivsbutik
av storlek liten och upp. En lokalisering av en livsmedelsbu-
tik vid Kulld entré skulle generera fler bilresor inom kom-
munen &n idag, vilket innebar en negativ p&verkan p& héllbar
utveckling av kommunen. De invdnare som arbetspendlar,
gor det till stor del ut frdn kommunen idag och passerar var-
dagligen ett stort utbud av livsmedel i handelsomr&det Ar-
ninge. Handel av sallankdpstyp vid Kulld entré skulle gene-
rera farre dagliga bilresor &n en livsmedelsbutik pd platsen.

En livsmedelsbutik p& Kullé bor inte f& en ‘extern’ karaktar,
dvs en stor butiksyta med exponerad parkeringsyta utanfér
ett etablerat stadsdelscentrum, d& detta skulle riskera att
skapa fler korta bilresor inom kommunen, med milj6- och
trafikproblem till foljd. De som ‘har vagarna forbi* Kulld un-
der sin pendlingsresa passerar aven Arninge, och behovet av
en mindre butik med extern profil p& denna plats bedéms
inte vara stort. | en tid dar forskning inom samhéallsplanering
snarare féresprékar tata och funktionsblandade stader
skulle en externhandseletablering vara ett steg i en oh&llbar
riktning. Dessutom skulle en extern handelsetablering vara
ett frammande inslag i Vaxholm, dar existerande livsmedels-
butiker ar samlokaliserade med bostader och andra verk-
samheter. Onskvért fér en livsmedelsbutik p8 Kulld skulle
vara samlokalisering med andra verksamheter eller service,
for att 6ka omrddets kvalitet, skapa synergier och upp-
muntra till kombinationsresor.

En storre etablering skulle dven krava en ny detaljplan for att
utreda lampligheten. | ett negativt planbesked for platsen vid
Kulld entré (2021) beskrivs trafiksituationen vid omrédet
som problematisk idag. Platsen vid vag 274 har idag ingen
annan verksamhet an varmeverket, men gallande plan ger
mojlighet  att  etablera fler  mélpunkter  (kontor,

handelstradgdrd med mera) inom omradet vilket &r positivt.
Om handelsetableringen skulle vara storre an vad gallande
plan medger gar samlokalisering med andra mélpunkter om
intet. Handel p& platsen vid vag 274 ar mer lampad for sall-
ankopshandel, dd laget invid vdag 274 g6r omradet tillgangligt
for manga samtidigt som det inte sdllanképshandel innebar
en lika stor trafikokning p3d platsen eller 6kning av antal
korta bilresor inom kommunen. Séallankopsverksamheten
bor ej konkurrera med stadskarnan och utgor med fordel av
en verksamhet som idag inte finns i kommunen.

En livsmedelsbutik p& Kulld bor rikta sig till narboende, och
bidra med ett basutbud av dagligvaror. For livsmedelsfor-
sorjningen pd Kulld och i kommunen i stort framstdr en
mindre butik (mini eller med jourlivskaraktar) centralt pla-
cerad pd& Kulld (vid férskolan) som ett battre alternativ idag
jamfort med en stor butik utmed vag 274. En minibutik
centralt p& Kullo skulle betjana i huvudsak Kulld-borna
(cirka 1000 personer) som narbutik och ge en majoritet av
Kullobornas bostader en livsmedelsbutik inom 400 meter.

Det &ar mindre troligt att centrumhandeln i Vaxholm p&verkas
av en liten livsmedelsbutik vid vag 274, eller en lokalisering
mer centralt pd Kulls, men flera av kommunens butiker
skulle idag pdverkas av en mellan eller stor livsmedelsbutik
vid vag 274.

2. VAXO ENTRE

M8nga personer med sin bostad eller arbetsplats i ndromra-
det samt besokare till ndgon &vrig malpunkt inom Er-
iks6/vastra Vaxdon blir betjdnta av en butik pd platsen. De
stora antal boende som f&r néra (0-800 meter) till en butik
pd platsen i ndromrédet &r det framsta argumentet for eta-
blering av en livsmedelsbutik har, liksom mojligheter till ut-
veckling av stadskvaliteter samt befolkningsékning genom
att planera for b&de bostdder och livsmedelsbutik p& plat-
sen.

Etablering av en livsmedelsbutik pd platsen ger méjlighet att
omvandla ett mindre attraktivt omréde som idag till storsta
del &r trafikomrdde till en stadsmiljé med motesplats med
livsmedelsbutik, restaurang och kanske n&gon mer verk-
samhet och bostader. Samordning av parkering pd platsen
kan tjana hela vastra delen av Vaxon (Erikso) dar flertalet
mélpunkter finns. Bilparkering inom projektet skulle dven
kunna tjana stadskarnan om det kombineras med cykelut-
hyrning med mera. Kollektivtrafikkopplingar samt g&ng och
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cykelkopplingar till platsen ar goda, aven om cykelkopp-
lingar till platsen bor ses over och effektiviseras. Det finns
dven potential for kompletterande service (paketférsandel-
ser, blommor, apotek, kiosk mm).

Med sitt ldge intill kommunens stérsta gata (vag 274) finns
det risk for tillkommande korta bilresor inom kommunen om
stora ytor tas i ansprdk for bilparkering, samtidigt som bil-
parkering pd platsen kan utgodra en infartsparkering for be-
sokare till hela Vaxon). | likhet med en placering utmed vag
274 pd Kullé bor en butik pd platsen inte utformas med en
‘extern’ karaktar, det vill sdga en butik med exponerad par-
keringsyta utanfor ett etablerat stadsdelscentrum, d8 det
riskerar att negativt pdverka 6vrig handel i kommunen och
locka till fler korta bilresor inom kommunen, med milj6- och
trafikproblem till foljd. Ur stadsmiljéperspektiv ar det viktigt
att etableringen bidrar till att skapa en motesplats i stadsde-
len, vastra Vaxon.

En storre butik p& platsen kan locka forbipasserande pd vag
till centrala Vaxholm eller Rind6 att stanna till. En butik, allt
fran liten till stor, p& platsen skulle idag p&verka kundun-
derlag for befintliga livsmedelsbutiker pd Vaxén, framst bu-
tik mitt p& Vaxon, samtidigt som manga fler invénare fr néra
till en butik. Det ar mindre troligt att centrumhandeln i Vax-
holm péverkas av en liten livsmedelsbutik, men eventuellt av
en storre butik. En stor eller mellanstor butik vid Er-
iks6/Vaxd entré skulle p8verka befintliga livsmedelsbutiker
idag, men kan adven komplettera livsmedelsutbudet i Vax-
holm genom att vara en stérre an ndgon av kommunens be-
fintliga butiker eller ha en annan nisch. En allivsbutik med
brett och djupt utbud eller en l&gprisbutik kan aven bidra till
att locka fler inv@nare att handla lokalt i kommunen (6ka
kommunens férsaljningsindex fér dagligvaror).

3. ENGARN

En livsmedelsbutik pd denna plats skulle vara till stor del be-
roende av bilburna kunder, och darmed krava stora ytor for
parkering samt troligtvis dka korta bilresor inom kommunen
med milj6- och trafikproblem till féljd.

Det som framst talar for etablering av en livsmedelsbutik vid
Engarn ar att det ar en kollektivtrafikbytespunkt och det
stora antalet resor som gors forbi platsen idag, med bil, cy-
kel och buss. Utpendlande Resarébor som idag handlar livs-
medel utanfér kommunen skulle kunna lockas att istallet
géra sina arenden i en butik pd platsen. Beroende pd



placering inom omrédet, skulle en butik p& platsen eventu-
ellt aven kunna locka en del av den stora mangden resenarer
som byter buss eller parkerar vid pendelparkeringen pd En-
garn. Butiken skulle dven kunna attrahera cyklister som
pendlar mellan Resard och &vriga kommunen, men med
tanke pd att Resardbor i relativt stor utstrackning jobbar ut-
anfér kommunen bedéms det vara valdigt f3 personer.

Vaxholms stadskéarna skulle inte i storre grad pdverkas av en
butiksetablering p& platsen, men Resards centrum “Resaré
mitt” (med skola, férskola, kyrka, livsmedelsbutik) skulle i
pdverkas genom att boende p& Resard skulle f& majlighet att
géra sina vardagliga drenden i en butik pd Engarn istallet. En
s&dan omvaxling skulle hogst troligt pdverka livsmedelsbu-
tiken pd Resardé och pdverka den sociala h&llbarheten p3 Re-
sard negativt (om Resard mitt som métesplats pd 6n minskar
i betydelse). Aven livsmedelsbutik mitt pd Vaxon p8verkas.

Om planerna pd att fortata omrddet med bostader och annan
service férandras langre fram i tiden (efter pdgdende Gver-
siktsplans 2040-perspektiv), om Resaré och Engarn far
manga fler boende, kan det vara lage att studera detaljerna
for en butiksetablering pd platsen - om platsen fortfarande
ar en betydelsefull kollektivtrafikbytespunkt.

4. KVARTERET MATROSEN

En etablering av en livsmedelsbutik p& platsen skulle idag
negativt pdverka p& stadskarnans befintliga livsmedelsbutik,
b&de vad galler boende och besdkare. En livsmedelsbutik pd
platsen skull hogst troligt pdverka dagens handelsstrdk
langs Hamngatan negativt, inklusive Coop. En etablering av
livsmedelsbutik p& platsen skulle forandra rorelseménster
och attraktiva lagen i stadskarnan.

Okade antal transporter och biltrafik till denna plats &r inte
tillgodo for en attraktiv milj6 i stadskérnan. Det beror forstds
pé var in- och utlastning lokaliseras och biltrafik leds, plat-
sen ar dtkomlig b&de fr&n Séderhamnen och Repslagarga-
tan. Utrymme for in- och utlastning samt bil- och cykelpar-
kering fér aktuell verksamhet m8ste rymmas inom omradet.
Det ar olampligt att bygga in behov av 6kade antal transpor-
ter och trafikrorelser med tunga fordon langs gatan mot
hamnen. Langs Sdéderhamnen planerar kommunen de
narmaste dren att renovera och goéra kajen till en mer attrak-
tiv, saker och tillganglig miljo.

| teorin skulle det kunna vara en mgjlighet att for befintlig
livsmedelsbutik i stadskdrnan att utéka sin verksamhet n&-
got genom en flytt. Det skulle dock hogst troligt kraftigt for-
andra rorelsemonster i stadskarnan som inte nodvandigtvis
ar av godo for flertalet verksamheter ldngs dagens starka
strdk Hamngatan. Hur en sddan férandring skulle pdverka
rorelsemdnster i stadskarnan skulle vara mycket viktigt att
studera i detalj vid en eventuellt 6vervagande av planering av
en verksamhet p& platsen, for att bibehdlla och starka han-
deln i en levande och attraktiv stadskarna.

Aktuell plats kan vara lamplig for manga andamal, flera mer
vardeskapande for stadsmiljon och centrum an en livsme-
delsbutik. Det skulle berika stadskarnan med fler &n endast
en anvandning p& platsen, sarskilt om det skulle innebéara att
dagbefolkningen kan &ka i centrum. Viktigaste frdgan for
kommunen ar vilken for typ av anvandning pd platsen som
kan ge bast utvaxling for en levande och attraktiv stadskarna
framgent.

5. VASTRA RINDO

| kombination med omfattande bostadsutveckling i omradet,
kan en etablering av en butik vara mojlig om en lamplig plats
identifieras och transportbehov kan rymmas och hanteras p3
platsen. Aven om antalet resor med bil fr&n 6n skulle ha pot-
ential att minska med en butik p& platsen, skulle troligtvis
lokala trafikrorelser 6ka p& inom véstra Rindg, dar trafiksi-
tuationen redan idag paverkar framkomligheten till och fr@n
hela Rindo.

Platsen ar geografiskt nara beldgen stadskarnan i Vaxholm
(7 minuter med farja), med ett varierat utbud av butiker och
service. En butik p& platsen kan p8verka handeln i stadskar-
nan negativt. Den befintliga butiken mitt p& Rindd kan
komma att pdverkas begrénsat, framst d3 avstdndet &r rela-
tivt stort och att den befintliga butiken ar av en jourlivskarak-
tar.

6. OSTRA RINDO

Inom Ostra Rindd bor idag cirka 500 personer, varav i princip
alla kan f8 narmare 800 meter till en butik inom omradet,
beroende p& placering. Aven fler bostider och arbetsplatser
planeras tillkomma inom stadsdelen, i forslag till oversikts-
plan 2040 anges hela 6stra Rindé som mdéngfunktionell be-
byggelse och framtagande av detaljplaner pagér.
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Det finns fysiskt utrymme fér en mellan/stor livsmedelsbutik
pd platsen, men underlaget (antal kommuninvanare, i hu-
vudsak p& Rindd) méste véxa betydligt innan en s&dan butik
kan g& runt. Med fler bostader och arbetsplatser i omradet,
kan en etablering av en allivsbutik med storlek liten-mellan-
stor vara mojlig.

Det &r av stor vikt att butikens placering forhéller sig till
stadsdelen i sin helhet. Det bor planeras for att skapa en
central plats inom stadsdelen som kan tjana som en mal-
punkt och vara en plats att samla kompletterande service
och handel i framtiden. En livsmedelsbutik inom 6stra Rindo
bor planeras in i stadsmiljon sd att den kan bidra till hela
stadsdelens attraktivitet, inte vara av ‘extern’ karaktar. En
livsmedelsbutik pd platsen samlokaliseras med andra verk-
samheter eller service, for att 6ka platsens kvalitet, skapa
synergier och uppmuntra till kombinationsresor. En mgjlig-
het att bygga ut livsmedelsbutiken i etapper ar mgjligt, till
exempel skulle en mini-butik kunna etableras relativt omga-
ende, medan fortsatt analys och planering sker for stadsde-
len efter den nya 6versiktsplanens godkdnnande.

En livsmedelsbutik inom dstra Rindd skulle kunna bidra till
att minska biltrafiken pd farjorna till/frdn Rindd ndgot, och
darmed bidra till en minskad belastning. En livsmedelsbutik
inom Ostra Rindo skulle forbattra mojligheterna att bo kvar
p& on for aldre.

Paverkan pa den befintliga butiken mitt p& Rind6 bedéms re-
lativt begrénsad, framst dd avstdndet &r relativt stort och nar
Rindobor idag ger sig ivdg med bil for att handla stalls siktet
med stor sannolikhet in p& en butik med stérre och djupare
utbud. En etablering av en livsmedelsbutik p& platsen skulle
ha begransad pdverkan p& handeln i stadskarnan. Bedém-
ningar ovan ar beroende pé storlek pd ny butik, stor butik ger
stor pdverkan, mindre ger mindre paverkan.

7. NORRA BOGESUND

En livsmedelsbutik p& denna plats skulle till allra stérsta del
vara beroende av bilburna kunder, och darmed krava exten-
siva ytor for parkering p& platsen samt troligtvis 6ka bilresor
inom kommunen aven om kollektivtrafikforsorjningen ar
god.

Butiken skulle kunna locka en del av den del av befolkningen
som arbetspendlar forbi platsen att stanna till, vilket even-
tuellt skulle pdverka befintliga livsmedelsbutiker pd Resaré



och Vaxon. En butik p& platsen kan anamma koncept med
l&gprisvaror, men over tid skulle det vara svart for en butik
pé platsen kunna konkurrera med nérliggande handelsplats
Arninge och dess stora utbud.

En etablering av endast en eller flera butiker p& platsen
skulle pdverka kommunen i en oh3llbar riktning med 6kat
transportarbete och ojamlik tillgénglighet. Handel p& plat-
sen skulle inte bidra till en mer attraktiv och levande stads-
karna. Mojligt ar att samordna en bilparkering vid en butik
med information om och entré till naturomradet Bogesund
och dess vandringsleder.

En livsmedelsbutik pad platsen ar endast lamplig i kombinat-
ion med omfattande stadsutveckling pd norra Bogesund och
utbyggnad av cykelvagnatet langs vag 274. Om ett centrum
med bostader, service och handel vaxer fram har kan en del
detaljhandel frén stadskarnan lockas hit, dd det &r floden av
manniskor som lockar handeln. Aven d& kommer antalet bil-
resor 6ka inom kommunen, d3d all service inte ryms inom
omradet. Ett stadsbyggnadsprojekt i s& stor skala kraver
stor inflyttning och en tydlig satsning av kommunen. Det ar
inte realistiskt att ett s& omfattande stadsbyggnadsprojekt,
med en utbyggnad av en blandad stadsdel med underlag for
en livsmedelsbutik pd idag till stor del oexploaterad mark,
kan genomforas i kommunen inom nara framtid.

8. FLYTT AV BUTIKSLAGE

En del av uppdraget med handelsutredningen ar att studera
forutsattningar for en storre livsmedelsbutik i kommunen.
Analysforslag ovan visar att Vaxd entré och Ostra Rindd kan
vara lampliga platser for en livsmedelsbutik och kan rymma
en "stor” livsmedelsbutik, det vill sdga storre an ndgon av de
befintliga butikerna inom kommunen. Men aven om képkraf-
ten i Vaxholm i teorin kan 6ka n&got (forsaljningsindex 73 for
dagligvaruhandel i Vaxholm 2021), kvarstdr det faktum att
befolkningsprognoser och exploateringsplaner visar en
blygsam 6kning av kommunens invénare framéver (plus
2500 invanare till och med 2040). Ett ungefarligt troskelvarde
for att driva en allivsmedelsbutik i ett sm&samhalle &r 4000
invdnare. Om kommunens invénarantal inte 6kas utéver da-
gens prognoser finns inte underlag for ytterligare en butik
frén storlek "mellan” och upp, utan att troligtvis paverka be-
fintliga butiker negativt inom den narmaste framtiden.

Ett alternativ till en ytterligare livsmedelsbutik ar att en be-
fintlig butik ges mojlighet att utoka sin verksamhet till en
storre butik inom kommunen.

Forutom att det ska vara majligt for en lokal verksamhet att
utvecklas &r det viktigt att servicen till kommunens invénare
inte pdverkas alltfér negativt och att en flytt sammanvéagt ger
fler fordelar (till exempel for stadsmiljon eller ur stadsut-
vecklingssynpunkt).

e Allivsbutiken p& Resaré har planer pd att utéka och har
varit med i framtagandet av en relativt nyligen antagen
detaljplan dar butik begrénsas till 1000 kvm. Butiken
kan utvecklas frén “liten” till "mellan”.

e Allivsbutiken mitt pd Vaxon har framfort 6nskemal om
att utoka sin verksamhet men begransas av fysiska for-
utsattningar pa befintlig plats. Kommunen &r fastig-
hets&dgare av lokalen dar butiken finns idag och vill l3ta
studera mdjligheterna for butiken att utdoka sin verk-
samhet pd annan lamplig plats i kommunen.

e Allivsbutiken i stadskarnan har fysiska begransningar
for att utdka. En livsmedelsbutik i stadskarnan ar av
stor betydelse for ett attraktivt och levande centrum
och bor inte flyttas frén stadskarnan.

e Nérbutiken pd Rind6 har en relativt isolerad lokali-
sering med fa invdnare i sitt upptagningsomrade, men
utgor en viktig service till alla boende p& 6n. Vid en
framtida utveckling av en stadsdel inom dstra Rindg,
kan en flytt av butiken vara mojlig om intresse finns hos
parter.

e  Butiken pd Tynningd ar en obemannad minilivs av jour-
butikskaraktar och har en lokalisering intill hembygds-
gérden vid vagen som gér ldngs hela 6n. Butiken &r lo-
kaliserad pd ett bra stalle och bor inte flyttas.

Kategorisering av livsmedelsbutiker, efter saljyta i fem
storlekskategorier; jitte, stor, mellan, liten och mini.

||
atte (
livs livs livs livs livs
Saljyta: 2500 m® och uppat 1500 m? och uppat 700-1500 m? 100-700 m? 1-100 m?
Exempel:  Stora Coop Arninge lca Kvantum Arninge Ica Vaxdn Coop Yaxbn Tynningd Livfs
lca Resard
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Flytt av butik mitt p& Vaxon

Allivsbutiken mitt p& Vaxdn har idag en stor kundkrets och
en relativt stor bredd pd butikssortimentet. Platsen har idag
fysiska hinder for att mojliggéra en utdkning av saljyta. En
fordjupad studie av naromrddet skulle eventuellt visa pd
mojligheter att bygga en stérre butik pa platsen, omradet ar
i samradsforslag till nasta dversiktsplan (Vaxholm 2040)
markerat som utbyggnadsomrdde dar markanvandningen
kan utvecklas frdn sammanhangande bebyggelse till méng-
funktionell bebyggelse. Ett s&dant arbete pdgar inte. Utred-
ningens flyttscenario analyserar effekterna av flytt av butik
mitt pd Vaxon till Vaxo entré.

Jamfort med nuldge f&r totalt cirka 400 fler inv@nare pd
Vaxdn langre an 800 meter till narmaste livsmedelsbutik.
Livsmedelsbutik i stadskarnan far cirka 1000 fler invanare i
sitt upptagningsomrade (ndrmaste butik), men alla dessa
har langre vag an 800 meter.

Nagra invdnare far férsdamrad narhet till allivsbutik, men en
befintlig butik ges mojligheter till att utoka och bidra med en
storre butik med brett och djupt utbud av livsmedel i kom-
munen.

En forutsattning for att fordelar (méjlighet att ge plats for en
storre livsmedelsbutik i Vaxholm, med ett brett och djupt
sortiment) ska Gvervaga nackdelar (sammanréaknat ar det
fler invdnare som f&r langre &n 800 meter till ndrmaste all-
livsbutik) med ett flyttscenario &r att det aven framgent ges
méjlighet till en mindre livsmedelsbutik inom omrédet for
dagens butik.

Planerad stadsutveckling centralt p& Vaxon bor ge plats for
livsmedel i mindre skala i omr8det dven i framtiden, d&
mé&nga kommuninvanare fortsatt kommer att bo och ha mal-
punkter i omr&det. En mindre butik (mini eller liten med
jourlivskaraktar) inom omradet skulle tillgodose en narhet
till basvaror for de m&nga boende mitt p8 Vaxdn, som idag ar
val férsedda med nérhet till en allivsbutik med bredd pd ut-
budet.
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Totalt cirka 6800 invdnare
inom upptagningsomradet
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KONSEKVENSER AV EN NY LIVSMEDELS-
BUTIK | VAXHOLM
Storlek pd butik

En stormarknad i kommunen skulle ha potential att kunna
omsatta lika mycket som alla befintliga butiker sammanta-
get eller &nnu mer. Aven om képkraften i Vaxholm i teorin
kan ¢ka ndgot (forsaljningsindex 73 fér dagligvaruhandel i
Vaxholm 2021), kvarstar det faktum att befolkningsprogno-
ser och exploateringsplaner visar en blygsam okning av
kommunens invénare framover (fram till &r 2040 berdknas
kommunen vaxa till drygt 14 000 invénare). Om kommunens
invdnarantal inte 6kas utdver dagens prognoser finns inte
underlag for ytterligare en butik fr@n storlek "mellan” och
upp, utan att pdverka befintliga butiker.

En mer detaljerad marknadsundersokning och konsekvensut-
redning bor goras i tidigt skede, for etablering av en livsmedels-
butik "mellan” eller stérre, oavsett placering.

Lagpris

En livsmedelsbutik med en nischad inriktning (till exempel
l&gpris) kan tillgodose en efterfrdgan som kommunens inva-
nare idag hittari till exempel Arninge, det vill sdga potentiellt
héja kommunens forsaljningsindex mer an ytterligare en all-
livsbutik. L&gpris ar ett koncept som inte finns i kommunen
idag, tillfor nytt. Lagprisbutiker finns fran storlek mellan och
upp.

Stadsmiljo

For att bidra till en attraktiv och hallbar livsmiljé i kommunen
ar det viktigt att aven tillkommande livsmedelsbutiker i pla-
neras in i stadsmiljon och inte utformas med externhandels-
karaktar. En attraktiv stadsmiljo for manniskor att rora sig i
och en naturlig koppling till det lokala gatunatet ar av stor
beytydelse.

Narhet

Placering av livsmedelsbutik ndra bostadsbebyggelse bidrar
bdde till en hdllbar vardag och en hllbar utveckling av kom-
munen. Soloetableringar utan narhet till underlag behdver
ofta géra det som kommersiellt kallas att “skapa sitt eget
lage”. Dessa verksamheter behdver ofta stort upptagnings-
omrade och vara av unik / speciell karaktar.

De storsta behoven av 6kad narhet till livsmedelsbutiker (re-
lativt tatbebyggda omrdden med ménga invdnare som har
relativt l&ngt till livsmedelsbutik idag) finns inom dstra
Rind6, Kullé samt norra och vastra Vaxon. Det finns goda
mojligheter att forbattra befolkningens narhet till livsme-
delsbutiker pd Rind6 och Vaxén samt i mindre skala dven p&
Kulls. Vaxé entré stdr ut som en placering som skulle ge flest
kommuninvanare kortare avstand &n 800 meter till ndrmaste
livsmedelsbutik.
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Forslag till platser for livsmedelsbutik

Livsmedelsbutik
e Vaxd entré
e OstraRindd

Kompletteringsbutik/jourbutik:
e Kullo centralt
e ev. mitt pd Vaxon

Sallankopshandel (av typ som ej konkurrerar med stadskdrnan)
e  Kullo vid vag 274

Forutsattningar: \

1. VYtterligare livsmedelsbutik i storlek “stor”
behéver manga fler invdnare i kommunen.

2. Flytt av butik mitt pd Vaxon ger férsamrad
narhet for ndgra invdnare mitt pd Vaxon,
men kan mildras genom att studera forut-
sattningar for stadsutveckling pd centrala
Vaxon (Vaxholm 2040)

3. En livsmedelsbutik inom dstra Rindd bor
kunna vaxa med stadsdelen. Stadsutveckl-
ing med befolkningsdkning pd 6stra Rindo

k ar en forutsattning for en allivsbutik. J




Sammanstéllning av forslag till platser for livsmedelsbutik Med livsmedelsbutiker vid Vaxé entré och 6stra Rind6 p&ver- Karta till vénster visar hur situationen ser ut idag.
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Butiksetablering Vaxo entré

En etablering av en livsmedelsbutik vid trafikplats Erikso
(Vaxd entré) st&r ut som det alternativ som ger férbattring
for flest inv@nare nar det géaller narhet till butik samt utgoér
en plats mojlig for stadsutveckling. Platsen ger mojlighet att
skapa en lokal motesplats intill ny butik och bostader i ett
omré&de nara kollektivtrafik, arbetsplatser, befintliga bosta-
der samt malpunkter for besdkande som till exempel cam-
ping och badplats. Har kan en livsmedelsbutik etableras i ett
sammanhang som skulle ge ett mervarde for Vaxholms in-
vénare i form av mojlighet till en positiv foréandring av den
fysiska miljon samt 6kad narhet till en livsmedelsbutik med
bdde brett och djupt utbud. For att bidra till en hallbar livs-
miljo i kommunen ar det viktigt att butiken utformas som en
lokal livsmedelsbutik och inte av externhandelskaraktar,
samt att gdng- och cykelmdjligheter ses 6ver och gérs sam-
manhangande och trafiksakra.

Beroende pd nar i tiden en butik tillkommer pd platsen och
befolkningsmangd kommunen har vid tillfallet kan en butik
pd platsen pdverka kommunens évriga livsmedelsbutiker.
En konsekvensutredning handel bor goras innan planer satts
i verket.

Scenario flytt av befintlig butik till Vaxo entré

Ett alternativ till en ytterligare etablering av en livsmedels-
butik ar att en befintlig butik ges mojlighet att utoka sin verk-
samhet inom kommunen. Det &ar d3 viktigt att servicen till
kommunens invanare inte pdverkas alltfor negativt eller att
det sammanvagt ger fler fordelar, till exempel for stadsmil-
jon eller ur stadsutvecklingssynpunkt.

En flytt av livsmedelsbutik mitt p& Vaxon till Vaxé entré moj-
liggor en etablering av en storre livsmedelsbutik i kommu-
nen. Hur en flytt av en befintlig butik utgor stor pdverkan pa
befintlighandel beror pd hur pass stor ny livsmedelsbutik
blir, samt pdverkan p& service till invdnare och kvaliteter i
stadsmiljon beror pd vad som sker p3 platsen dar butik ldm-
nar. En detaljerad konsekvensbedémning bér géras innan
planer befasts.

Om ingen butik flyttar in i befintlig lokal ar det ndgra fler in-
vénare pd Vaxdn som far langre vég till ndrmaste butik an
som f&r kortare genom butiksflytten. En mindre komplette-
ringsbutik pd platsen skulle tillgodose nérhet till basvaror
for de manga boende mitt p& Vaxan.

N&r omradet kring dagens Ica Vaxon studeras for stadsut-
veckling (omré&det ar ett utvecklingsomrade enligt samréd
Vaxholm2040) ges det med fordel byggratt for en livsmedels-
butik storlek liten eller mini, for att motverka den forsamring
av narhet till butik fér manga narboende som en flytt inne-
bar.

melan /
\

livs

Livsmedelsbutik
mitt pd Vaxén
idag

Mella®

livs
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Om flytt av butik mitt pd Vaxon till Vaxd entré blir en stérre
mellanbutik med brett och djupt sortiment ger det sm3 ef-
fekter p& befintliga butiker.

Om flytten innebar att det blir en "stor” butik kommer 6vriga
butiker i kommunen pdverkas, dd@ kommunen an s& lange
har begransat antal invdnare som utgor marknadsunderlag.
Till exempel kan det tdnkas att de som bor p& Resard flyttar
sina stora inkop frdn Arninge till Vaxé entré, men passar
samtidigt pd att dven kopa det som de tidigare kopte pé all-
livsbutiken p& Resaré. Butiken pd Resard blir dd mer en jour-
butik for kompletteringsarenden. Butiken pd Resard har inte
s& stor sd kallad narhetsférdel, det vill sdga de som gér till
butiken &r f& dd avstdnden p& Resaré &r stora och omradet
Resard mitt innehdller inte mer handel eller utgér en attrak-
tiv stadsmiljo som gor att lokalbefolkningen vill vistas dar
langre stunder. Resonemanget innebar att bilresorna till
Vaxé entré blir kortare an till Arninge for m&nga, men for-
modligen kombineras dagens resor till Arninge dven med
andra arenden eller arbetsresor som &nd3 kommer att dga
rum i fortsattningen. Totalt s8 det blir totalt en 6kning av in-
kopsresorna inom kommunen, med negativa effekter pd be-
fintliga butiker.

Med dagens befolkning och beraknade blygsamma befolk-
ningsokning ar det lampligt med en mellanstor butik som ar
stérre @n ndgon av kommunens befintliga butiker (upp till
cirka 1500 kvm) inom Vaxd entré samt en mindre butik av
jourlivskaraktar ges plats inom omrédet mitt pad Vaxon.

livs Erséttningsverksamhet vid dagens
butikslage

Ny livsmedelsbutik vid Vaxé entré
En stérre mellan-butik



Butiksetablering Ostra Rind6

En livsmedelsbutik p& 6stra Rind6 &r beroende av stadsde-
lens utveckling med dkat antal boende och arbetsplatser. En
utbyggnad av den méngfunktionella stadsdel pd dstra Rindg,
som samrddsforslag Vaxholm 2040 visar, ger mojlighet till
6kad service for dagens invanare pd Rindd. En butik p& plat-
sen bor kunna vaxa med stadsdelen. Det ar av stor vikt att
livsmedelsbutiken placeras in i ett sammanhang i den fy-
siska miljon, dar boende, arbetande och besdkare enkelt kan
ta sig till och frén butiken p3 flera satt; gang, cykel, kollek-
tivtrafik s&val som med bil.

Dagens befolkning pd 6stra Rindé kommer att vara mycket
betjanta av en livsmedelsbutik, d3 det idag &r relativt l8ngt
till narmaste butik. Befolkningstatheten inom &stra Rind6 ar
jamforelsevis hog, dd bostadsbebyggelsen i huvudsak ar
koncentrerad till tidigare militdra omradet inom Oskar Fred-
riksborg.

Okat antal trafikrorelser beskrivs som ett hinder fér exploa-
tering pd Rindd i program och planer. Fler arbetsplatser och
6kad service pd Rindo, kan vaga upp 6kat antal invénares be-
hov att ldmna on.

Kompletteringsbutiker

Butikerna kan mgjliggéra kompletteringshandling nara
hemmet for fler och till exempel vara automatiserade mini-
livs, liknande den som finns pa Tynningt idag. Lampliga plat-
ser for dessa butiker &r intill annan lokal malpunkt, for att
ge mojlighet att samordna vardagsbestyr och inte bidra till
att oka antalet korta bilresor inom kommunen. Tillganglig-
het med géng- och cykel ar viktigt. Livsmedelsbutik i storlek
mini kan férbattra nérheten till basvaror fér inv@nare pa
Kulls.

Resard

For att forbattra narhet till handel for boende p& Resaré &r
det mest verksamma att utveckla Resards befintliga cent-
rum "Resard mitt” och forbattra mojligheterna att cykla och
gd dit effektivt och trafiksakert. En utveckling av befintlig
livsmedelsbutik med en utdkning av saljytan for att ge maj-
lighet till ett bredare/djupare sortiment eller ytterligare ser-
vice samt utveckling av hemleveranser frén den lokala buti-
ken, skulle ge forbattringar for stora delar av Resards be-
folkning. En kvalitetshdjning av stadsrummet inom Resaré
mitt skulle 6ka attraktiviteten for platsen och potentiellt fa
manniskor att vilja uppehalla sig har en langre stund. Foru-
tom 6kad handel kan det &ven inverka positivt for den sociala
hadllbarheten inom stadsdelen att tillskapa en attraktiv cen-
tral plats som &r naturligt motas pd. Det skulle vara positivt
om fler verksamheter kan lokaliseras inom Resar6 mitt.

Stadskarnan

D3 befolkningen i centrum de narmaste aren foérvantas 6ka
(bostadsbebyggelse Norrberget och kvarteret Domaren) och
utgora okat kundunderlag for Coop Vaxdn skulle livsmedels-
butiken i centrum i teorin kunna ¢ka sin saljyta for att for-
battra utbudet ytterligare. En begransande faktor for butiken
ar fysisk yta pd platsen. Kan det i framtiden visa sig mojligt
att utoka butikens saljyta, for att f& ett djupare sortiment, ar
det positivt fér kommunens invdnare och besokare. For att
utveckla livsmedelsbutikshandeln i stadsk&rnan pd annat
satt kan vara genom fler speciallivsbutiker. Livsmedelsbuti-
ken i stadskarnan ar mycket viktig for stadslivet och 6vrig
handel i stadskarnan. Platsen vid centrums huvudgata ar
mycket gynnsam, b&de for invdnare, butiken och 6vriga buti-
ker i stadskarnan.
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Skargard och landsbygd

Den generella trenden i Sverige och varlden ar urbanisering,
som innebar att manniskor flyttar fran landsbygden till sta-
der. Vaxholm ar en relativt tatbebyggd kommun nara en stor-
stad, aven om vissa kommundelar har landsbygdskaraktar
genom att de ar dar utan fast férbindelse och begransad ut-
byggd infrastruktur. Kollektivtrafikforbindelser ar en mycket
viktig forutsattning for att framja en levande sk&rgard och
landsbygd.

Distansarbete gor det mojligt for personer med distansar-
betsvanliga yrken att arbeta och bo pa platser sominte ligger
lika nara arbetsplatsen. Att fler manniskor bebor landsbyg-
den eller skargdrden och vistas p& sin hemort under dagen
bidrar till att starka det lokala samhallet genom att fler per-
soner handlar lokalt och deltar i lokala aktiviteter. Om fler
personer valjer att bo pd landsbygden och i skérgérden
skapas det en storre efterfrdgan pd lokala tjanster, butiker
och andra verksamheter, vilket leder till fler arbetstillfallen
och okad ekonomisk aktivitet. Distansarbete bidrar till att
minska bilpendling och darigenom minska miljépaverkan
och trafikstockningar.

% 'Handelns utveckling i gles- och landsbygdskommuner’, HUI
(2021)

En permanentning av fritidshusbebyggelse (fritidshus blir
fasta bostader) och ¢kad dagbefolkning genom distansar-
bete staller oftast 6kade krav pd fungerande infrastruktur
(vatten, avlopp, fiber med mera) och trafiksdkerhet for
oskyddade trafikanter, da fler manniskor vistas lokalt och lo-
kala nat nyttjas mer. Det kan kommunen vara med och pla-
nera for i god tid.

Bogesund, Ramsd, Skarpo och flertalet mindre 6ar saknar i
dagslaget livsmedelshandel lokalt, och boende har ar helt
beroende av att ta sig bort frén 6n eller kommundelen for att
f& livspusslet att gd ihop. En obemannad butik p8 Tynningd
(Livfs) har visat att det finns innovativa satt att andra p3 detta.
Som del av arbetet att frdmja en levande skargdrd och lands-
bygd bér kommunen stalla sig positiv till initiativ att etablera
minibutiker med dagligvaror pd val utvalda platser i kommu-
nens delar dar det &r l&ngt till livsmedelsbutiker idag. Dessa
ska lokaliseras nara annan lokal malpunkt, vara tillganglig
for gdng- och cykeltrafikanter och med narhet till bostads-
bebyggelse.
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Enligt en forskningsrapport®? fr@n en svensk forskningsor-
ganisation inom handel, har handeln p& landsbygden har haft
en neddtgdende trend under de senaste dren pd grund av ur-
banisering och digitalisering (e-handel). Ar 2020 s8gs dock
en okning i efterfr&gan p& lokal handel pa landsbygden och
en del mindre orter i skargérden, pa grund av pandemin och
6kat fokus pd hallbarhet och lokala produkter. Lokal odling,
djurhallning, bat- och varvsverksamheter samt lokala pro-
dukter och restauranger &ar nagra vanliga verksamheter p&
landsbygden och i skargdrden. Nar det géller handel i skéar-
gérden &r turism generellt en viktig faktor.
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4 SLUTSATSER HANDEL | VAXHOLM

Fler manniskor i Vaxholm

Om fler bor, arbetar i eller besdker Vaxholm kommer det att ge
okat underlag for all handel. Befolkningens tillvaxt enskilt vik-
tigaste faktorn for 6kat etableringsutrymme for livsmedelsbuti-
ker. Vaxholms prognos for befolkningsékning med 2500 inv&-
nare till 2040 ar en for liten 6kning av kundunderlag for ytterli-
gare livsmedelsbutiker i kommunen. For att mojliggora en eta-
blering av en stérre livsmedelsbutik (stérre @n de som finns
idag) i kommunen i nartid, utan att paverka befintliga livsme-
delsbutiker, behover kommunens befolkning 6ka mer an lig-
gande prognoser alternativt att en befintlig butik ges mojlighet
att utoka. Satts planer igdng for en storre butik (en "mellan”-
butik i det 6vre storleksspannet eller “stor” butik, enligt klassi-
ficering i inledningskapitel) bor det géras en mer detaljerad
marknadsundersokning och konsekvensutredning i tidigt
skede. En etablering av en stérre livsmedelsbutik i Vaxholm bér
aven ge mervarden i form av stadsbyggnadskvaliteter och nar-
het till kommunens invénare.

Narhet och hdllbarhet i handeln i Vaxholm

Ett forsaljningsindex pd 50 for total detaljhandel och 73 for dag-
ligvaruhandel och en 6kande total forsaljning i Vaxholm de sen-
aste dren, ar bra och realistiskt for en liten utpendlingskommun
i en storstadsregion, nara en regional stadskarna (Taby-Ar-
ninge). Ett ndgot 6kat forsaljningsindex skulle dock vara positivt
om det bidrar till fler arbetstillfallen i kommunen. En 6kad dag-
befolkning och fler besckare kan bidra till detta.

Distansarbete dppnar upp nya mdjligheter for manniskor att bo
och arbeta i kommunen, vilket kan bidra till att starka den lokala
ekonomin och minska miljépdverkan. Kommunen bér verka for
fungerande och effektiv infrastruktur for elektronisk kommuni-
kation som kan mojliggora distansarbete i hela kommunen
samt att mojliggora for manniskor att under langre tid bo i sina
fritidshus.

Om kommunens dagbefolkning okar skulle det i hog grad ge
okat underlag for handel, restauranger med mera. For att cka
dagbefolkningen kan kommunen arbeta for att:

e Ge plats for kontor/arbetsplatser i stadskérnan\
och i kommundelscentrum

e Verka for infrastruktur med elektronisk kom-
munikation av hog kvalitet i kommunen

e Verka for permanentning av fritidshus p& Re-
sard, Rindo och Skarpo

t Verka for att fler ska besdka Vaxholm, aret runt/

For en l&ngsiktigt hallbar handel i kommunen, med bésta ser-
vicen for inv8nare och besékare, bor Vaxholm fortséatta att bygga
attraktiv smdstad istéllet for att kopiera ohdllbara strukturer
som till exempel externhandelsetableringar.

Butiker lokaliserade pd platser som uppmuntrar/kraver bil-
transport motverkar kommunens mél om att erbjuda inv8narna
en halsoframjande livsmiljo med goda och jamlika livsvillkor
(M3l och budget, m8lomréde Livsmiljo). Generellt &r seniorer,
barn och hushall med séamre ekonomiska forutsattningar mer
begransade i sin rorlighet och darmed mer an évriga beroende
av narhet. Det &r fordelaktigt for kommunens alla inv8nare och
kommunens utveckling att livsmedelsbutiker etableras dar
mé&nga bor eller ndra andra mélpunkter och/eller samtidigt

mojliggora fler bostader eller verksamheter i ldgen med bra
koppling till stadsvaven.

For att framja en levande skérgérd och landsbygd bér kommu-
nen vara behjalplig med kunskap da initiativ att etablera mini-
butiker med dagligvaror, pd platser dar invénare har l&ngt till
livsmedelsbutiker idag, dyker upp.

Na&r fler handlar varor p& natet blir utlamningsstéllen med moj-
ligheter att hdmta ut leveranser viktiga malpunkter for fler
manniskor. Dessa kan starka lokal handel och befintliga motes-
platser genom att de lokaliseras néra andra malpunkter. Kom-
munen kan arbeta for en genomtankt planering for detta.
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For att bidra till h8llbarhet for handel i kommuneni alla dess tre
aspekter; ekonomisk, social och ekologisk, kan kommunen
stédja utveckling mot en hallbar handel genom att:

e Planera for tillkommande handel dér m&nga bor
eller ndra andra mélpunkter

e Framja och uppmuntra initiativ till delning och
cirkularitet i Vaxholm

e Vara behjalplig med kunskap vid initiativ for mi-
nibutiker med dagligvaror pd platser dar inva-
nare har l&ngt till livsmedelsbutiker idag



Smastaden ar den unika upplevelsen

Vaxholms attraktionskraft ligger framst i blandningen av aktivi-
teter som finns har och den pittoreska miljon. Manniskor spen-
derar sin tid och sina pengar i Vaxholm pa grund av helhetsupp-
levelsen. Stadens styrka ligger i ett unikt utbud och en unik
miljo. Kopcentrum forsoker numera ta fatt i denna komparativa
fordel. Vaxholms stad bor arbeta for, i samverkan med befint-
liga verksamhetsutdvare, att kommunen och stadskadrnan ska
vara en unik, hallbar och attraktiv upplevelse for b&de invénare
och besokare.

Stadskarnan pd Vaxon &r en viktig del i Vaxholms identitet och
attraktion. Attraktionskraften ligger framst i narheten till vatt-
net, blandningen av smaskalig handel och verksamheter och
miljon. Handel och verksamheter i stadskarnan skulle stimul-
eras av att starka stadsrum och strdk i centrum med hjalp av
en attraktiv stadsmiljo som uppmuntrar manniskor till langre
vistelse.

Stadskarnans framsta konkurrensmedel, mot b&de e-handel
och externhandel, ar ett mer komplett utbud med saval handel
och restaurang som kommersiell och offentlig service. Vax-
holms stora antal besdkare gynnar handeln i stadskarnan. Aven
framdver ar beséksmal och verksamheter som kan locka séval
lokala konsumenter som besdkare gynnsam for 6vrig handel.
For alla verksamheter i stadskarnan ar det aven positivt att
Norrberget bebyggs med bostader (uppskattningsvis cirka 600
boende) inom de narmast kommande &ren.

Stadskarnan skulle gynnas av att kompletterande berikande
gatuplansverksamheter kan ta plats inom all tillkommande be-
byggelse i stadskérnan i strategiska lagen. Pagdende och kom-
mande stadsbyggnadsprojekt bor arbeta for att befasta eller
tillskapa lokaler i bottenvaningar. Innovation och entreprendr-
skap kan bidra till att skapa en mer attraktiv miljo for boende
och besokare, vilket kan bidra till att 6ka handeln ytterligare.
Det finns utvecklingspotential att skapa en livskraftig och at-
traktiv stadskarna dret runt genom att bland annat koncentrera
specialbutiker och addera arbetsplatser till centrum.

Skalan i stadsmiljon ar vasentlig och varje tillagg eller forand-
ring ska noga varderas i férhdllande till helheten och stadens
kulturmiljéer. Vaxholms kajer med vattenomraden utgér en vik-
tig del av stadskarnan som med gator, torg och vatten har

potential att utvecklas till en annu mer attraktiv och aktiv del av
stadskarnan. Utvecklingen av stadskarnan ska mojliggora yt-
terligare arbetsplatser, handel, handelsstédjande verksam-
heter och attraktiva malpunkter for att forbattra Vaxholms at-
traktivitet som kommunens centrum och som beséksmal.

Kunskapen om vad som bidrar till att skapa attraktiva platser i
staden och initiativ till sddana miljder behover 6ka i kommunen.
Kommunen, handlare och naringsidkare behdver skapa en ge-
mensam bild av hur platser dar inv@nare och besgkare vill till-
bringa sin tid ska se ut. En analys av vilka upplevelser staden
ska bjuda pa och vilka kompetenser som kommer att krévas be-
hover tas fram. Kunskap och undersékning av dagens forhal-
landen ar grunden for att battre kunna arbeta strategiskt med
att skapa framtidens attraktiva fysiska métesplatser. Vaxholm
stad har ett pdgdende arbete med centrumutveckling som be-
handlar en del av detta.

En utrymmeskravande extern eller halvextern handelsetable-
ring i Vaxholm skulle, forutom att bidra med negativa konse-
kvenser for utveckling mot ett hdllbart samhélle, vara ett fram-
mande inslag i kommunen, dar existerande livsmedelsbutiker
idag ar samlokaliserade med bostader och andra verksam-
heter. Aven om ett kdpcentrum eller stormarknad skulle efter-
frdgas av kommuninvdnare, s finns inte ett tillréckligt stort
kundunderlag i kommunen, varken idag eller i prognoser, for att
stodja en etablering med ett utbud av butiker som kan konkur-
rera med narliggande handelsomréden.

Vaxholms stora fordel jamfoért med andra kommuner &r sma-
skalighet och narhet. For att utveckla handeln i Vaxholm ar
satsningar pd attraktiva platser och stadsbyggnadskvaliteter
viktigare &n storskalighet med fokus p& koncept som innebar
okat behov av bilburna transporter.

| framtiden kan ett brett utbud av handel, restauranger, kom-
mersiell och offentlig och service finnas i stadskarnan. Den
byggda miljon ska forhalla sig aktivt till gaturummet. Alla till-
kommande byggnationer langs centrala str8k bor berika stads-
karnan med lokal fér verksamhet i bottenvaning och gestaltas
pa ett Gppet satt mot gatan. Gaturummet i stadsk&arnan bor ak-
tivt utformas och gestaltas for att stimulera utveckling av
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lokaler i bottenvdningarna, men dven for att tydligt utgéra gang-
strék for att attrahera manniskor att rora sig langs och locka till
vistelse i hdgre utstrackning.

Handel och verksamheter i sm&staden Vaxholm skulle stimul-
eras av att:

e Acceptera kommunens narhet till det stora han-
delsomrédet Arninge, for att istallet utveckla
handel i smastadens anda med stadsbyggnads-
kvaliteter och mansklig skala

e Starka stadsrum och str8k i stadskarnan, kom-
mundelscentrum och 6vriga motesplatser ge-
nom en attraktiv stadsmiljé som uppmuntrar
manniskor till langre vistelse

e L3t mer kultur ta plats i stadskarnan

e | stadsbyggnadsprojekt arbeta for att befasta el-
ler tillskapa lokaler i bottenvaningar p8 strate-
giska platser i stadskarnan

e Stddja innovation och entreprendrskap som tar
initiativ till att utveckla stadsmiljon

e Fordjupa samarbetet mellan kommun-nérings-
liv-medborgarinitiativ

e Fortsatta arbetet med centrumutveckling, och
en strategi for centrum

e Varna stadskarnans kulturmiljoer och kulturella
arv

e Stodja utveckling med fler specialbutiker i
stadskarnan

e Mojliggora for lokaler for arbetsplatser i stads-
karnan och kommundelscentrum

e Verka for att lokalisera offentlig service i stads-

karnan och kommundelscentrum
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